
骁龙-#龙妹玩机计划# 全链路营销

◆ 品牌名称：骁龙

◆ 所属行业：3C类

◆ 执行时间：2021.07-2022.07

◆ 参选类别：全链路营销类



背景&目标

成为手机芯片品牌No.1

通过内容种草提升用户认可，购买骁龙芯片手机

用户认可

让手机用户了解骁龙芯片的强大实力

影响扩大
曝光 认知 口碑 转化

在手机芯片竞争日益激烈的时代，骁龙作为国内手机品牌的重要芯片提供厂商

希望通过什么值得买帮助其完成手机芯片内容种草，影响更多核心数码产品消费用户

核心目标：完成骁龙芯片的四大提升

三大模式助力骁龙全年内容营销



洞察&策略

• 全网资讯了解品牌

• 浏览值得买品牌广告

曝光吸引

• 看到手机发布会

• 浏览值得买资讯

了解资讯

• 搜索手机社区内容

• 参与内容互动讨论

查询内容

• 查找产品好价

• 浏览促销活动内容

寻找优惠

消费

分享讨论

• 晒单产品入手体验

• 产出详尽评测内容

STEP1 STEP2 STEP3 STEP4 STEP4

基于什么值得买核心用户行为链路层层种草，渗透在手机消费的每一步

在什么值得买打造#龙妹玩机计划#
让更多人了解到骁龙芯片的核心优势



媒介&执行

全域曝光 高热资源位 搜索SUG

默认搜索词

热门搜索词

骁龙

模式1

站外扩散 声量爆发

模式2

站内曝光全线聚势

模式3

搜索植入强势感知

STEP1 曝光吸引——全域曝光模式

2021年
ChinaJoy全域推广



媒介&执行

STEP2 了解资讯 STEP3 查询内容

专属内容

高通品牌 全面发声

新品芯片数据解析

手机厂商内容植入

专属芯片产品阵地

官方背书

骁龙芯片

针对骁龙品牌上新期间，打

造专属内容资讯，让更多用

户了解到骁龙芯片内容，提

升品牌曝光度。

基于新一代骁龙芯片及搭载

其的手机产品，通过值得买

PUGC内容进行深度种草，

层层筛选核心粉丝。

专属IP打造

核心粉丝阵地搭建

达人答疑解惑

专属阵地

直击粉丝

《龙妹玩机报告》

《骁龙值榜单》



媒介&执行

STEP4 寻找优惠

通过手机厂商活动推广，同

步进行好价分发，辅助品牌

提升产品销量，完成骁龙用

户渗透率提升的目标。

骁龙芯片手机聚合

好价标题植入骁龙

联动品牌开启活动

多重好价

提升转化

值友爆料

精选好价

STEP5 分享讨论

自发晒单

互动讨论

通过站内骁龙核心粉丝的带

动，完成由内至外的圈层辐

射，通过晒单分享的形式影

响更多用户选择骁龙。

体验新款手机

解析芯片体验

讨论骁龙资讯

用户晒物



媒介&执行

新品
营销

节点
助力

专栏
种草

骁龙8系列新机上新内容

针对骁龙全新芯片、OEM厂商新机内容

通过PGC内容加持营造站内认知

让全站用户第一时间了解到骁龙产品

全年重大节点内容助力 《龙妹玩机报告》专属IP打造

在值得买站内为骁龙打造的品牌专栏

以科普骁龙芯片内容为核心

吸引骁龙粉丝持续关注

ChinaJoy 上新发布

女王节 超品日

情人节

双11/618

项目亮点：三大核心内容玩法助力骁龙全年内容营销



媒介&执行

京东/淘宝图文

送礼高分攻略｜全新旗舰手

机值得拥有

热点话题，抢占搜索

定制专场直播

打造骁龙超品日专场直播，助力

多款手机营销转化

电商直播，精准营销

3C深度专栏

为何骁龙625被称为一代神U？

移动平台发展史回顾

深度内容，高热互动

值榜单

年后复工换新机，骁龙移动

平台手机购买排行榜

权威榜单，引导购买

ChinaJoy

情人节

骁龙超品牌日

骁龙芯片用户关注度

同比提升80%

节日助力：基于各大节点OEM厂商营销模式提升转化效果



媒介&执行

新品营销：新品内容打造全新一代骁龙8的产品认知度

资讯

小编精选

评测 攻略

phonetalk

同比增长

70%

投放时间内GMV增长

用户原创内容同比增涨

40%

内容增涨



媒介&执行

6个月涨粉数量

10000+
较同期建立的账号
涨粉数量超过150%

发布会资讯

新机首发上市

节日热点

多产品线覆盖

评测视频

篇均阅读量

80000+
对比其他相关文章
阅读量达到2-5倍

蓝V账号权益

专属团队运营

定制内容创作

专栏种草：「龙妹玩机报告」骁龙新媒体内容全方位建设



效果&反馈

全年商配总曝光量

全年发布内容超过300篇

超过同期数码内容曝光平均水平

4亿+

核心粉丝圈层

打造骁龙专属媒体号

从零开始建立粉丝阵地

11000+

内容平均互动量

较2021年增长220%

完成粉丝高热度互动内容

300+

为高通骁龙在什么值得买站内打造专属营销阵地
聚合核心粉丝人群完成品牌内容种草及销量的双重收割


