
供港壹号品牌焕新行动

◆ 品牌名称：晨光乳业

◆ 所属行业：乳制品行业

◆ 执行时间：2022.06.27-07.10

◆ 参选类别：互动体验类



结案视频

项目资料

（案例展示）https://v.youku.com/v_show/id_XNTg5OTAzOTY0MA==.html
（TVC作品）https://v.youku.com/v_show/id_XNTg5NzYwNTU1Mg==.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

案例展示视频 品牌TVC

https://v.youku.com/v_show/id_XNTg5OTAzOTY0MA==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNTg5NzYwNTU1Mg==.html


背景&目标

2022年，上市5年的供港壹号迎来品牌焕新，以“更高标准 优中选优”为核心，
打造“传奇品质每一刻”的全新品牌形象。供港壹号71主题活动旨在向广大消费者
传递全新品牌形象，进一步夯实品牌高端定位。

项目背景

以深圳家庭人群为主，辐射大湾区家庭人群。

目标人群

2022年6月27日-2022年7月15日

传播周期

总曝光量2.3亿+，点击量1500万+

KPI目标



洞察&策略

对于消费者传奇是遥不可及的, 而牛奶却是TA们日常

生活的必需品

拒绝“假大空”的口号

让传奇心智“无孔不入”

下一刻，用心感受传奇

传播挑战



洞察&策略

视觉、听觉、嗅觉、味觉、触觉

以立体的感官体验取代简单的信息推送，让消费者得到全面的感官体验和情感体验，

高效建立、夯实消费者对供港壹号的“传奇”认知。

建立供港壹号
五感营销体系

——马汀·林斯特



洞察&策略

基于五感理论，为供港壹号精心打造三步“奇”招！

步步为营，稳中求胜，定能破旧立新！

《传奇三部曲》
传播策略



洞察&策略

1、聚焦“传奇”TVC视频，运

用社交平台扩大影响力，跨界

品牌花式互动，形成社会话题

扩散。

2、打造品牌线下创意事件，双

微一抖一红等多媒介KOL同步

传播，线下户外媒体协同发力，

引爆话题热度。

3、本地权威媒体助热加

推，公关软文持续传播发

酵，进一步掀起关注度。

4、以精准+权威+影响力的

媒介组合策略，提升供港壹

号的市场口碑和竞争力。

整体媒介策略：品牌曝光为主，传递品牌“传奇”理念



媒介&执行

项目传播节奏回顾

7.3-7.10

传播策略 以立体的感官体验取代硬广式信息推送，《传奇三部曲》 高效建立消费者认知

6.28-7.3

看见传奇 品味传奇 玩味传奇

6.18-6.27

关键
动作

Time line

官微悬疑预告

人物海报

TVC上线，微博话题互动 传奇奶牛上线

话题互动开奖

Big idea 可以喝的传奇 可以玩的传奇我的传奇时刻

户外装置上线

微信软文 多渠道传播

传播渠道 微信、微博、今日头条、小红书、新闻媒体、线下卖场、电梯广告、抖音等

KOL扩散 蓝V互动

TVC硬广投放

双屏互动广告

抖音KOC传播

KOL产品种
草

案例复盘视
频投放



媒介&执行

TVC广告片从营养师、咖啡师、健身白领、宝妈4个人物角色中入手，讲述了每个人在追求更好的路上“斤斤计较”的故事，

通过他们对于生活对于细节的品质把控，诠释了在看似平凡生活之下那些熠熠生辉的传奇时刻。

Part1. 以“斤斤计较”反衬产品精益求精
品牌TVC稳准狠实现品牌理念传递



品 牌 主KV



媒介&执行

配合TVC的上线，品牌同步在微博发起#我的传奇时刻#话题讨论，邀请KOL&KOC参与述说“自传”，

通过有趣的个人传奇经历分享，将品牌传奇品质渗透进了更广阔的受众人群中。话题阅读量累计达2.2亿，讨论量达5万

Part1. #我的传奇时刻#话题TOP3，阅读达2.2亿次



媒介&执行

如何让广告立马抓住消费者眼球？供港壹号线下活动摆脱常

规形式，以一块流动着牛奶的8米高的广告牌为主体，脑洞

大开的新奇玩法吸引路人驻足体验，网红纷纷慕名前往打卡。

“可以喝”的广告牌惊现闹市，刷爆深圳潮人社交圈Part2. 



媒介&执行

同时我们还将“可以喝的广告”同步投放到深圳各地楼宇电梯广告、核心商圈LED广告大屏、候车亭、

观澜湖活动现场、线下KA卖场、电商美团买菜APP等，引发全民接奶浪潮。

“摇一摇”双屏互动超强互动感，引发全民接奶潮Part2. 



媒介&执行

传奇好奶，源自传奇奶牛。供港壹号牧场的每一头奶牛，都是优中选优，独一无二，且各具个性的。

为此，以它们为原型打造供港壹号首套“NFT”数字藏品，成为品牌与用户发生关联的全新形式。

“传奇奶牛”数字藏品，

一经推出即广受追捧，上

线仅1小时18分就全部领

完！

品牌首款数字藏品高能来袭，开启元宇宙互动新探索Part3. 



媒介&执行

夏日的田园少女轻熟御姐窈窕淑女元气美少女 复古女神

爱丽丝甜妹复古潮流达人牧场女王氛围感天花板 娟姗贵族

品牌首款数字藏品高能来袭，开启元宇宙互动新探索Part3. 



效果&反馈

抖音KOL朋友圈&今日头条 各类视频 微信kol推文微博话题&kol 小红书 新闻客户端

项 目 传 播 总 曝 光 量 ： 3.41亿+，完 成 率 148 . 2%，点 击 播 放 数 ： 2248.7万+，完 成 率 1 5 0 %

互 动 量 ： 44 . 1万，社 交 平 台 増 粉 量 ： 9 0 0 0 +，电 商 引 流 量 ： 2 . 9万

双屏互动小程序

超额完成KPI，在香港回归节点之际，成为流量赢家

传播效果总览



效果&反馈

传播亮点1 双话题热度爆表，最高喜提热搜第3位

#我的传奇时刻#话题阅读量累计达2.2亿，讨论量达5万



效果&反馈

传播亮点2 线上线下近万家媒体投放，引发流量大曝光

美团外卖车合作车体广告4920台 小红书异业合作海报70家

朴朴、美团banner、开屏、弹窗上线 出租车广告投放3200台



效果&反馈

传播亮点3 精彩活动吸引深圳卫视等各大官媒争先报道



效果&反馈

传播亮点4 数十家知名蓝V联动造势，全网粉丝共话传奇



效果&反馈

传播亮点5 百位KOL慕名打卡，实现破圈传播



效果&反馈

传播亮点6 供港壹号凭实力圈粉，收获好评如潮

供港壹号牛奶收获好评 “传奇奶牛”广受热捧



效果&反馈

客户领导的称赞

“在这么短的时间可以高效高质、超预期的完成

了此次任务，最后市场的反馈还不错，XX团队很

棒的！”

“在此次执行中正确的应对3个不可抗力，台风、

深圳YQ、香港回归庆典期间LED断网，XX团队还

是很有韧性和执行力的！”


