
#白象再也藏不住了# 社交媒体传播项目

◆ 品牌名称：白象

◆ 所属行业：食品饮料行业

◆ 执行时间：2022.07.14-08.05

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

产品 品牌
汤好喝 大辣娇等拳头产品销
量持续走高。汤好喝产品换新
升级。

白象成立25周年，全自媒体
矩阵每天10+小时工厂慢直
播，将生产过程直接“暴露”
给消费者。

“小白象”形象作为品牌符
号受到消费者的喜爱

营销初体验来自于自媒体，化被动为主动，在社交媒体阵地保持热度，助力汤好喝新品焕新升级，
持续输出“25年好品质，白象始终如一”的核心理念，打造国货方便面第一品牌。

IP

背景

目标

挑战
上半年品牌关注流量非常大，但品牌自身营销长期较为低调，主动出击的角度与程度较为难把握。



背景&目标

关注健康与美味

支持国货，热爱国潮

文化自信

TA关键词



洞察&策略

工厂慢直播+内容驱动传播

X 粉丝

内容创意

X 品牌

借力赋能

X 平台

节奏释放

X IP

影响共建



洞察&策略

社会化媒体矩阵组合拳 全面布局 多维度引爆

核心平台
广泛布局 全面精耕

辅助平台
深度二次传播

抖音

高质量传播
内容共创平台
通过有趣、有料的短

视频形式传播品牌及

产品，使消费者认知

产品的同时直接带动

产品销售

小红书

新鲜事高颜值
时尚种草平台

通过对小红书平台的

内容共创，建立、深

化消费者对传应品牌

的认知，使消费者认

知传应产品实力与使

用场景

B站

深度互动
高质量UGC平台
以长视频形式对品牌

及产品进行介绍及传

播，对产品使用场景、

原理进行科普，辅助

内容种草

微信
视频号/公众号

微博

话题制造平台，广
曝光，高讨论

通过对微博达人的内容

合作，广泛覆盖大众化

社交媒体，让更多人了

解、关注白象“慢直

播”，快速在潜客受众

中建立品牌及产品形象

高度深度内容释

垂直私域占位平台，

行业深度解读，打造

有高度有深度的传播

内容，传播势能二次

释放



媒介&执行

百大品质
联盟

25年好品质，白象始终如一；“白象再也藏不住了”“高汤加肉，鲜香加倍”、“吃辣，就选大辣娇”；品质流水线；

布局6大平台【微信公众号、视频号、微博、B站、抖音、小红书】

核心内容

渠道布局

项目目标 通过整合营销，在自媒体端提升品牌声量、助力产品销量、激活关注流量。

IP活化
升级

话题冲量
多平台共创

B站官方
合作

营销解读

联合100家优良品牌，夯实白象品牌“品质”资产，

品牌因品质在一起，因品质走下去。

项目执行节奏

创意升级

小白象IP绑定慢直播、汤好喝&大辣娇卖点、周边，

品牌资产联合强化，以憨萌形象占领网友心智。

一切皆可“白象方便面”

汤好喝+亲子人群强化家庭食用场景

大辣娇+二次元人群抢占速食先锋人群，生日趴+钓鱼局场景创新。

B站官方S+级美食区栏目共创，金牌资源露出，

夯实B站平台受众心智，多元原创优质内容制胜。

微信行业大v深度解读营销动作，营销案例解析

树立行业标杆，单篇阅读量12万+



媒介&执行

你永远可以相信品质的流水线
营销事件一：百大品质联盟建立
#你永远可以相信品质的流水线#

一、百大品牌造势

✓ 开慢直播100家品牌传播先例

✓ 打造白象行业品质联盟

二、品牌空降直播间

✓ 首创慢直播品牌加码互动形式

✓ B站微博双平台肤福利狂欢

三、河南共青团定调

✓ 河南省政务标杆站台白象品质

✓ 「对象」限定捆绑+账号开通直播间



媒介&执行

营销事件二：小白象IP活化升级
IP绑定慢直播、汤好喝&大辣娇卖点、周边，品牌资产联合强化

亲子家庭场景、二次元时尚场景拓展小白象IP趣味流水线魔性视频增强社媒传播性

官方+达人组合拳多维度加深品质白象印记

七夕巧借势，“对象包”造梗形成记忆符号

https://www.bilibili.com/video/BV1FY4y1j7Vu/ https://www.bilibili.com/video/BV1DY4y1L7Y3 https://www.bilibili.com/video/BV1rN4y177US/

三支官方IP魔性视频链接

https://www.bilibili.com/video/BV1FY4y1j7Vu/
https://www.bilibili.com/video/BV1DY4y1L7Y3
https://www.bilibili.com/video/BV1rN4y177US/


媒介&执行

营销事件三：#白象再也藏不住了# 话题爆发
顺势而为 场景创新 打造全网叫好又叫座的现象级事件

➢ 场景开拓：垂钓带白象、生日吃白象

➢ 属性延展：外籍友人以吃白象为融入中式生活标志

➢ IP共创：白象x小狐兔，动漫、表情包、漫画引发“双厨狂喜”

➢ 流水线手绘：慢直播植入，时刻点题品质白象

网不红萌叔白象天然“代言人”
再续#国货泡面之光#

3月份发布国货泡面之光强力
站台白象方便面，是白象自发、
自愿、自主的民间代言人

Step1-超头引爆话题

发布白象定制原创内容，评
测新品，强调白象产品的美
味与品质，发起#白象再也
藏不住了# ，话题2.2亿曝光

Step2-多平台达人共创，万物皆可白象

https://www.bilibili.com/video/
BV1Da411T7QM?p=1&share_fro
m=ugc&share_medium=iphone
&share_plat=ios&share_session
_id=BD725726-77E5-4732-8E16-
05EFBD217558&share_source=
WEIXIN&share_tag=s_i&timesta
mp=1659265296&unique_k=U2x
soMP&vd_source=529eac8fb5e3
c48b603e7e7cc1b4edff

白象x小狐兔动画链接



媒介&执行

营销事件四：白象食品x金牌美食制作人·盛夏食会
B站美食IP栏目助力白象与年轻用户深度交流

创新玩法+活跃UGC+优质曝光资源 内容驱动流量增长，拉升产品曝光曲线

B站官方S+级美食区栏目
金牌资源露出

达人原创投稿转发导流直播间
抢占B站流量制高点



媒介&执行

营销事件五：同步营销节奏，行业跟踪解读
25年好品质 白象品质如一

百大品牌跟踪 IP活化解读 出圈引爆深度分析 B站官方合作直播预热 活动收官定调

阅读最高：12.7万
单篇长图文13万



效果&反馈

数据来源于微博平台数据页面

整体项目数据
曝光2.7亿 互动480.1万

抖音平台
品牌热DOU食品饮料榜排名至第2名

微博平台
仅#白象再也藏不住了#曝光2.2亿



效果&反馈

网友反馈

白象品质深入人心

自动吆喝一起围观流水线

产品美味必吃

周边深得喜爱
IP视频评论区疯狂玩梗

魔性洗脑，记忆深刻



效果&反馈

资源：合纵连横

01

协作：内外兼顾

02

内容：相得益彰

03

合·品牌

纵·平台

连·创作者

拉气度

提高度

横·消费者

挖深度

铺广度

对内 对外

部门协作，新
产品、新口味
助推。慢直播
事件协作导流，
为白象品质正
名。

优质IP营销内
容产出，多平
台整合共创，
浏览量与讨论
爆量提升，沉
淀品牌资产。

声

画

物

各方声量为品牌服务

创意周边烙下品
牌符号

高质量视觉打造品
牌态度

总结：通盘执行从品牌联动到部门配合整体流畅，整体项目执行效果达到预期。


