
颐莲雾中生友代言人官宣项目

◆ 品牌名称：颐莲

◆ 所属行业：化妆品

◆ 执行时间：2022.05.22-06.20

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



结案视频
结 案 视 频 请 移 步 百 度 网 盘

项目资料

https://pan.baidu.com/s/1WwebY_2WCX1YRxKakNe09w?pwd=gjhm 



背景&目标

项目背景：

1. 颐莲玻尿酸补水喷雾累销千万瓶，连续四年线上销量第一，

是颐莲品牌超级爆款。

2. 2022年颐莲喷雾升级深补水功效，行业大单品更具区隔化的

产品包装。

3. 全新代言人谭松韵携新品颐莲玻尿酸深层补水喷雾官宣。



背景&目标

TO产品技术升级

深补水
长保湿

颐莲喷雾2.0 

TO品牌焕新

启动长代
冲顶一线

TO消费者

公信力
溢价力

触发拔草按钮

项目目标

挑战：代言人是低调演技派，非流量型代言如何激发粉丝势能，引爆品牌关注度？



洞察&策略

借势热播剧《请叫我总监》

宁檬
无中生有

谭松韵
雾中生友

剧中弹幕热梗变官宣主题



洞察&策略

代言人官宣+新品推荐如何与TA玩一起？

投TA所好
寻找一种有趣的沟通方式

新标签

年轻个性，时尚潮流，崇尚实力派

爱分享 爱尝鲜 爱美食

以兴趣会友，social专家，网络黑话高手

实力追星，宠爱自己

雾中生友 Awsl 无中生友
×谭松韵



媒介&执行

Step2 BIG DAY传播节奏

核心物料

5.26-6.20

Step1 预热

悬念海报
通过代言人及代言人粉

丝之间的暗号暗撩粉丝。
粉丝声援

时间 5.22-5.24 5.25（官宣）

微博 微信 小红书

传播渠道

代言人助力：
代言人TVC
正式发布

微博活动：
【雾中生友】

接力活动

官宣：
正式官宣
代言人KV

Step3 持续扩散

粉丝共创：
致敬经典包装共创
二次发起

颐莲✖️三元：
预热
官宣

#谭松韵雾中生友#

户外广告
裸眼3D投放

微博热搜 信息流



媒介&执行

Step1 预热：系列海报，悬疑拉满，“我有个朋友……”引发讨论激发粉丝互动欲



媒介&执行

Step2 官宣：代言人tvc/kv齐发布，微博信息流、微博热搜助力官宣

官宣当天#谭松韵雾中生友#话题阅读次数2.3亿，讨论次数16万+



媒介&执行

助力#颐起致敬经典#事件营销 与粉丝形成强互动 激发粉丝UGC

Step3持续扩散 ：代言人粉丝包装共创，产出高质量UGC

与事件营销相互赋能，多维度激发粉丝势能，产品强绑定，拉升包装识别度

粉丝作品



媒介&执行

Step3持续扩散 ：颐莲✖️三元梦幻联动，共有代言人，二次收割

借势夏至，应情应景 共有代言人品牌梦幻联动 定制礼盒粉丝自发打call 强化产品夏天使用场景 刺激购买

#颐起元气一夏#自然传播量420万+，互动量5万+



媒介&执行

Step3持续扩散 ：裸眼3D户外投放线上引导区域粉丝互动打卡

线下投放 官方发起打卡活动 粉丝打卡



效果&反馈

话题阅读次数2.3亿，互动量29万+

官宣一个月后，粉丝仍持续主动带话题“打卡”

总结 ：

本次官宣话题，从粉丝思维角度出发，创意产出自代言

人本身热播剧中的“剧情梗“，产品属性与代言人热点

有效结合，成为粉丝营销的核心抓手，官宣话题持续保

持“活力”，形成粉丝自发的持久的长尾传播，品牌得

以持续绑定代言人曝光。


