
高夫1+1 夏天不油腻-高夫控油净肤系列上市

◆ 品牌名称：高夫

◆ 所属行业：美妆/个护类

◆ 执行时间：2022.06.10-07.13

◆ 参选类别：电商营销类-内容营销



背景&目标

什么值得买长期关注“男士护肤”领域

值得买男性个护垂直栏目

《值男护肤研究所》

个护期刊
男士护肤
科学研究

细分品类
产品推荐

热门榜单
实时更新

《值男护肤研究所》研究发现

男性护肤市场规模不断扩大

洁面/乳液需求位列TOP3

用户对成分关注意识增强

专业性护肤科普文章受欢迎

男士为什么爱出油？

如何科学抑制出油？

适合男性的护肤品

《男性个护研究年度报告》

《男性个护市场追踪线上调研》

站内拥有良好的男士护肤内容氛围

专业的护肤内容吸引值友和品牌方关注



背景&目标

高夫诉求

利用“高夫控油净肤洁面泥”和“高夫控油细肤露”两款主打产品在值得买进行投放，

带动整个恒润保湿系列的推广与转化。

面临挑战

在什么值得买站内，高夫面临着“碧欧泉”、“欧莱雅男士”等竞品的激烈竞争，因而本次高夫主推新品的

“内容种草”和“销量转化”都面临较大压力。



背景&目标

高夫希望借助什么值得买平台专业内容

实现控油净肤系列“新品”的认知度提升、口碑沉淀

并借助值得买完整的营销闭环达成以“屈臣氏官方旗舰店”为主渠道的引流转化

最终实现控油新品“种草+拔草”品效合一的传播

控油新品“种草+拔草”品效合一的传播

2022年6月10日-7月13日



洞察&策略

站内男性比例达70%+，优于其他内容平台和社交平台。他们拥有更明确

的消费需求和转化驱动力，且有较高的消费能力，更适宜高夫“新品”的推广。

什么值得买站内用户与高夫目标人群十分契合

男性用户基础护肤偏好占比最高，达到 32%

男性用户中懂护肤的成分党占比高达 38%

高夫首次入驻“什么值得买”平台，站内用户对高夫品牌的自然联想

仍有待提升，新品需要“教育和引导”。

如何增强新品认知，引导老客复购、消费升级，引导新客尝试新品是

高夫亟待解决的问题。

消费者洞察



洞察&策略

高夫1+1夏天不油腻#

值得买“研究所”

护肤专业内容优势

高夫控油新品

传播诉求

什么值得买

男性护肤人群契合

+ +
《值男护肤研究所》

科技属性和专业高度

夏季男士易出油

持久控油是用户痛点

1.高夫控油净肤洁面泥

2.高夫控油细肤露

为高夫新品控油效果背书

凸显高夫护肤新CP概念

夏季控油需求强烈

消费需求明确 懂成分

关注夏季基础护肤

易于新品高效种草

值得买“研究所”为高夫新品传播提供良好土壤

双方聚焦男性夏季易出油、难控油痛点，进行新品教育，共同打造夏季护肤新CP



洞察&策略

通过值得买王牌专栏定制话题，站内外达人助力全网口碑提升，精细化运营促进销售转化

口碑内容
种草

销售转化
提升

品牌内容积累

《值男护肤研究所》

晒物内容

持续触达目标用户

好价爆料

多平台分发
全域范围内持续提升声量

新品声量提升

官方专栏提升公信力

用户晒单辅助新品选购

单品爆料持续触达目标用户

值得买硬广合作、社群分发

微博、抖音KOL合作

达人约稿达人内容深度种草

值得买微博、微信公众号合作

值得买定制专题



媒介&执行

围绕“高夫1+1 夏天不油腻”主题，在618大促前后打造“高夫控油净肤系列新品”营销阵地

提升全网新品声量

推广
时间

内容
规划

好价爆料持续覆盖，精准曝光触达用户

内容种草

《值男护肤研究所》

达人约稿

定制专题

曝光引流 口碑沉淀+持续传播

值得买微博、微信合作

硬广合作

社群分发

KOC晒物

微博、抖音KOL合作

硬广合作

KOC晒物

众测晒物

大促开售

6月10日-15日 6月16日-20日 6月25日-27日 7月1日-13日

高曝光定制专题声量造势
“高夫1+1”护肤新品CP深入人心

多渠道传播引流
强化”高夫1+1“概念

完成种草+转化链路
宣发用户使用体验

#高夫1+1 夏天不油腻#
基于新品独特卖点，结合夏季护肤场景和站内人群需求，定制专业护肤专题，打造护肤新CP概念



媒介&执行

01

结合夏季用户需求

彰显新品独特卖点

02

营造高夫内容氛围

逐渐深化产品认知

03

话题热度迅速扩散

持续提高品牌声量

独家定制创意专题 站内PUGC多方证言 全网多端联动传播

多数资源均「超额完成」既定目标！



媒介&执行

01.独家定制创意专题

#高夫1+1 夏天不油腻# 话题专题同步打造

种草内容、曝光资源共同发力影响用户心智

让更多值友认可「高夫磨皮套装」
内容种草

通过好价爆料、晒物内容直击消费者

促进用户完成下单
持续带货

什么值得买通过“话题+专题”形式，内容种草+营销转化的全链路合作模式，

帮助「高夫新品」在6月-7月提升品牌声量、完成高效的营销转化。
127%
阅读完成率

523万+
曝光量



媒介&执行
01.独家定制创意专题

结合夏季用户需求 彰显新品独特卖点

体现1+1传播点

抛出痛点
吸引关注

官方、达人
内容聚合

高夫 1 + 1套
装卖点强化

真实使用体
验展示

话题互动 真实买家秀正口碑 话题互动送福利

内容聚合

体验分享

独家福利



媒介&执行
02.站内PUGC多方证言

营造高夫内容氛围 逐渐深化产品认知

官方引出 “高夫1+1” 科技护肤概念 达人深度体验 “1+1控油CP” 内容种草

专题植入栏目

达人深度解读

专业小编背书

《值男护肤研究所》栏目 站内垂类优质达人约稿

302%
曝光完成率

18.28%
点击率

122%
阅读完成率

12%
点击率



媒介&执行

大促期间高频触达 打造高夫新品用户心智

众多用户图文晒单 轻种草 核心单品高频推荐 一键直达购买下单

KOC晒物+消费众测晒物 优惠单品好价爆料

02.站内PUGC多方证言

商品卡片植入

大图晒物吸睛

大量产品优惠信息触达 加强用户购买意愿

1千万+
曝光量

137%
曝光完成率



媒介&执行

话题热度迅速扩散 持续提高品牌声量

“高夫1+1”声量持续造势 “高夫1+1” 护肤CP概念强化 引导用户下单

站内硬广合作：开屏+banner 站外：微博、微信、社群分发

03.全网多端联动传播

Banner 植入专题页

214.6万+粉丝关注 热播剧结合 触达10万+人群

14.4万+
点击量

2千万+
硬广累计曝光

0.85%
点击率



媒介&执行

联动站外达人高曝光 拉动全网声量攀升

结合送礼场景 夏季需求晒物 女友送礼场景 强化新品卖点

微博美妆、时尚KOL合作 抖音美妆类KOL合作

03.全网多端联动传播

142.4万+粉丝关注 201.3万+粉丝关注 腰部达人精准种草 提升站外声量

144%
曝光完成率

225%
曝光完成率



效果&反馈

曝光量

6.6千万+

阅读量

88万+

内容表现

总互动

2.4万+



效果&反馈搜索行为

什么值得买站内种草对用户购买转化起到正向作用

6月10-18日

种草“高夫1+1”概念+好价收割

6月25-27日

曝光向内容持续传播“控油CP”

7月12-13日

站内外齐发力全链路大曝光

第一波销量收割 第二波销量收割 第三波销量收割



效果&反馈用户行为&评价

用户主动搜索“高夫”频次增加；对高夫的正面评价增多、用户粘性提升
设
计

精
致油皮救星

合作后，用户主动搜索“高夫”相关关键词 频次明显增加

“高夫”“高夫洗面奶”

等分品类热搜词

排名明显提升


