
「UP升植之旅」森达新品整合营销

◆ 品牌名称：森达

◆ 所属行业：服饰类

◆ 执行时间：2022.03-06

◆ 参选类别：内容营销类



结案视频

项目资料
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背景&目标

• 围绕2022年森达新品上市动作， 制定3-6月的春夏整合营销规划；
• 通过全链路的深入打透，精准触达目标受众圈层，聚焦产品特点打造差异化认知抢占用户心智；
• 通过整体的策略布局和创意玩法，形成完整的传播闭环，达到线上线下及营销转化的有效承接。

营销背景初衷及目标

通过全链路的深入打透， 精准触达目标受众圈层

聚焦产品特点打造差异化认知抢占用户心智



背景&目标

品牌需要抓手在国货转型赛道中 实现鞋业老牌国货的弯道超车



洞察&策略

从森达 “率性而为、 向上而生”的品牌理念

到新一代森小白 “自在绿动、 轻松前行”的创新概念



洞察&策略

传统职场人

格子间是TA们的主战场

一成不变的办公桌是TA们的日常

工作上的商务范一丝不苟

职场之路时刻紧绷

新式森青年

山川湖海赋予TA们创作灵感

空旷自然让TA们愉快工作

轻装上阵是TA们的向上姿态

职场之路追求轻松前行



洞察&策略

—— 营销核心策略主题——

结合开年跳槽升职、 职场旅途改变的关注热点和春日新生、 万物整装待发的时间节点

基于上市两款新品， 以微博为主战场，打造一场从职场到植场的升植之旅



洞察&策略

#UP工位升植计划#

•   葫芦兄弟联名TVC及Social海报

•   轻松职场葫弄学事件全网引爆

垂类媒体

#UP升植之旅#
#轻松职场葫芦弄学#

垂类媒体+主流平台

微信（官方）

微博（官方） 微博（官方+传播矩阵）

微信（官方）

从职场到植场的up升植之旅森达为森青年们打造“升植进行曲”预热-引爆-收割

•   春苗礼盒

•   深圳蓝鲸世界主题限时店



媒介&执行

三月·「升植第一步」传播规划



媒介&执行

• 完成森达“升植之旅”主题物料输出、

完成深圳蓝鲸世界森达门店主题店面布置。

• 输出蓝鲸世界森达门店打卡平面及视频素材供森达品牌

进行社交媒体传播。

亮点Output

完成全国43家门店，总计4945份普通版春苗礼盒+50份精装版春苗礼盒制作。发布垂类媒体25家

森青年们的升植之路“工位”不可或缺，
努力奋斗也需要兼顾身心放松， 工位绿色有余， 工作才能轻松有余。

升植的第一步， 从“领取一株春苗”为工位升植开启！



媒介&执行

传播主题

传播目的

传播内容 联名TVC TVC系列海报 原创图文及共创视频

系列讨论

传播矩阵 7位中腰部时尚KOL

3位多维度营销号

20位多维度KOC

11个多维度媒体账号

官方微信矩阵生态圈

创意阐述
“葫弄学”就像葫芦兄弟一样，凭能力轻松化应对困难，一路升级打怪的生活态度。
森达深度结合葫芦娃IP，聚焦职场场景，以一条核心创意TVC打造职场人话题事件。
持续强化绿动生活、轻松职场品牌理念。

#轻松植场葫弄学#、#UP升植之旅#、#森达X葫芦兄弟#

结合葫弄学话题进行品牌曝光，多维共振，渗透扩散森达X葫芦兄弟联名声量。

四月·「升植第二步」森达X葫芦兄弟联名事件传播规划



媒介&执行

视频方向：不同职业的博主，结合自己职业特
点和喜好，用一双鞋输出一些自己对职场的看法。

图文方向：根据自身特性，结合品牌率性利落
的风格输出鞋款搭配的优质图文。

20名KOC：带话题转发TVC/发布职场糊弄学
内容和职场心得/晒联名款葫芦兄弟老爹鞋、扩

散联名声量及话题热度

3名营销号：进行森达SENDA官方内容直发转
发（产品模特照、TVC合集）

23名精品内容
营销号

内容类微博达人

“轻松植场葫弄学”  
内容规划



效果&反馈

（数据截止至4.27日，阅读数、互动数会随时间沉淀而增长）

微博
共投放2篇共创视频

100-1000W博主共2名

1160w曝光

微博
共投放7篇原创图文

100-1000W博主共7名

2672w曝光

2条原创视频
7条原创图文

23条精品内容

微博
共发布23篇精品内容

200-500WKOL共3名
10-100WKOC共20名

980w曝光

总曝光量达到48187000+、总互动量达到230000+



效果&反馈

• CP形式创作，曝光量更佳更稳定

• 增加了百家号、今日头条投放渠道

• 标题多样性，增加话题文章丰富度



效果&反馈

合集 压力儿篇

小透明篇零想酱篇

• 高标准实现了道具虚实结合的特效呈现。临场应对能力强，对绿植与葫芦结合的呈现效果能够通过多种手段实现。
• 人物定格介绍帧巧妙的与本次主KV结合，体现了本次活动的连贯性。
• 设计团队能高标准、高效率的完成品牌方下达的方向性修改需求。（居家风格/动漫风格）
• 前期准备充分，提前确认了海报的大致形式，解决了因平面优化导致的进度缓慢推进等问题。

tvc Highlight
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效果&反馈

• 在内容优化上，贴合营销主题去进行文案撰写（图片适当性贴近

达人自身特定的职场环境去进行拍摄。结合职场场景痛点，使粉

丝产生情感共鸣，促发话题关注以及产品深度了解）

2、契合营销场景痛点，产生共鸣效应

1、高标准把控出品质量

• 严格把控达人Brief，提高原创类达人内容制作标准，将达人原创

与产品植入更好融合

3、增加投放领域与达人类型，提高产品曝光

• 增加不同类型达人，触达更多目标群体，通过达人内容曝光精准

触达，提升营销话题曝光量

social communication Highlight



效果&反馈

Sunny Yu ，余雁女士

市场助理经理，百丽集团森达品牌事业部

通过此次“森达”与“葫芦兄弟”跨界联名项目的合作，让我们看到了这支年轻团队在整合营销领域上

的丰富实践经验。此次整合营销项目该团队在前期营销创意、视觉内容等方面的输出，能够从品牌特性和主

题关联的角度出发，为品牌制定清晰、创新的活动玩法，展现出他们出色的营销创意能力、在主题门店打造

阶段，能够灵活应对突发情况更是体现了极强的执行能力、在IP联名话题传播阶段能精准抓住“森达”目标

用户特性，通过TVC拍摄、与达人共创优质传播内容，提高了品牌/话题的曝光、驱动品牌引流力和获客力，

持续提升品牌价值。这个项目最终在整体传播数据和效果呈现等方面也是超出了我们预先制定的KPI要求，

这一份答卷也大力的推进了我们双方的关系，期待未来双方能够进一步开展深入合作。


