
佳贝艾特双代言人抖音全链路整合营销

◆ 品牌名称：佳贝艾特

◆ 所属行业：食品零食

◆ 执行时间：2022.04-05

◆ 参选类别：全链路营销类



背景&目标

核心目的：佳贝艾特在原有的“给宝宝更好的营养”品牌战略下，将营养支撑

体系升级为“黄金喂养专研”，基于品牌升级的核心策略，为王牌产品“悦白

系列”更新了卖点体系，计划通过抖音双话题挑战赛，建立消费者对“突破十

大喂养效果”卖点的认知，促进品牌在消费者心中的转型升级

内容玩法：创意测试类贴纸+魔性BGM

核心策略：通过贴纸+魔性BGM，让消费者在游戏的同时，了解“突破十大

喂养效果”是什么。以实际参与的形式，加强品牌曝光，加深消费者的印象

目标设置：播放量6亿，投稿数10万，新零售GMV增长超30%

活动时间：4月18日-4月24日



洞察&策略

从代言人到目标受众，TA们的连接点在哪里？

• 新手爸妈为缺乏育儿知识经验而紧张不安，二胎爸妈即使有经验也常有无力感
• 即使有过育儿经验，可宝宝的喂养差异性在所难免
• 看过了许多喂养攻略，可到真正选择的时候还是会纠结

与其自己把攻略尝试千百遍，不如抄作业抄对一遍

跟着育儿能手抄作业 从一开始就选对
跟着育儿能手抄作业 从一开始就选对



洞察&策略

1开始就选对

回归消费者-利益点的场景化沟通

喂养问题—悦白十大黄金喂养效果

基于十大黄金喂养效果对应的场景，沟通妈妈喂养中遇到
的问题，回到1开始选对佳贝艾特，选对悦白十大黄金喂

养效果

如何选对的沟通

占品类赢品牌

选品类 – 选羊奶

选品牌- 选佳贝艾特

看营养 – 佳贝艾特黄金喂养专研 更好的营养

看效果 - 十大黄金喂养效果

1开始就选对意味着什么？意味着你家的宝宝会成长为GOAT宝宝

因为goat中文为山羊，G.O.A.T.亦为 the Greatest of All Time

1开始就选对做GOAT宝贝



洞察&策略

「一开始就选对做G.O.A.T.宝贝」

佳贝艾特2022年贯穿始终的传播方向

围绕全年的传播方向，结合代言人新晋辣妈——唐嫣
从一开始就选对作为匹配点

结合品牌概念成为G.O.A.T宝宝并与消费者强关联

*后续在实际平台审核中GOAT宝贝无法用于挑战赛主题 因此调整为#一开始就选对 秀出你的全能宝贝#

活动主题回顾



洞察&策略



洞察&策略



洞察&策略



洞察&策略



媒介&执行

执行期间配套物料支
持



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈

以佳贝艾特悦白 “10大黄金喂养效果”为切入口，创作能够影响新手宝爸宝妈心智的主题活动

“一开始就选对”，为本次整合营销奠定成功的基础，我们非常认可贵司的洞察，可以很好的将品

牌代言人和创意玩法巧妙结合，全方面抓住消费者眼球，增加与消费者沟通触点，配合线上线下营

销玩法，为消费者带来不一样的抖音互动体验。产品力和声量加持同时，将产品中核心的卖点传播

出来，每一步都出色作为品牌态度进一步传达出去，实现真正的品效合一，另外通过本次合作我们

也可以看出贵司拥有着高效的团队配合可以及时为本次营销活动出谋划策，另外超高的团队执行力，

做出远超本次项目的KPI，经过双方友好的沟通，贵司成为我们年度agent，也期待之后可以合作出

更多成功的整合营销。

——海普诺凯营养品有限公司 市场部 项目经理宋倩


