
软风研究社新消费品牌创新闭环营销

◆ 品牌名称：软风研究社

◆ 所属行业：个护

◆ 执行时间：2022.06-07

◆ 参选类别：新消费品牌营销类



背景&目标

项目背景：

国货个护新消费品牌软风研究社推出创新性新品软软超高腰，希望通过抖音712电商新锐发布活

动，实现品牌声量和产品销量的双丰收。而达人种草短视频为新品种草蓄水，同时真实的达人

种草视频丰富活动竞价素材，为转化助力。

核心策略：“以抖音为核心打响新品立位之战，携手抖音S级电商大促“抖音新锐电商发布”，

借势明星及站内红人资源，全方位引爆产品声量、销售大爆发。”

品牌营销目标：借势抖音电商新锐发布活动，扩大品牌声量，为新品软软超高腰塑造口碑、

提高认知度。

短期目标：打造新品口碑，扩大品牌声量

长期目标：5A人群资产积累，刺激销售转化

活动时间：2022年7月12日-7月18日



洞察&策略

经期“小腹冰凉疼痛、怕侧漏而难入睡”几乎是所有女生的痛点，

然而市面上的安睡裤千千万，没有一款能同时解决解决这两大难题，

导致很多女生经期时夜晚就失眠，每个月那几天，工作、学习、生活

的状态都不佳。

软软超高腰安睡裤首创40mmm超高腰设计，守护经期娇弱易凉腹

特殊期不再是特“束”期 经期自由自在
安睡裤界的突破创新型产品 女生姨妈期的舒适神器

这个世界的安睡裤千千万，却没有一款能真正让我“晚安”



洞察&策略

女 子新 风向

S级电商大促“抖音新锐发布”拱热

抖音达人种草助力

“抖音新锐电商发布”大幅拱热品牌活动，

抖音种草达人真实种草，为品牌持续蓄水引流

明星红人诠释个性态度，拓圈人群

塑造品牌调性 为产品背书

签约明星舒畅为品牌大使，利用明星效应有效拓圈人群，

为产品背书，达播专场+自播空降连播的合作模式，

最大程度收割明星粉丝价值

活动主题回顾

一款让经期女生真正“晚安”的安睡裤，特殊期不再是特“束”期，活出新世代女性的独特光彩。

明星、达人的真实场景演绎，贴纸创意演绎，既传递品牌态度又打出了产品的核心优势。



洞察&策略

核心卖点传播

一级卖点（功能向）：

40mm超高腰，防护到肚脐，守护经期娇弱易凉腹

二级卖点（功能向）：

360°防漏设计+490mm超长芯体+诺尔SAP20倍大吸力，量大的整晚

都不怕漏

三级卖点（产品触感）：

1、蕴含蚕丝蛋白精华的棉柔表层，细腻柔软，带来软风般舒适体验，呵护娇嫩肌

肤

2、莱卡弹力腰围，柔韧高弹，贴合多种身材，不勒肚子3、微孔透气膜排湿更透气，

护腹不闷汗



洞察&策略

传播回顾

Round 1、抖音达人种草视频蓄水

围绕#女子新风向主题，高腰部、腰部的美垂、评测、好物种草达人以多场景化痛点角度切入，配合达人

真实演绎，突出新品软软超高腰“高腰更护腹”的差异化优势，打出产品认知；

Round 2、品牌官宣舒畅，达播专场+自播空降连播，抖音新锐电商发布核心资源上线，实现声量爆发、销售收割

签约舒畅为品牌大使，站内（千川投流、直播间引流、开屏资源、王牌硬广等）、站外资源（微博话题、微博大V、微

信官方渠道等）联动，宣传达播专场和舒畅空降品牌直播间，最大程度引流TA到直播间，种草转化双管齐下；

Round 3、红人专场直播持续拱热度，再次小爆发

陈三废、刘芳老师、彩虹夫妇、倪虹洁等站内优质直播达人，合作达播专场，传播产品核心卖点和差异化认知。

Round 4、抖音达人种草视频加持热度，延续长尾声量



媒介&执行

抖音种草KOL执行情况 序号 达人类型 达人名 播放量 CPM CPE 购物车点击率

1 美妆 张八戒 91,600 154.75 4.83 3.21%

2 美妆 是小飞女不是消费女 1,146,700 10.99 1.04 4.07%

3 情侣 雪顶小福娃 384,400 92.87 1.84 3.89%

4 美妆 姜莱 281,900 16.46 1.75 7.00%

5 美妆 韩憨憨 2,164,500 25.64 5.55 3.22%

6 美妆 橘子很挑剔 237,600 43.75 3.01 3.82%

7 美妆 唐小曼Mandy 1,019,300 28.02 3.10 2.09%

8 情侣 点点和高智 463,700 28.87 1.15 0.95%

9 美妆 苏淼淼 947,400 13.30 5.19 2.82%

10 美妆 黎孩 196,200 117.74 1.22 4.02%

11 美妆 大叨劉 299,100 25.28 2.79 2.70%

12 美妆 兔子阳林汐 619,700 37.28 1.77 5.51%

13 美妆 甜的储藏室 279,400 42.28 2.41 2.53%

14 美妆 小晚姐姐 433,400 25.20 1.01 0.73%

15 美妆 马儿很优秀 512,600 71.90 1.79 7.14%

16 美妆 阿唧爱种草 83,100 261.55 2.55 5.65%

17 美妆 少女小茉莉（宝妈版） 37,100 367.92 1.32 2.84%

18 美妆 贝拉LALA 36.25 1.19 4.75% 4.75%

19 拍照 周吉吉 48.41 0.97 0.70% 0.70%

20 美妆 温温柔柔王美美 60.00 1.66 11.83% 11.83%

21 生活 范一月 185.69 10.96 3.58% 3.58%

22 美妆 高秋子 44.35 2.16 5.50% 5.50%

23 生活 宁宁崽 103.43 0.72 / /

总计 12,032,400 40.9 1.65 4.47%

总曝光12,032,400次

CPM 40.90

CPE 1.65

购物车点击率高达 4.47%



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

项目成果一



效果&反馈

项目成果二

一、抖音直播版块

霸榜抖音个护品类店铺榜、抖音个护行业品牌榜双TOP1

商品曝光达7914w+、GMV达942.5w，整体GMV达成率188.4%，整体GMV达成率188.4%

二、站外传播版块

#舒畅直播间卫生巾微博话题阅读达1.3亿，讨论4.2万次



效果&反馈

和贵司合作这次抖音电商新锐发布campaign是非常愉快的。

一方面，在创意方案、内容把控和执行细节上都看到了贵司作为兴趣电商整合营销公司的优势，具备用户思维，

且能够将品牌调性、产品核心卖点和用户痛点、需求点做充分的融合，真正打动了消费者，这一点在巨量算数

上用户对品牌搜索热度的明显上升可见；另一方面，新媒体行业趋势日新月异，变化非常之快，但贵司团队始

终能抓住行业风口，给到品牌方有效的策略建议、高效靠谱的执行服务。这次项目在品牌声量、销量上都获得

了双丰收，期待未来能有更多深入的合作。

——纳可诺科技（厦门）有限公司品牌部软风研究社CMO 郭宇杭


