
《上车吧！冠军》哈弗H6冬奥竞技微综艺

◆ 品牌名称：哈弗

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2022.03-04

◆ 参选类别：汽车及交通运输类



节目视频
节 目 上 线 视 频 （ 非 结 案 视 频 ）

项目资料

上车吧！冠军（上集） https://vc.yiche.com/vplay/5509586.html
上车吧！冠军（下集） https://vc.yiche.com/vplay/5525266.html

https://vc.yiche.com/vplay/5509586.html
https://vc.yiche.com/vplay/5525266.html


背景&目标

• 项目背景：

2021年12月29日第三代哈弗H6新车型上市，随着紧凑入门级SUV市场

新车的不断涌入，哈弗H6面临严峻的竞争环境，关注度和销量逐年下滑，

用户加剧流向比亚迪等竞品，如何借势新车型上市打造声量、重返紧凑

SUV领头羊地位成为哈弗的重要营销课题。

• 营销目标：

1、新车声量置顶：将第三代哈弗H6新车型上市动作告知给用户，提升

新车市场关注和国民声量。

2、品牌溢价焕新：第三代哈弗H6作为长城柠檬平台首款重量级战略车

型，可通过车型带品牌，传递哈弗技术实力，提升整个品牌的调性和国

民亲近度。

关注下滑 销量下滑



洞察&策略

• 营销洞察：
1、用户契合：哈弗H6核心受众人群逐渐年轻化，常规汽车垂类内容吸引力下滑，对体育赛事、娱乐综艺兴趣度较
高，可进行深度结合。
2、调性契合：第三代哈弗H6作为长城柠檬平台首款重量级战略车型，它的智能化、安全配置、高燃效比，再次证
明了其品牌一脉相承的冠军基因和对品质的不懈追求，和奥运冠军的精神不谋而合。

• 核心策略：
2021年是“体育大年”，前有东京奥运会，后有第十四届全运会和冬奥会。易车借势冬奥会体育营销热度，首创汽
车竞技综艺营销模式，融合娱乐+体育基因，为第三代哈弗H6打造社会化传播大事件，将汽车专业知识和趣味玩法
结合，提升新车声量和用户好感度，建立哈弗和用户的沟通新渠道。

• 亮点聚焦：
1、用户广拓圈+精深耕：打通体娱跨界圈粉，话题热度轻松拿捏
2、内容趣味性+专业性：体育赛事项目与汽车竞技融合，坚守精品输出策略

借势冬奥会 行业首创竞技微综艺



媒介&执行

由易车联合优酷打造的汽车竞技式运动综艺《上车吧！冠军》，是国内首档将体育竞技和汽车赛事相融合的“中视频”综

艺。它不仅填补了国内汽车题材“中视频”综艺的空白，也用亮眼数据验证了中视频内容营销的可行性。

①强阵容：冬奥冠军、喜剧演员、汽车KOL强势加盟

《上车吧！冠军》冰雪季特别邀请冬奥短道速滑冠军周洋、知名喜剧演员大锁，车圈大咖陈庚，人气美女主持小西西，形成奥运冠军+当

红演员+车圈大咖+美女主持的奇幻组合，一下子撬动了体育迷、影视迷和车迷三个圈层观众的关注，为节目的火爆奠定了“群众基础”。

②高定制：深度融合哈弗H6车型，综艺节目内容/环节高度设计精妙，高度传达品牌心智

作为一档主打汽车竞技的综艺，《上车吧！冠军》自然少不了具有一定挑战性的游戏环节。为了考验嘉宾们的默契指数，节目组精心安排

了“车内速答”、“冰上冬季两项”、“冰上倒车入库”和“汽车冰球大战”等互动挑战，嘉宾们之间的化学反应以及在玩游戏过程中不

经意制造的笑点，演绎了一场“冰上欢乐大乱斗”。哈弗H6作为节目用车与节目自然、深度融合，在短短的30分钟内很好地展现了车辆的

各项性能和外观内饰，高密度曝光的创新品牌营销更容易让消费者了解和接受车辆的细节与亮点，同时又保证了节目的趣味性。

③广传播：IP内容原生包装 + 站内核心硬广 + 站外同步宣发

线上多平台传播：易车、优酷、微博以及高德地图上大量曝光发酵，精准触达多圈层用户，不仅实现了品牌价值最大化，也形成了节目和

合作品牌的双赢。（OTT开机视频、影剧短视频角标、Push消息推送、站内运营位推广等）

线下多城展示：全国多城联动，在城市地标及商圈LED大屏循播，占领注意力高地。



效果&反馈

• 效果数据：

1、节目数据：全网总曝光量4.5亿+，全网总互动量4.6万+，全网总播放量871万+

2、微博数据：节目多次被微博录入微博热搜话题

• 全网引爆：
《上车吧！冠军》冰雪季预告片一经上线便聚集了极高人气，其延伸话题 #大锁喊话周洋PK短道速滑#、#上车吧！冠军#在微博双双引爆。节目播出后，全网累计收获了

超870万的播放量和4.6万互动量，多位大咖博主带动观众互动讨论，围绕节目内容或冰雪精神展开多轮热议；抖音娱乐达人发布的花絮视频更是喜提话题热点榜，单一视

频播放量超过290W次；值得一提的是，节目同时受到明星嘉宾和品牌的各路粉丝热情追捧，自发创作的表情包、视频花絮也获得一致好评。

线上线下营销共振 明星达人转发引爆声量 行业大咖讨论发酵 网友自来水好评如潮


