
从场景营销探索新三九胃泰
小红书资产沉淀新攻略

◆ 品牌名称：新三九胃泰

◆ 所属行业：OTC

◆ 执行时间：2021.11.01-2022.01.27

◆ 参选类别：场景营销类



背景&目标

国民中药OTC品牌三九胃泰上市 30 余年，多年来一直处于中药胃药领导地位。
新三九胃泰作为全新的年轻化产品，锚定新一代年轻人，为TA们在快节奏的生活下，解决偶发胃部不适的问题。

项目背景&目标

本次投放通过小红书，将内容种草作为新三九胃泰的“线上说明书”，产品心智根植【更懂年轻人的胃泰】。



洞察&策略

现代胃疼四大“自愈方式”

精神压力 身体不适

懂TA的天生要强 ｜懂TA的责任优先 ｜懂TA的为母则刚｜ 懂TA的放肆生活

捂会儿？ 坐会儿？ 喝温水？躺会儿？

菁英女性 中坚职场人 新晋宝妈 Z世代青年



洞察&策略

更懂年轻人的新胃泰
让你无“胃”挑战
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洞察&策略

突破重症才用心智
根植轻症轻养心智

深入年轻用户生活场景
以生活痛点和胃痛强共鸣



洞察&策略

年轻人

心智

软植
年轻人

共鸣

软化
年轻人

流量

软植

达成小红书年轻人群对



洞察&策略洞察&策略



洞察&策略媒介&执行

重要节点

推广阶段

传播策略

阶段目标

有胃泰，不硬抗

4 5 % 5 5 %预算分配

双十一 新年

聚焦品类热词切入人群痛点 聚焦场景情感切入产品内涵

推广思路

结合品类热词【胃药、常备药、胃痛、护
胃、药食同源】切入用户痛点，通过好物合
集、单品推荐等形式，迅速提升产品认知，

扩大产品曝光

借势生活 /养生 /美食 /母婴 /情侣KO L多场景
对位用户的生理和心理焦虑，传播积累口碑，

引发用户共鸣

媒介搭配 KO C +尾部辅助产品曝光 中腰部发力，助力爆文产出



优选小竞争高热度词条精准种草用户，实现搜索心智拦截

媒介&执行



媒介&执行

懂年轻人的硬抗场景
高共鸣如春风沐浴般深入年轻人的心智
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媒介&执行



媒介&执行

美食场景“馋”住你胃，情侣场景甜蜜攻势
高吸睛美食植入，超热打入年轻人收藏列表；高曝光情侣植入，超软打入年轻圈层



洞察&策略媒介&执行

专业

医生

专业

测评号

养生达人美食达人

精致白领 母婴达人
好物分享

生活VLOG

情侣达人

13



洞察&策略效果&反馈


