
舒肤佳健康传中国
全球洗手日长城盛典

◆ 品牌名称：舒肤佳

◆ 所属行业：快消行业

◆ 执行时间：2021.10.14

◆ 参选类别：公益营销类
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背景&目标



背景&目标

1.全球洗手日：疫情之下，意义重大

作为 2008 年首批将全球洗手日带入中国的品牌之一，舒肤佳已经连续 14 年与相关机构、公益组织及学校进行合作，向公众宣传健康洗手习惯及

个人卫生知识。在近两年的特殊时期中，健康防护的重要性更不容忽视，全球洗手日承载的意义更为重大。

2.舒肤佳健康传中国：“手”护不变，初心不改

舒肤佳多年来一直致力于推动中国洗手教育事业的发展，努力以更好的产品、更专业的健康知识守护更多孩子的健康。从2020年开始，舒肤佳全面

启动“健康传中国”教育与公益项目，致力于向 1 亿人普及卫生知识与正确洗手习惯。“全球洗手日”是健康传中国系列活动的重要一站，开启舒

肤佳健康传中国教育与公益项目下一站的序章。

3.活动再升级：直面挑战，专业应对

舒肤佳已多年连续举办全球洗手日活动，我们团队也有幸一路参与其中。继2016年水关长城站活动圆满收官，今年我们再登八达岭长城，更繁复的

场地报批流程、更严格的场地保护措施和搭建时间要求，同时如何将已连续举办多届的活动办得更饱满、圆满同时具有更广的传播度，都对团队提

出不小挑战。



洞察&策略

⚫线上全网“寻找首席健康官”活动，线下8城10场接力赛

前期开展长线征集及遴选活动，覆盖式触及各圈层用户参与活动，为盛典造势

⚫长城盛典公关活动，“全球洗手日”IP，品牌高曝光

1.结合地标性活动场地，让重要环节更有仪式感

长城对中国人来说，是意志、勇气和力量的标志，象征着中华民族的伟大意志和力量。结合长城

独特的历史底蕴与意义，以巍峨的长城为背景搭建活动主会场，并设置与之相契合的点亮长城仪

式，让“健康传中国”公益活动的火炬，在此重燃，彰显舒肤佳守护生命与健康的决心和承诺。

2.明星主持人+代言明星互动，让活动内容更饱满丰富

总台央视主持人朱广权主持，舒肤佳品牌代言人高圆圆亮相，“圆权组合”为活动增彩。通过邀

请首席健康官代表到场互动、线上实时联机来自全国各地的网友，紧扣洗手健康核心主题，让科

普洗手知识和品牌理念自然融入活动中。从开场表演到点亮长城仪式，让整场活动内容有层次、

更饱满。



洞察&策略

⚫携手央视与官方渠道线上推广，让活动触达范围更广

活动到场人数受限，线上参与无限。央视全程直播和回放，更特设线上助力点亮长城

互动环节，有效吸引线上万千网友热情互动。利用央视多终端及站外平台，加以舒肤

佳官方渠道（抖音直播、微信视频号、京东直播间等），打破时间与空间界限，进一

步扩大活动影响力。



洞察&策略



媒介&执行

1、场地前期准备

活动举办地八达岭长城作为著名地标，审批手续与流程繁复严谨。经过多方沟通协调与专业协作，成功完成场地报批与搭建等前序工作。统筹运

输、电力、灯光、音响、搭建等团队，完成主舞台区域布置、重要仪式“点亮长城”的前期接电、搭建、测试工作。



媒介&执行



媒介&执行

2、长城墙体户外广告

举办地八达岭长城是著名地标，将活动信息通过投影灯映射到长城墙体上，突破因场地特殊性而造成的各种限制，实现更有标志性的户外广告功能。



媒介&执行

3、首席健康官荣登长城

历时数月的“寻找首席健康官”活动，5位首席健康官代表来到现场，分享健康荣耀时刻，线上互动活动与线下场景强有力衔接。



媒介&执行

4、嘉宾云集，“快乐圆权”组合各展本领

银河少年电视艺术团一曲《洗手歌》，以动听歌声拉开活动序幕，与“全球洗手日”的主题紧密结合。



媒介&执行

4、嘉宾云集，“快乐圆权”组合各展本领

“快乐圆权”组合各展本领，健康知识大比拼，连线全国各地小网友分享健康知识，科普洗手知识。钟南山院士寄语央视网舒肤佳健康传中国教育

与公益项目，“希望有更多的人加入其中，共同为中国的健康教育助力。”



媒介&执行

5、央视全程直播，线上线下共同点亮蓝色健康长城

特设线上助力点亮长城互动环节，线上网友在线参与点亮长城活动,，现场嘉宾点亮火炬，登上长城，用手中的火种，为盛典点亮最后⼀块拼图。



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

1、线上网友共襄，万千网友热情互动，传播范围广

#全球洗手日 长城蓝了# 微博话题

阅读量95,000,000+，讨论60,000+

央视网、微博、视频号、抖音、快手

央视网多终端及站外平台累计观看及阅读达2345.9万人次

舒肤佳抖音直播、微信视频号、京东直播间等

多渠道，跨平台，同途直播

*以上数据来源于央视官方统计及微博官方渠道，统计截止至2021年10月16日。



效果&反馈

2、现场嘉宾云集，科普活动趣味缤纷，圆

满收官

高圆圆、朱广权“快乐圆权”同台飙戏，中国科学院院

士、国家卫生健康委人口文化发展中心、原国家卫生计

生委、中华预防医学会、广东省钟南山医学基金会等一

众嘉宾莅临现场一同发起全民健康传中国倡议，流畅丰

富的活动流程，将品牌理念自然植入各流程中，活动圆

满收官，引起网络热议。


