
冷酸灵×吴磊2022品牌TVC《时代列车》

◆ 品牌名称：冷酸灵

◆ 所属行业：个护类

◆ 执行时间：2022.01-03

◆ 参选类别：移动创意作品类-商业短片



案例缩略图

（请在此处粘贴）

项目资料

• J PG格式，用于 TMA官网案例展示

• 像素：620（长）×440（高）

• 分辨率：300



背景&目标

作为拥有83年悠久历史的国民抗敏感牙膏品牌，冷酸灵一直以来强调的“冷热酸甜”与“吃”的场景上。

然而耕耘多年的品牌资产正在被侵蚀：不少竞品2021年都相继在针对“吃”及“冷热酸甜”等场景下功夫。



背景&目标

占领冷酸灵国民抗敏

第一品牌的垄断性心智
延续83年守护国民健康的历史感、国家专利抗敏科技

“中国卖出的抗敏牙膏十只有八只冷酸灵”的绝对领导地位



洞察&策略

守基因 守调性 拔高度
夯实酸甜苦辣的场景 代言人年轻化+白大褂专业化 延续83年历史感



作品展示

链接：https://weibo.com/2459977152/La65rgNPg?pagetype=profilefeed

https://weibo.com/2459977152/La65rgNPg?pagetype=profilefeed


效果&反馈

亿+｢时代列车｣全新TVC上线刷屏

冷酸灵官微+吴磊官微+粉丝通+KOL强势撬动曝光

高调官宣，引燃国民化战役
全新TVC以历史感拔高品牌国民化感知
打响冷酸灵国民化战役头炮



效果&反馈

冷酸灵携吴磊微博首发TVC，
从粉丝圈引爆，层层扩散全民。

总播放3000万+

105万+互动



效果&反馈

微博KOL承接热度多维度发酵
推动国民形象迅速占领用户心智

Kol+粉丝通1.4亿+曝光量 135.7万+互动

粉丝踊跃参与活动打CALL


