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EternityX

◆ 所属类型：平台

◆ 开发时间：2018年开发，持续升级

◆ 参选类别：年度最佳移动广告投放平台



简介

• 开发背景：国内外文化差异、政策差异等等存在着信息不对称，中国及海外跨境信息不对称，造成执行困难和营销

存在巨大落差。

• 核心目标：打造实战型跨境营销技术平台 ，为数据驱动的跨境商业决策赋能。

• 功能特色： ID SPACE、高级定向功能、DPA动态商品广告、升级归因引擎、无效流量过滤（IVT）。

• 营销价值：

➢ 1、平台拥有独特的算法，可以多维度对用户进行分析进行定向；

➢ 2、全渠道媒体覆盖超过90%中国网民，精准触达中国消费者；且接入大量海外媒体平台及其人群数据（如Google

及Meta），能协助国内企业实现有效跨境营销，透过营销活动精准触达并转化海外人群，包括居外华人，帮助广告

主更加精准的找到目标受众，同时增加转化；

➢ 3、目前已支持超过400个品牌超过3000次营销活动，同时有效提升20-30%营销效率，降低成本。



使用说明

• 开放式对接平台：能够对接全渠道的平台，通过

EternityX平台进行广告投放，可以更有效地与各主流媒体、

数据库及品牌安全平台紧密联系。透过平台，客户可自由对

接各大优质可靠的媒体资源（如今日头条、百度、爱奇艺

等）、第三方平台及数据库（如京东、RTBAsia等）及第三

方工具（如:品牌保护、监测或创意优化系统）。经过多维

度全方位深度分析线上线下数据，针对客户群的消费习惯和

兴趣，精准的定向目标受众，采用不同的推广办法（根据具

体需求选择不同时段、广告形式等），使营销活动达到最佳

效果。同时，透过对这些数据的精细化分析，协助品牌自动

优化营销活动表现。



使用说明

• 技术再升级：

➢ 接入Google, Facebook等平台人群投放，支持出海

业务；

➢ 融入ID SPACE功能，升级高级定向功能（包含支持

消费能力、旅游数据等），更精准触达人群，提升跨

平台营销能力；

➢ 支持自主DPA动态商品广告投放，实现个性化+高效

率投放；

➢ 升级归因引擎，提高跨应用转化等归因成功率，为广

告主带来更多实效；

➢ 支持人群触达频次投放控制；

➢ 支持小程序，直达链接等更多样化落地页形式；

➢ 升级无效流量过滤引擎 ，提升投放实效；



使用说明

• 15个十五项计算机软件著作权登记证书：获得由中华人民共和国国家版权局颁发的十五项计算机软件著

作权登记证书，标志着公司通过技术研发取得的独立知识产权得到了权威的认可和肯定。



使用说明

• 多维度数据能力：先进的人工智能营销技术能够处理海量数据，以在整个决策过程中识别并精准触达目

标消费者；通过深入了解消费者和他们在整个决策过程中的消费模式，制定出更精准及有效转化的策略。

➢3种处理数据的专业能力：1. 感知力2. 理解力3. 行动力
➢5种不同维度了解消费者决策，实现全域精准营销：1. 瞬间 / 时间；2. 消费者用户周期的不同阶段；3. 兴趣 / 行为偏好；4. 人群属
性；5. 环境 / O2O场景。



使用说明

• 基于品牌营销活动的人群洞察，识别最优目标受众：综合多种维度的全方位受众标签（超过1000个精准人群标

签），包括人群特质、兴趣偏好、购买意向、消费能力、在线行为、地理位置、旅游数据等，全面了解受众的

兴趣，帮助品牌主更了解受众、定制相关营销策略。



使用说明

• 动态创意广告服务：提供先进的动态创意优化，根据用户的互动或个人属性进行个性化广告，以创建量身定制

的广告单元，以进一步提高目标消费者的购买意向，可以根据潜在顾客的行为记录，建立针对每一位顾客的个

性化广告，精简购买过程，以便精准营销。由于目前国内能使用DPA的平台有限，通过公司平台可以直接投放

巨量引擎、百度、腾讯广告等，为客户实现了针对内地消费者的个性化广告。

点击该产品可在不同设备及广告展示位置中出现



使用说明

• 可视化投放面板以及基于国际标准的数据可视化：客户可以直接登录后台查看投放数据（包括展示量、点

击量、转化收入、设备系统、年龄和性别等），实时追踪投放效果，调整投放计划。



应用范围

入海企业：

• 协助国际品牌进入中国市场，是他们能快
速进入中国市场并应对复杂的市场环境，
实现营销目标；

• 电商、教育、B2B、美妆、金融、政府相
关、旅游、旅游零售服务类的品牌。

出海企业：

• 中国内地以游戏、品牌出海、教育、工具
类app、文化、快消品、旅游等为主出海
企业。



应用实例及效果

• 代表案例：某欧洲知名奢侈品电商平台

• 营销背景：旅游的限制使得中国受众只能在国内消费，或

在网上购买，这也为新的电商平台进入中国市场提供一个绝

佳的机会。然而，进入中国市场晚，以及对本土市场了解不

足，使得它在中国市场上相较其他境外奢侈品电商平台的声

量明显不足；同时跨境电商奢侈品市场在中国仍然属于小众

市场，因此难以触达合适的目标人群。

• 目标受众：高消费顾客

• 营销目标：增加品牌知名度，并提升中国市场的销量



应用实例及效果

• 解决方案：

利用高消费旅客的数据进行集中投放：

➢ 利用经常出行到高收入国家与时尚品牌集中地的旅客数据进行投放;

➢ 透过京东等主要第三方平台获取的跨境高消费顾客数据，识别目标受众的消费意向

及选择高端设计师品牌时的取向。

搜索及商品趋势数据

➢ 透过关键词以及追踪电商平台 / 应用程序，专注于最受欢迎以及最为广泛搜索的产

品，提供最合适的动态素材。

利用DPA技术，达到个人化的动态商品广告投放:

➢ 技术团队运用用户特性、行为、兴趣，结合腾讯社交大数据，加上的动态商品广告

可以根据用户偏好来实现精准投放，进而推送用户可能感兴趣的内容，促成用户下

单。



应用实例及效果

• 优化投放表现：

在分析潜在用户时，将目标受众锁定在已浏览过网站的顾客，及一二线城市（主要是一线城

市）。又根据用户行为进行了更准确的分类，将用户定义为：

1、基础用户：访问过电商主页的用户，并且有点进子目录查看具体商品

2、高质量用户：曾在心愿单或者加购物车中添加过商品

针对两类用户做了精准地定向投放，在投放过程中，根据具体的投放表现，进行优化：



应用实例及效果

➢ 项目目标: 增加品牌知名度，并提升销量

➢ 进行方式: 动态重定向广告(横幅广告及原生广告)

➢ 方案：DPA，重定向的广告

➢ GEO: 主要锁定中国一线城市（一线及二线城市）

➢ 广告定向: 目标人群，并按以下准则分类：

1. 产品的趋势及网站中被加入愿望清单的关注度

2. 消费能力及对于高端产品的兴趣

3. 关键字搜索（包括品牌及竞品）

4. 曾经访问过品牌主页的类似人群画像重新定向

5. 网站上的用户行为及消费行为

• 总结



应用实例及效果

• 项目效果:

✓ 总计兑现118%的高质量流量

✓ CPC低于预估值16%

✓ 精准目标受众高达75%

✓ ROAS高于客户预期100%

✓ 总销售额上升5.98X

✓ 因动态广告而成功转化的中国市场占有率高达20%

✓ 后续长期合作，并尝试公司其他解决方案


