
作业帮喵喵机小红书生态霸屏之路

◆ 品牌名称：作业帮喵喵机

◆ 所属行业：学习

◆ 执行时间：2022.05.25-07.10

◆ 参选类别：新消费品牌营销类



业务线延伸 破圈探索刷新双减之后品牌学习用品全新认知
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Project  Objectives

加速布局作业帮=行业领先学习用品新认知

加固消费者对喵喵机=错题打印机代言词认知

抢占错题打印机Top级声势＆印象
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新品声量急需提高！

抢占用户心智迫在眉睫！

作业帮不是学习辅导平台吗？卖学习产品还是第一次听说

随着双减政策的推行，教育行业皆积极转型加剧内卷投放

品牌印象固化

竞品投放内卷



阅行业
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于察“言”观“色”中

洞悉作业帮喵喵机新品传播风向

察产品 观人群

面对当前投放难点
喵喵机如何在小红书实现破圈突围
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数学辅导是道鸿沟，TA们都想要一个会自学的孩子

来源：国家统计局，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制；样本：N=1000；于2021年8-9月通过网络调研获得

数学

英语

语文

物理 55.4%

82.1%

72.4%

62.1%

让父母们头疼的辅导科目排行

化学

其他

46.5%

42.4%

父母们的崩溃，往往只需要一道题

预算不设限：家长乐意为孩子教育消费买单

34.9%

21.8%

17.7%

17.6%

8.0%保持最基础的教育花费就可以

只要有效果，多花一些也可以

量力而行，以孩子生活得好为前提

关注性价比，要把钱花在刀刃上

不在乎花费多少，有效果就行

家长乐意为孩子教育消费买单
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喵喵机打印机F2S
• 小巧不插电，无需换墨盒

• 5.4亿大题库，手机一键打印

• 升级2.0版本，试卷错题都能打

• 一键消除笔记，还原全新试卷

随时随地，随身打印
升级换代，全能打印

学习辅导技术担当
学习桌面颜值担当
• 错题自整理，随需打印

• 5.4亿大题库，随学随印

• 超高颜值，增色学习桌面

• 远程后台反馈，实时了解进度



7

高知妈妈 白领妈妈 全职妈妈

深度还原辅导孩子场景，引发高学历＆收入31-40宝妈共鸣

TA们自身学识颇丰

希望孩子像自己一样爱学习

更在意产品的品牌力和引导力

TA们工作繁忙加班不停

辅导孩子总差点时间

迫切需要便捷的好学习工具

TA们全身心扑在带娃

奈何学习问题总有力不足

依赖更专业的工具帮助

品 牌 认 同 情 感 认 同 价 值 认 同
学习就用作业帮

孩子家长都知道
“

”
每一个解决难题的时刻

作业帮都在帮我陪着
“

”
十余年5.4亿专业题库

当然信任作业帮 ”
“

高学历收入31-40岁宝妈消费为主，热衷网购平台了解产品
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错题打印机

爆款种草

So，当前作业帮核心要解决的问题在于：

品牌学习用品

认知培养＋

以爆款打造带动品牌整体认知
为用户刷新对作业帮的学习用品认知



关键词
引爆

内容
引爆

达人
引爆

信息流
引爆

产品
引爆

五
维

合
力
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打
造
喵
喵
机
爆
文

Product

Keyword

Content

Kox

Seo

核心卖点对位人群
深耕痛点引爆内容

锁定潜质热度关键词
笔记植入引爆内容

趣味性+画面感
促进提升爆文热度

筛选教育垂类达人
粉丝效应引爆内容

精选潜在优质内容
投流加速爆款生成
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出圈品牌力 - 作业帮题库就是全

爆
点
①

Top产品力 - 错题打印机代名词

喵喵机=错题打印机代名词

习惯培育 K12宝妈宝爸萌娃作业必备

认知强化

场景链接 辅导作业＆错题整理

精准跟随小红书热点方向

功能植入 放大产品核心优势卖点

热词植入

口碑植入 内容＆评论面面俱夸

锁定学习笔2.0升级功能＆使用场景种草，以卖点创爆点

爆
点
②

小学霸养成机

K12作业神器
错题打印机代名词
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搜索策略

品牌产品词

搜索行为

【场景词】
作业辅导、错题整理

为捕捉精准流量，根据用户搜索行为反馈制定关键词策略
优选词条覆盖全阶段种草用户，实现搜索心智拦截

用户种草阶段

潜在消费者

目标消费者

核心
消费者

【品牌产品词】
喵喵机、错题机

【品类、功效词】
错题打印机、打印错题

种草教育+精准细分

全面覆盖不同类型消费者

低竞争长尾词深度种草
低成本引流，低竞争环境，

多角度沟通

大流量核心词
抢占行业用户心智，高竞争强度，

高成本抢占高位

【竞品词】
印先森、咕咕机

对比消费者



初步培养用户
对作业帮学习用品认知

一边陪家长们诉苦
一边为产品种草心智

乖孩子的分享秀引爆关注
真实使用体验营造口碑促转化

Phase 1 声量蓄水期 Phase 2 心智种草期 Phase Three 转化收割期

由孩子代言的
新品上市见面会

一场关于辅导孩子
的诉苦大会

有个别人家孩子的
体验秀

开学礼物 亲子日常 产品测评 生活分享 好物推荐 育儿经验 口碑分享

阶段

目标

内容
方向

类型

从产品卖点种草 用户痛点共鸣到口碑种草
实现人群【认知-兴趣-购买-用户】的转化链路闭环

作业帮喵喵机 帮助孩子实现自信、自觉、自主卖点



精选垂类优质达人担任

小学霸养成机种草官
以调性适配内容，引爆新品声势打造喵喵机新品爆款

达人粉丝画像：二线以上31-40岁宝妈为主，小孩处于小中高阶段
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测试阶段
• 3种以上不同方向内容测试筛选最优解

• 联动品牌报备广告产出优质投流内容

素
材
筛
选

推
流
沉
淀

爆发阶段
• 每周1-2篇CTR＞8笔记搭配潜质笔记投流

• 保证用户能首先关注到品牌大促营销内容

长尾阶段
• 爆款笔记每周进行少量投流维持热度＆高位

• 持续投流优化有潜在爆文基因的笔记

阶段性布局品牌投流，打造极致曝光用户磁场
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关键词下拉栏＆二级菜单栏优化占位

初步达成作业帮学习用品认知建立

搜索【作业帮】关键词
【喵喵机】前排得到展示

搜索【错题打印机】
【喵喵机】在下拉栏出现

1w+投放互动爆文
占领【错题打印机】首位

执行动作（阶段一）
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深耕辅导孩子过程中

多种有情绪易共鸣场景

产出多篇3w+大爆文

占据【错题打印机】心智

总互动：4.7w+
【错题打印机】占位第4

总互动：4.3w+
【错题打印机】占位第7

总互动：3.1w+
【错题打印机】占位第12

执行动作（阶段二）
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多篇内容收获500+用户评论

周期内引爆粉丝关注促成喵喵机爆款

达人ID：你才有双下巴
量级：素人（1135粉丝）

总互动：1.6w+
总评论：616

总互动：4.7w+
总评论：97

总互动：3.1w+
总评论：894

执行动作（阶段三）



优质首图强关联目标投放词条，图片压字精准实现搜索拦截

锚定投放词条为

“喵喵机”
“错题打印机”

精选投流素材：

1、首图压字“喵喵机”“错题打印
机”，图片压关键词，帮助用户快
速辨识，从而引发点击

2、标题出现“作业帮”、“喵喵机”

3、较大比例在讲述作业打印机相关
垂类内容，避免挂羊头卖狗肉

4、选择已有较高互动的笔记，增加
可信度（互动＞500）
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投放周期：1个月

执行动作（信息流）



打造引导孩子自主学习的四“自”真言，助力品牌达成认知种草

然
信
觉
主

深耕喵喵机新品独家卖点
定制自然真实的传播内容

对比竞品＆品牌当前声势
锚定可自信占位的关键词

精选潜质的爆款自主投流
引发自主形成的爆款内容

围绕学习好习惯培养筛选
孩子真会自觉学习的达人
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执行效果



项目最终效果：低价高效实现品牌新品传播曝光

超4000w曝光

超400w阅读

小红书阅读曝光

要求不低于2000w

要求不低于200w

目标完成

200%

实际＜2.2

实际＜150

小红书CPE、CPM

要求CPE不高于5

要求CPM不高于250

降低成本

100%

超15%爆文率

小红书爆文

要求不低于10%

超额完成

50%

实际超70%

小红书互动

要求互动率不低于50%

目标完成

140%
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执行效果



项目最终效果：品类热词霸屏前排，喵喵机爆款初成
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N篇1w+爆文占位品类热搜关键词前排实现投放周期霸屏效果

执行效果


