
达克宁X欧冠赛事
搭载欧冠超强赛事，一喷出击脚脚好球

u 品牌名称：强生制药-达克宁

u 所属行业：医药类

u 执行时间：2022.04.26-05.28

u 参选类别：体育营销类



背景&目标

背景：达克宁脚用药品作为优酷欧冠赛事转播合作伙伴，搭载足球赛事IP，精准触达目标用户

群体。观众观看欧冠联赛期间所表现出的高关注度与高释放性，也是达克宁借势体育营销达成心

智强化的最佳势能，让观众对产品产生强认知和强记忆，撬动品牌声量爆发。

挑战：对于OTC品类在营销层面收到诸多政策限制，因此通过高契合度的场景与目标用户建

立高效沟通成为品牌营销面临的重要挑战。



背景&目标

目标

观赛体验升级：好球配好
脚，足球赛事捆绑球迷注意力，
高度强化达克宁在核心目标用
户中的品牌印记，实现品牌认
知度突围

购买体验顺畅：多阵地
构建生意触点，携带多个品
牌KA渠道方，从认知到转化
形成生意闭环，最大限度将
欧冠 IP的商业价值赋能品牌

目标1

目标2



洞察&策略

消费者洞察

30%

70%

女

男

观众性别占比

12%
16%

26%

19%

10%
6%

10%

18-24岁 25-29岁 30-34岁 35-39岁 40-44岁 45-49岁 49岁以上

观众年龄占比

0%

5%

10%

15%

广东省 江苏省 浙江省 山东省 上海市 四川省 辽宁省 河南省 北京市 湖北省

TOP10省份分布

25-39岁，偏男性；重点市场：广东、江苏、浙江、湖北、四川等



洞察&策略

创意表现

专场红包雨 直播间挂角
达克宁一击制胜

紧张时刻调动互动情
绪

中场20分钟超长在线
一键全屏跳转淘系会场

主持人说
直播间公告强势露出

高效引流促转

互动答题
主持人引导趣味互动
额外U豆激发参与

品牌喊话
全程与球迷情绪完美融合

满屏飘满达克宁

（视频点击播放） （视频点击播放） （视频点击播放） （视频点击播放） （视频点击播放）

全程绑定球迷情绪高点，全程贯穿多种互动形式，打造沉浸式观赛体验



洞察&策略

策略



媒介&执行

媒介

直播·多维环绕
强势激活产品认知

大曝光-强心智-深互动”，强力“种草”

点播·衍生节目
《欧冠大舞台》深化心智

预约直播间|直播间换肤|红包雨|互动问答

结合赛程花式植入，心智强绑定

品牌时刻|压屏条|冠名角标|创意名条

后链路·站内引流多渠道
引爆生意增长

内容场与生意场串联，引爆近场消费

品牌官旗|饿了么会场|阿里健康



媒介&执行

执行过程
亮点1：从预约到直播权益超长在线，达克宁与欧冠赛事紧密捆绑

独占！
独占！赛前预约

36小时超长在线
提前锁定核心球迷

单场赛前
正一抢占视觉焦点

上半场结束
情绪高点深化印象

下半场开始
全民期待见证精彩

品牌TVC锁定观赛路径，超长时间+聚焦时刻强势曝光 定制皮肤整场独占，品牌元素极致化展现

预约+正式比赛直播
间
36+小时独占视觉
达克宁与足球强绑定



媒介&执行

执行过程
亮点2：定制开发品牌喊话，全程与球迷情绪完美融合，满屏飘满达克宁！

（视频点击播放）

点击球队logo
唤醒“横条彩旗”

助威达到一定次
解锁“霸屏时刻”



媒介&执行

执行过程
亮点3：创新互动形式，情绪高点高效引流促转，将内容价值带到生意场



媒介&执行

执行过程
亮点4：定制衍生节目《欧冠大舞台》深化心智

在衍生节目《欧冠大舞台》中，达克宁结合比赛流程花式植入，强势刷新品牌存在感。通过品牌

时刻、压屏条、冠名角标、创意名条、创意片头等植入，深化达克宁优酷欧冠赛事转播合作伙伴

的身份，在与年轻用户的持续沟通中完成品牌心智的深度渗透。



效果&反馈

品牌曝光 产品销量

社会价值 新客增长



效果&反馈

①品牌曝光：

赛事直播+衍生节目+硬广曝光整体超1亿



效果&反馈

①品牌曝光：

达克宁搭载超强欧冠赛事，赢得超

高关注度，#欧冠#等话题阅读量破

150亿



效果&反馈

①品牌曝光：

优酷娱乐营销、凤凰新闻、网易新

闻、北青网等15家权威媒体发稿，

24小时内阅读量破千万，助力达克

宁体育营销“一举夺冠”



效果&反馈

②产品销量
直播中红包领取超6万人，刺
激用户领券购买

同时硬广携带核心线下渠道联
合素材，置换渠道核心资源为，
促进线下门店销量激增



效果&反馈

③新客增长

曝光用户中，新客占比超90%，
天猫、饿了么、阿里健康等生
态资源高效承接赛事流量，新
客访问量同比增长200%+



效果&反馈

④社会价值

体育大年，体育营销的升级迫在眉睫。优酷体育依托阿里在国家级体育项目中不遗余力的投入与技
术支持，做到高水平的演播室制作、解说同时，注重与观众同频保持高专注度和高释放的情绪，为
自身沉淀了顶级赛事直播、数据回流打通与生意场景串联的能力。此次达克宁携手优酷欧冠联赛的
深度合作，成功将爆款体育IP的营销势能转化为品牌品效增长动力，是一次体育营销的成功探索，
也是企业用实际行动支持体育赛事全面发展的标杆案例。


