
芭莎女孩喝纤茶

u 品牌名称：MiniBAZAAR & 纤茶

u 所属行业：时尚媒体&食品饮料

u 执行时间：2022.01.10至今

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

全国大学生广告艺术大赛（以下简称“大广赛”）是迄今为止全国规模大、覆盖高等院校广、参与师生人数多的国家级大学生赛事。全国

1300多所高校参与其中，数十万学生提交作品。《时尚芭莎》MiniBAZAAR与元气森林纤茶搭乘大广赛校园直通车，成为首个参与“联合命

题”的企业，发布“芭莎女孩喝纤茶”命题植入高校网络教学场景，建立校园根据地。

精准聚焦Z世代年轻群体，深化《时尚芭莎》MiniBAZAAR在大学生群体中年轻化品牌形象，进一步提升品牌认知度，通过命题发布实现了

MiniBAZAAR电子杂志核心卖点在目标群体中的快速渗透，对产品占领市场，及品牌年轻化的长远发展有着积极的战略意义。通过对命题的深

入解读，引导大学生群体对品牌背景、文化内涵及产品特点等进行深度挖掘和研究，实现从“不知——认知——探索”的过渡，有效帮助

MiniBAZAAR（Mini芭莎）构建和培育年轻用户社群。



背景&目标

由《时尚芭莎》MiniBAZAAR与元气森林出品纤茶联合发布的命题。它代表的是一次时尚媒体与商业品牌基于共同理念

和相同目标群体的跨界合作。MiniBAZAAR和纤茶的目标群体都是年轻女性 联合命题“芭莎女孩喝纤茶”要向年轻女

性传递一种健康、阳光、有活力的生活方式，和保持美丽、智慧、自信的时尚态度。通过主题创作建立品牌认知度，让

MiniBAZAAR与纤茶成为年轻女性保持内外兼修、自我养成、发展美学的催化剂。



洞察&策略

首个联合命题、首家时尚媒体

在2022年全国大广赛的多个命题中，《时尚芭莎》MiniBAZAAR与元气森林纤茶发布的“芭莎女孩喝

纤茶”是唯一一个针对品牌跨界联名提出的命题。这一命题角度在大广赛史上首次出现，

给大学生们提供了了解当下市场流行趋势的机会和多元化创意实践的选择。

《时尚芭莎》是首个参与大广赛命题发布的时尚媒体。作为媒体，《时尚芭莎》主动担当起正

确引导大学生，鼓励他们发挥创造力并提供实践机会的责任，助力发掘大学生广告专业人才。



媒介&执行

项目时间线

1-2⽉
2-5⽉

5-6⽉ 9-12⽉
大广赛命题发布

企业命题宣传

线上创意云课堂

学生作品创作期

学生作品提交

大广赛作品评审

企业奖投票及评审

奖项颁布

总结宣传

6-9⽉



媒介&执行

线上创意云课堂

1场 创意云课堂专场直播

2场 创意云课堂合场直播

1场 校园巡讲直播

4场直播在线观看总人数达11W+，互动数据28W

大广赛资深评委、中央民族大学新闻与传播学院硕士生导师

沈虹、《时尚芭莎》MiniBAZAAR执行主编卫甜、时尚芭莎品

牌部总监曾荣、纤茶品牌负责人赵宏波，为学生们在线深入解

析命题、提供创作灵感、介绍企业文化理念、答疑解惑、互动

抽奖等。



媒介&执行

线上创意云课堂·第一场

《时尚芭莎》MiniBAZAAR执行主编卫甜、时尚芭莎品牌部总监曾荣、纤茶品牌负责人赵宏波 为学生解析命题，答疑解惑，

并进行互动抽奖。

直播回放链接：https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8138967&sharekey=29c72b75440b9acd9fb41d6173ba1a8d4

https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8138967&sharekey=29c72b75440b9acd9fb41d6173ba1a8d4


媒介&执行

线上创意云课堂·第二场

大广赛资深评委、策略单解析嘉宾

——沈虹
中央民族大学新闻与传播学院硕士生导师

沈虹老师“芭莎X纤茶策略单解读与创意引

导”专场讲座，从学术和行业角度带来最专

业的创作建议。

直播连线《时尚芭莎》MiniBAZAAR

执行主编卫甜、纤茶品牌负责人赵宏

波介绍品牌的背景和理念。

直播回放链接：
https://vku.youku.com/live/ilproo
m?id=8139117

https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8138967&sharekey=29c72b75440b9acd9fb41d6173ba1a8d4


媒介&执行

线上创意云课堂·第三场

直播连线时尚芭莎品牌部总监曾荣讲解命题如何跨界、纤茶品牌负责人赵宏波讲解品牌相关内容。

直播回放链接：https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8139527

https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8139527


媒介&执行

校园巡讲直播

14届全国大学生广告艺术大赛浙江赛区启动式暨名家名师校园创意巡讲浙江大学站
直播回放链接：https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8139584

https://vku.youku.com/live/ilproom?id=8139584


媒介&执行

Mini芭莎命题互动专区

上线时间：2022年3月—赛事结束

上线平台：Mini芭莎小程序

专门为“芭莎女孩喝纤茶”命题开发互动页面，在大赛期间根据命题

传播和赛程安排不定期更新内容，方便学生随时查阅获取命题资料，

寻找创作灵感。

截至6月，H5页面数据：PV 68W+

UV 6.3W+

“芭莎女孩喝纤茶”命题互动H5



媒介&执行

Mini芭莎命题互动专区

在3月及5-6月共发起8轮福利抽奖活动，丰富赛事

乐趣并缓解学生们备赛期间的压力和紧张情绪。

截至6月，抽奖互动数据达 2.8W。

“芭莎女孩喝纤茶”H5互动抽奖



效果&反馈

全媒体、多渠道传播共振

项目联合全国大广赛组委会、时尚芭莎MiniBAZAAR、元气森林·纤茶三方官方渠道，打通外部渠道资源，形成

全媒体、多渠道传播共振。在包括官方网站、官方微博矩阵、官方微信公众号及小程序、大广赛全国29个赛区群、命题

QQ群、新闻媒体、社交媒体、视频网站等多平台持续传播发酵。

截至2022年6月，

精准覆盖Z世代人群 曝光量超3000万



效果&反馈

全国大广赛组委会、时尚芭莎MiniBAZAAR、元气森林·纤茶官方微博累计发文31条，触达粉丝

2278.7W+人，阅读量达300W。



效果&反馈

全国⼤⼴赛组委会、时尚芭莎MiniBAZAAR、元⽓森林·纤茶官⽅微信矩阵累计发⽂61条，触达粉丝
507+W⼈，阅读量达65W+。



效果&反馈

大广赛微信小程序 发布“芭莎女孩喝纤

茶”命题相关内容17条，阅读量累计

7.2W次，累计学习时长达1516小时。

官方视频号发布8条内容，播放量达2W。

大广赛官网 发布“芭莎女孩喝纤茶”命题相关

内容11条，其中命题策划单页面PV达33W。



效果&反馈

小红书“芭莎女孩喝纤茶”命题相关内容达330+条，互动数据5W+。

抖音 相关短视频内容达60+，互动数据过12W。



效果&反馈

通过29个大广赛全国赛区校园群、6个“芭莎女孩喝纤茶”命题QQ群，大广赛指导老师、品牌运营人

员与大学生们交流互动，及时解答他们在作品创作中遇到的各类问题，并发布命题相关信息。

社群触达高校师生总数达2.7W+。



效果&反馈

50+个新闻媒体平台共发布新闻稿件110+篇，百度搜索相关结果21W+。


