
京东空调#35oC消伏计划#

u 品牌名称：京东空调

u 所属行业：家电行业

u 执行时间：2022.08.03-08.18

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

#热天催「凉需」，竞争有「热度」

2022年夏天，高温天气“超长待机”，全国多地持续

发布橙色高温预警。在此“烤”验之下，大众的「清凉

降暑」诉求也随之暴增！

30o以上的气温多一天，空调销量即增加4万台！

高温，成为各大空调家电品牌纷纷争抢的营销重地。

京东空调希望通过一场创新的高温营销赢得市场声量。

品牌营销的背景和初衷



背景&目标

# 提声量、拓认知、助销售

基于高温与空调的强关联性，深挖京东空调独特的品牌

利益，扩大品牌声量，提升大众对京东家电的心智认同
01

通过多样化的创意内容和玩法，为京东空调的购买页进

行强效引流，助推销售目标的高效达成
02

品牌营销目标



背景&目标

# 高温营销如何差异化、创新化？

京东空调与其他空调品牌或平台的利益区隔是什么？

以何种创意营销传递出差异化的品牌利益价值？

这些都将影响京东空调能否在8月份

“白热化的高温营销竞争中创意突围”

品牌营销的挑战和困境



洞察&策略

作为社会中坚人群的TA们

爱生活、爱网购、爱社交分享

也习惯每天查看天气状况安排自己的生活行程

面对已成生活刚需的“高温降暑”需求

他们更青睐简单、直接的活动促销

能给与自己带来更实际的利益补贴

# 网购高粘性，天气高依赖

目标人群洞察



洞察&策略

核心策略

联合气象专业平台，深耕高温场景，共同派送高温降暑补贴

墨迹天气

35 oC 消伏计划

天气服务类APP NO.1

京东空调
联合厂商发送消伏补贴

支持实况天气查看及极端天气预警

拥有持续8年的高温IP-「35oC计划」

创意延展为墨迹天气「35oC计划」IP家族系列活动

聚合国内主流空调品牌

提供超级给力的高温清凉福利

1. 当气温≥ 35oC时，打开墨迹天气 App领取「200 元」高温补贴空调券

2. 当温度< 35oC时，直接导流至京东空调购买页，助力产品销售



洞察&策略

预判性

依托墨迹天气长时天气预判功能

提前预测≥ 35oC高温天气变化

助力抢占营销“先机”

IP化

联动墨迹天气夏日高温IP项目

「35oC计划」，通过优势整合

共造夏日“热事件”

精准化

以「35oC」为创意原点，以热诉凉，助力京东空调收割声量与口碑

创新温度定向触发机制，以

「35oC」为界限触发不同素材

触达效果”有成效”

核心亮点



媒介&执行

IP 联动
福利「热送」

联动「35oC计划」主H5，特
设京东空调活动入口；全媒体
传播助阵，全网扩散声量

# Step 1
温度定向

抢占「热点」
深度运营2大热点，强化影响
1. 气象热点：「35oC」巧定向
2. 社会热点：「七夕」趣互动

# Step 2
时景活动

站内「热炒」
利用墨迹天气社交版块-时景社
区，创意定制“晒高温天气，
赢新风空调”活动

# Step 3
Social互动
话题「热爆」

“墨迹天气官方微博微信
+KOL大号”社交端传播发
力，话题热度不断刷新

# Step 4



媒介&执行

- IP联动，福利「热送」# Step 1
1.1 H5联动：「35oC计划」H5页面设置京东活动入口，“发券+时景活动”双引流

京东空调
活动入口

≥ 35度
直接领200元直减券

<35度
跳转至京东家电购买页

v

2. 京东空调「35oC消伏计划」H5

整合高温补贴+时景活动

1.墨迹天气「35oC计划」H5

页面左上角设置京东入口

3.京东空调领券区

以“35度”为触发机制，定向跳转不同活动页面

4. 京东空调时景活动区

点击跳转京东时景活动

京东空调高温补贴区

京东空调时景活动区



媒介&执行

# Step 1
1.2 传播联动：全媒体矩阵共同发声，全网提升「35oC消伏计划」项目热度与价值

腾讯网 新浪网 搜狐网 网易网 ZAKE
R

techweb 天极网 飞象网 泡泡网 极客网

腾讯网 北青网
大众消费

网
生活新报

网 小熊在线

- 网媒传播截图 --京东家电“35OC消伏计划” 内容截图-

- IP联动，福利「热送」



媒介&执行

# Step 2
2.1 气象热点：以「35oC」为温度触发机制，启用「开屏+金刚位」精准解锁不同素材

1. 当用户所在地实时温度 ≥35度：点击领取200元直减券

触发「高温补贴」
金刚位图标

静态开屏

2. 当用户所在地实时温度 <35度：直接跳转京东空调购买页

- 温度定向，抢占「热点」



媒介&执行

# Step 2
2.2 社会热点 : 借势「七夕」，发起“空调降温恋爱升温”互动话题，配合声量打造

- 温度定向，抢占「热点」

分享甜蜜时光，收获清凉好礼，与心爱的TA大胆贴贴吧！



媒介&执行

# Step 3
邀请墨迹天气时景用户“晒高温天气，赢新风空调，引发用户自来水式参与、分享

- 时景活动，站内「热炒」

活动主题： 「晒天气 赢空调」-京东助你制”伏“热浪

京东空调提供空调奖品

活动要求：“一张图表
现所在城市到底有多热”

中奖名单

用户参与活动



媒介&执行

- Social互动，话题「热爆」# Step 4
4.1 墨迹官方微博+KOL大号，联动告知夏日消伏福利，引发网友热议和积极参与

望北阳

豆豆杂谈

铭科技会长YES 科技九洲
君

艾同学阿 科技安妮

科技怪杰 极客村长 种草狂魔
kaki酱

吴小杰
Wjie

鱼丸甜酱 清南师兄 中国国产 笔下花花

KOL大号：

覆盖科技数码类、生活分享类、福利种草类等15个微博大号，以“热、高温、福利、补贴”为关键词

墨迹微博：

互动话题，送7台新风空调



媒介&执行

- Social互动，话题「热爆」# Step 4
4.2 墨迹官方微信发布原创「热文」，以幽默的趣味方式引出「35oC消伏计划」送福利

以《21世纪人类高温奇特行为珍贵影响》为主题，通过高温天气下各种奇葩趣事引出「35oC消伏计划」为清凉加码



效果&反馈

品效合一，活动期间京东空调流量和销量显著提升

1 2 3 4
「35oC计划」H5 「温度定向」硬广 「时景活动」 「Social」互动

PR曝光覆盖量
1177万次+

京东空调页面点击量
8000次+

总点击量
142万次+

总曝光量
11亿次+

活动参与人数
6万+

微信推文阅读量
3216次+

微博阅读曝光量
3056万次+

网友对活动的积极响应

微博互动量4.9万次
+

流量为去年同期的2.2倍，销售额为去年同期的2.5倍

具体数据表现

活动效果


