
雪佛龙特劲全民提劲挑战品牌推广

u 品牌名称：雪佛龙（中国）投资有限公司

u 所属行业：汽车交通-汽车周边/服务保养

u 执行时间：2022.07.29-08.16

u 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标

雪佛龙特劲品牌希望通过整合营销方案，吸引新的用户群体，提振特劲产品

销售，提升品牌知名度，建立行业领先的燃油添加剂品牌形象和用户偏好。



洞察&策略

传统传播结构无法触达新用户

品牌传播

创意内容

品牌自有阵地
+

商业转化

可计算的“声量”数字 ≠ 效果
瞬时有效的流量，无法真正形成长效记忆与产品联想，难以达成商业突破

特劲应该在传统传播结构的基础上，搭建更顺势而为的传播矩阵

Follower：3.4万 Follower：37Follower：14.3万

推广落地页/EC产品页

流量推流 产品订单



洞察&策略

品牌传播

创意内容

品牌自有阵地
+

商业转化

推广落地页
/EC产品页

第三方可信背书+

指数级别的传播力加持
面向真正的新受众

KOL矩阵

外围事件引爆，内容定向拉新

特劲品牌如何传播？



洞察&策略

有聚光灯有观众 有阵容

TA 流量 事件型影响力

平台

打造一个 真 · 舞台

且是我们想要聚拢的观众 才能成为焦点 演出才有影响力有与吸引力

BiliBili

男性
>57%

主力年龄18-35岁

2021年平均月活2.7亿 现为中国年轻世代高度
聚集的文化社区和视频平台



媒介&执行

雪佛龙特劲

面向雪佛龙特劲
要触达的这一群年轻TA
做一次新的自我介绍
凭借强大的产品力背书
展现专业、可信、可靠

的品牌产品形象



媒介&执行

主KV



媒介&执行

预热期
• 邀请B站知名汽车UP主@原来是翔翔啊：记录真实拆车实验方式论证特劲拥有良好的除碳功效，全网累计播放量 176.9W+。

硬核提劲先锋
• 展示特劲专利技术积累，UP主作为「硬核提劲先锋」

提出拆解引擎印证特劲“提劲”技术是否如宣传般「专
业」

• UP主拆解一台严重积碳的引擎，展示燃烧室、气门等
零部件积碳情况，同步给出引擎异响、车辆抖动画面和
续航数据，借此科普积碳影响

• 加特劲并行驶长里程后，UP主再次拆解引擎观察，凸
显产品全面、强效清积碳的“提劲”效果

• 同步给出引擎运转画面和续航数据，与使用前对比，展
现“提劲”效果

• 「硬核提劲先锋」给出特劲是「专业」“提劲”利器的
实验结论

硬核提劲先锋
• 展示特劲专利技术积累，UP主作为「硬核提劲先锋」

提出拆解引擎印证特劲“提劲”技术是否如宣传般「专
业」。

• UP主拆解一台严重积碳的引擎，展示燃烧室、气门等
零部件积碳情况，同步给出引擎异响、车辆抖动画面和
续航数据，借此科普积碳影响。

• 加特劲并行驶长里程后，UP主再次拆解引擎观察，凸
显产品全面、强效清积碳的“提劲”效果。

• 同步给出引擎运转画面和续航数据，与使用前对比，展
现“提劲”效果。「硬核提劲先锋」给出特劲是「专业」
“提劲”利器的实验结论。

视频链接：
https://www.bilibili.com/video/BV1wg41117Zp?spm_id_from=333.99
9.0.0



媒介&执行

预热期
• 邀请B站汽车科普类UP主@快男HappyBoy：通过剧情演绎方式出传播特劲的除碳功效，全网累计播放量 51,000 。

硬核提劲先锋
• 展示特劲专利技术积累，UP主作为「硬核提劲先锋」

提出拆解引擎印证特劲“提劲”技术是否如宣传般「专
业」

• UP主拆解一台严重积碳的引擎，展示燃烧室、气门等
零部件积碳情况，同步给出引擎异响、车辆抖动画面和
续航数据，借此科普积碳影响

• 加特劲并行驶长里程后，UP主再次拆解引擎观察，凸
显产品全面、强效清积碳的“提劲”效果

• 同步给出引擎运转画面和续航数据，与使用前对比，展
现“提劲”效果

• 「硬核提劲先锋」给出特劲是「专业」“提劲”利器的
实验结论

趣味提劲先锋
• 剧情演绎特工“詹姆斯・快男”执行护送女友下班回家

任务。在驾车护送途中，车辆出现顿挫动力不足、引擎
异响等问题。女友表现出不耐烦与质问，随后下车打车
回家，任务失败。

• 转到非剧情的解说画面，UP主驾驶车辆并科普积碳对
车辆驾乘感造成的“没劲”影响。

• UP主分享可靠的“提劲”方法，就是使用特劲清除积
碳。进而深入讲解特劲的除积碳原理及特劲的品牌和技
术实力。

• 剧情演绎特工“詹姆斯・快男”为车辆加特劲，随后再
次执行女友护送任务，展现车辆动力十足的畅快驾驶感，
特工与女友有说有笑，顺利完成任务。

视频链接：
https://www.bilibili.com/video/BV1HW4y1y7Z5?spm_id_from=333.9
99.0.0



媒介&执行

活动期
• B站「全民提劲挑战」聚合页上线，关联两位提劲先锋创意视频，号召网友参与提劲活动，总曝光 596W+ 。



媒介&执行

我经常接送孩子上下学及游玩，买菜等，用车

频率很高。频繁的起动及短距离用车，很容易

造成汽油燃烧不充分，积碳形成，用了雪佛龙

提劲后，能明显感觉车子有劲了，抖动也少。

去4S店保养，火花塞积碳也明显减少。家庭用

车，用提劲，省油又减碳，雪佛龙提劲很棒。

做为一名女司机，技术的确有点菜，为了保

护爱车，听从汽修店建议，选用了提劲。用

了提劲之后，感觉开车省油了，踩油门也很

平顺，提劲的确不错。建议女司机都用提劲，

省油护车省心省力。

以前觉得燃油宝都是智商税。机缘巧合加

了一次特劲，发现以前洗节气门的钱才是

智商税。油耗低了，动力响应快了，腰也

不酸腿也不疼了，真给力！加油来一瓶

“特劲”，提劲有面！

特劲确实有用，我是宝马x3 每5000公里就会用一瓶。

比较省心。车好开，固然心情就好。

活动期
• 「全民提劲挑战」活动获得了用户踊跃地参与及投稿，特劲产品使用好评连连。



媒介&执行

活动期
• 官方视频号平台发布提劲视频为活动预热，吸引用户观看提劲先锋视频，参与活动。

视频链接：
https://www.bilibili.com/video/BV18S4y1x
7ZR?spm_id_from=333.999.0.0



媒介&执行

活动期
• 官方平台发布活动引流系列推文内容，吸引用户观看提劲先锋视频，参与活动。



媒介&执行

延续期
• 官方回顾活动视频公布活动中奖名单，并宣传特劲新品上市，延续提劲主张。



效果&反馈

雪佛龙全民提劲挑战活动通过不同领域KOL深度视频内容

为品牌产品做背书，精准触达目标TA，吸引目标TA参与活

动，有效提升多平台品牌及产品关注度，活动期间拓展新

客户占比高达85%，大幅增进销售转化。

预热期
原来是翔翔啊 & 快男HappyBoy 两位B站KOL创意视频率先发布，引发热议及产品关注，为后

期「全民提劲挑战」铺垫。

• 全网总播放量：1,819,979

• 全网总互动数： 59,936 

活动期
「全民提劲挑战」B站聚合页上线，活动开启，官方微信及视频号同步扩散。

• 总曝光量：7,897,867

• 总点击量：62,688
活动期间，京东和天猫平台访问量及销售额都获得大幅度提升。

• 总访客数环比提高了89.07%，总成交额环比提高了118.32%

延续期
KOL视频精简总结，宣告特劲新品上线。

全网累计总曝光量： 9,717,846，总互动量：122,624 


