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背景&目标

“十三五”时期，现代农业建设取得重大进展，乡村振兴实现良好开局，

“十四五”时期，乘势而为，聚焦乡村振兴、民族自信

借由新春热点契机与年味IP的切入点，

体现中国移动响应国家打造数智乡村，为农业农村发展取得新的历史性成就

向往美好生活和共同富裕成为了这个时代的共同情绪

以人文美学视觉讲述乡村振兴的故事

融入产品业务呈现中国移动推动建设数字乡村的贡献和力量

春节作为中国最重要的传统节日，蕴藏着巨大的情感能量

既是阖家团圆的日子，也是每个人一年中最温暖的期盼

踩准过年期间思乡、怀旧、团圆等情绪点

用优质人文内容，在春节与消费者建立起一次恰如其分的情感连接

年味IP内容打造

用影像表达“回家”这个永恒的春节主题

记录全国人民对春节的期待、欢聚、温暖与不舍之情

传递二更品牌始终陪伴用户左右的新春美好祝福



背景&目标

品牌营销的背景和初衷：

青山绿水 乡村振兴绘写美好生活新画卷

在当下“全面小康、中国智造、绿色经济”等社会背景下

国家中央一号文件提出全面实施“乡村振兴战略”

中国移动集团召开全国数字乡村和智慧社区大会战部署，提出加快数字乡村发展

乡村振兴正是开启国家和人民美好生活新征程的最美写照



背景&目标

品牌营销的背景和初衷：

建设【数字乡村】中国移动一直在路上

中国移动积极响应“乡村振兴”战略方针，

通过通信服务、互联网服务

推进乡村治理能力现代化、协助乡村振兴和乡村智慧转型

锁定数字乡村主旋律，讲述乡村振兴的故事

借由新春契机与年味IP的切入点

植入全球通品牌、数字乡村业务、互联网产品

看中国移动建设数字乡村的贡献和力量



洞察&策略

目标人群的洞察：

疫情雾霾依旧，回乡难、出游难
过去一年，疫情的反复始终牵绊着我们的步伐

一场旅游、一次返乡几乎举步艰难

平日里为生活而奔波，为梦想而奋斗的我们

却往往由于各种原因不能洒脱地出游、不能回乡与家人共度新春

但那些关于年的美好回忆，藏着乡土的传统与人情

此时此刻，最能勾起国人的情感共鸣



洞察&策略

帐篷 X 年味全新生活方式与传统年味的碰撞

让故乡的年味飘进每个人的心里

让乡村振兴的故事走进每个中国人的春节

从城市到乡村，拥抱久违的故乡年味

在帐篷下看不同的风景，遇见不同的人，听不同的故事，感受不同的文化

看见故土的新生，与这片土地一起生长

任由这片土地上的每颗种子，开出它自己的花



洞察&策略

核心策略：
突出四大融合，展现移动5G助力新农村建设成就，抢占品牌制高点

品牌融合 产品场景融合 情感融合

响应国家“乡村振兴战略”

的号召，及11月集团全国数

字乡村和智慧社区大会战略

部署。直播以“乡村春节主

题”展开，由此带出新农村

建设成就，突出我司坚定助

力赋能乡村振兴的战略主旨。

直播邀请KOC，以文化旅行、

露营交流的旅客身份走进乡

村,跟随koc介绍乡村发展

展示数字化乡村治理成果，

植入品牌信息及产品应用，

强化受众心智。

以生活场景为切入点，与村

民交流，在乡村产业、综合

治理、通讯娱乐等场景植入

大网“数字乡村”解决方案、

互联网产品，展示我司推进

乡村现代化、助力乡村智慧

转型的与成就。

抓住用户节日旅行的渴望，

打造一场说走就走的“乡

村度假”微综艺，直播带

用户走进美丽乡村，深入

当地风俗，引导用户新年

情感话题讨论与发酵，提

升品牌认同。

战略融合

围绕乡村振兴主题，承接数字乡村战略，以地方特色“年味”主题展开活动，通过人文视觉带出产品及品牌宣传，

彰显中国移动始终扎实履行“三个责任”，加强新基建布局，全面推进5G发挥更大社会效益的央企使命与担当。



媒介&执行

联合多地文旅局、头部视频平台及31省视频号，开展“年味”系列全网直播，选择有代表性古村落，结合年轻人群新兴露营文化，

以KOC视角讲述乡村民俗、地理风貌、人文故事，将业务融入乡村年味场景，营销活动为业务引流，扩大传播影响力，拉动转化，

打响2022年一季度营销头炮。

传递村落新春之美，隔空投送小年风味

美丽乡村
地域风貌

人文故事
产品植入+ KOL联动

品牌传递+
第六
季

中 国 移 动
帐篷下的年味 全国多地每天3小时 漫游预热+微记录+微综艺小年夜（1.25-1.29）

植入-和彩云
村民与远方家人云过年

家庭云大小屏互动

年味回忆相册裂变

存储记录乡村年味片刻

植入-号卡消息
跟随koc进入乡村

介绍乡村发展

号卡消息助力综合治理

植入认证场景

营销-流量红包雨
集团准点流量红包雨抽奖

引流和彩云领取使用

分享回忆相册获赠大流量

传播-省专协同

产品自有广告统一发声

短信、掌厅各渠道引流

产品+31省同步直播

传播-媒体投放

朋友圈等广告引流

文旅KOL

官媒联合造势

视频号官方推流带量

活动方案：【“帐篷下的年味”中移互联网2022年新春全网直播】



媒介&执行

直播地点：5个美丽乡村，与当地极致人物一起分享年味

直播时间： 2 0 2 2年 1月2 5日（小年夜）至 1月 2 9日（年廿七）晚 1 7 : 0 0 - 2 0 : 0 0

主要内容结构：漫游美丽乡村年味+多视角展示地域风貌+人文故事+互动体验

直播结构—5地5场每天3小时年味开播

17 :0016 :55 17 :30 18 :1518 :00 18 :35 20 :00

各地年味 整点有礼 各地风光 极致人物 日夜交替 帐篷畅谈 美丽乡村成果展示

#戏曲贺岁##华灯描绘# #糖糕##新年筹备# #村落变迁# #赶海# #烤饵块# #白老酒# #帐篷畅谈# #夜空祈福# #看烟花##美丽乡村#

漫游美丽乡村年味 极致人物走街串巷
领略乡村年味之美

极致人物带领观众
体验当地民俗活动

整点抽奖互动
各乡村特色年味

星空的露营
沉浸式故事分享

夜空下祈福
同祝虎年快乐

极致人物向观众
展示特色年味



媒介&执行

东
江南秘境

南
千年古港

北
最美渔村

西
理想天堂

东南
梦幻山村

西北
沙漠明珠

中国移动
数字乡村建设战略升级 + 联合多地

文旅机构
人文内容
赋能+ 心生向往

美丽乡村+
中国移动

3 1省全面联动 + 美丽乡村
年味漫游

地域风貌
人文故事+ 极致人物

分享年味+维度升级

玩法升级 中国移动
多样化营销策略 + 年轻的

旅宿方式
古村风貌
新旧年味+ 美丽中国

深度探讨+

每一场直播和微纪录结束后，将具体呈现中国移动为美丽乡村发展与乡村振兴的累累硕果，

让观者感受中国移动的央企担当与气魄，同时体现国家人民共谋乡村振兴共同富裕的决心，提升内容整体立意。

看 万 象 更 新 ， 赏 阅 乡 村 面 貌 新 画 卷

听 乡 愁 情 切 ， 倾 诉 砖 瓦 孕 育 的 年 味



媒介&执行

年味传播三部曲
预热造势 上线引爆 延续回味

·集省专联合统一预热

·预热短片全网分发

·文旅局Co-Branding品牌海报

·KOC转发并参与家乡年味海报

·预热KV&专属主题MV短片

·31省连续5地5天直播

·KOL转发并发布自己家乡的年味

·朋友圈直播裂变式分享

·直播预告KV & UGC自传播

·春节二次引爆

·专题纪录片#看，我的年味

·产品植入专属CUT二次传播

·官方MV & UGC MV

《 你我的年味》

1 月 2 5日（小年夜） - 1月 2 9日（年廿七）1月 1 8日 - 1 月 2 4日 1月 3 0日 ~ 2月 2 0日

自有
渠道

媒体
渠道

双微一抖、视频号、短信、
掌厅、营业厅等各渠道推广、
站内push、端内专题等

二更自媒体矩阵、直播区域自媒体矩阵

生活、情感类微博号

视频媒体

二更自媒体矩阵、直播区域自媒体矩阵

各地文旅局新媒体账号、民俗大咖账号
视频媒体

双微一抖、视频号、端内专题

二更自媒体矩阵

门户媒体

视频媒体

双微一抖、视频号、短信、
掌厅、营业厅等各渠道推广、
站内push、端内专题等

推

广

渠

道

推广
内容

传播规划



媒介&执行
多平台全阶段节奏性发声，形成系列话题、物料

官方自媒体、KOL、文旅局、联合品牌等在微博、视频号、媒体网站多平台发起年味话题内容，前为漫游直播全网造势，中为

直播引流，后为品牌提升口碑，实现跨圈层粉丝覆盖



媒介&执行

文旅局、KOL倾力传播，联合打造一场内涵丰富的文化直播之旅。



媒介&执行

直播环节软性植入，品牌态度与新春年味文化、各地民俗文化相结合

直播环节以各地过年民俗文化为引子，结合新兴帐篷文化的露营形式，用歌唱、用美食、用文化传承打造多天多地跨越祖国美

好山河的沉浸式的体验直播；过程中软性巧妙的融入品牌文化、产品使用场景等。



媒介&执行

沉浸漫游直播与产品场景化互动植入深度融合，同步上线营销活动助力推广

创新沉浸式美丽乡村年味慢直播，打造连续5天每天3小时直播记录乡村风貌的微综艺，创新沉浸式营销观众在线积
极参与，引流福利营销活动，持续深耕定制化场景将产品基因无缝融入。



媒介&执行

移动集团矩阵账号同步直播，与业务、倡导强融合

结合国家提出的振兴乡村及集团岁末年初工作会部署，紧扣数字乡村建设主题策划活动，移动矩阵多视频号主动加入
直播矩阵，分省积极响应联合宣传。



媒介&执行

全阶段精美视频传播，展现祖国山河之美、民俗年味之韵

预热片

https://www.miguvideo.com/mgs/w
ebsite/prd/detail.html?cid=7217618
67

原创同名主题曲MV

https://www.163.com/v/video/VWT
FR9RKA.html

回顾视频

https://www.163.com/v/video/
VWVBB2UU5.html

https://www.miguvideo.com/mgs/website/prd/detail.html?cid=721761867
https://www.163.com/v/video/VWTFR9RKA.html
https://www.163.com/v/video/VWVBB2UU5.html


效果&反馈

实现品牌声量、业务转化两大提升
社 会 性 效 益

通过直播见证5G带动新农村建设的成果，

提升目标受众对中国移动一直以来坚定

助力乡村建设的态度及成效的感知与认

同，让国民持续关注乡村建设。

经 济 性 效 益+
通过本次直播活动，嵌入业务产品销售、

拉新，突出应用场景与产品卖点的结合，

巩固用户心智，拉动品牌、销量双提升，

实现品效合一。

提升社会影响力！ 提升产品销售转化！



效果&反馈


