
膜法世家青春民谣音乐节大篷车全国巡

u 品牌名称：膜法世家

u 所属行业：美妆大健康

u 执行时间：2021.07.06-12.30

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

• 营销背景

膜法世家作为国货代表，自私专注面膜领域已有14年的历史。自从开辟泥浆面膜这一细分面膜品

类之后，更围绕膜类护理为核心，建立了品种繁多、功效齐全的产品阵营。

在内容营销层面，膜法世家始终坚持对标“Z世代”年轻亚文化，2014年开始签约著名唱作歌手

薛之谦作为品牌代言人，再到2021年签约大热综艺IP《创造营》男团成员的米卡、周柯宇、林墨

作为品牌代言人，一直与90后、00后消费群体深度共情，不仅邀请粉丝参与线下明星见面会与专

场演唱会，而且在2019年，膜法世家原创歌曲《精彩》，更是荣登音乐综艺节目《声音的抉择》，

由此积累了音乐营销的基因。



背景&目标

• 营销目标

致力探索和打造趣味性内容高峰，实现品牌年轻化营销

高曝光：通过营销活动提升品牌在年轻群体中的知名度和影响力；

深触达：更深层更直接的触达消费者，提高传播的效率；

强互动：加强与消费者的互动玩法，打通线下活动、线上互动链路；



洞察&策略

自造音乐节IP，以音乐承载国货原创力量

在如今的消费市场，没有品牌能够忽略Z世代的存在。他们在逐渐成为消费主力人群，狂热地追随着流

行文化，尤其是对于音乐的聆听、分享以及消费，成为他们娱乐休闲的标配内容，也体现出他们对于生

活的态度。

2021年前膜法世家一直邀请音乐人作为品牌代言人，承接膜法世家一直以来的音乐内容营销印记，在

2021年开启专业、专注的音乐营销模式，构建属于膜法世家自有的原创音乐人矩阵，通过源源不断的音

乐内容输出，引发年轻人的情感共鸣和对品牌理念的认同。



洞察&策略

谣唱青春，有膜有YOUNG

--膜法世家青春民谣音乐节大篷车全国巡--

为深入年轻圈层，膜法世家选择在Z世代中备受青睐的民谣类目，将民谣音乐元素植入品牌DNA，打造

独具个性和气质的民谣音乐节活动，触碰年轻人的精神世界。

邀请本土极具代表性的创作人和乐队，带来“为青春而唱”的旅程。在“谣唱青春，有膜有YOUNG”

这个音乐节主题之下，品牌邀请年轻音乐人与乐迷共襄盛举；打造专属体验的同时，更联合站内外资源，

营造线上线下多维感知，旨在与年轻和具有年轻心态的主流群体达成共鸣，与他们在追梦的道路上相伴

前行。



媒介&执行

一、音乐大篷车巡游四城，引爆

吸睛热潮

膜法世家民谣音乐节以“谣唱青

春有膜有Young”为主题，从活

动主题到节目歌单、主视觉到物

料呈现都紧紧围绕“青春”二字

来开展。通过音乐大篷车的形式，

巡游广州、深圳、成都、西安四

座城市，渗透城市的大街小巷，

引爆吸睛热潮。



媒介&执行

二、四大城市x四组城市本土音

乐人，打造民谣音乐盛会

以青春为名，集结巡演城市的原

创民谣音乐人，每场4组本土乐

队动情演绎，唱响青春之歌，为

广大乐迷和粉丝带来极具感染力

的民谣视听盛宴。



媒介&执行

三、“事件感+沉浸式+交互式”多路径创新营销模式实现破圈

预热前期，音乐节主题H5登陆品牌官微、官博宣发，用户通过收听和选择其中一首青春BGM，并上传个人照片来生成专属

的青春民谣属性海报，分享后即可领取门票或礼品。官方自媒体及抖音快手平台、网红达人站内外全域曝光、全渠道直播

间同步预热，这种分享型交互传播模式，为品牌导入了大量粉丝，提升了用户对品牌和音乐节的兴趣和关注度。官方视频

号分时段发布音乐节花絮，并联合巡演所在城市的头部微信公众号，多渠道配合预告音乐节信息，以此辐射广泛音乐爱好

者，营造活动事件感和期待感，引发全城粉丝关注和报名。除此之外，膜法世家还邀请音乐人在自有媒体账号上发布ID及

Vlog，借用音乐人自身影响力号召粉丝参与，为活动堆高声量。

对于未能前往现场围观的粉丝用户，膜法世家通过抖音、快手平台直播音乐节现场，吸引在线用户观看；与此同时携手本

地KOL现场打卡音乐大篷车，通过图文或视频方式植入品牌活动内容，云分享民谣音乐节现场的欢乐与感动。巡游期间，

膜法世家还通过社交媒体上线“民谣电台”，推出专属定制的“青春主题曲”，让更多不在现场的听众“声”临其境感受

民谣的魅力。通过这一系列生活化、易传播的沉浸式种草模式，让大众聚焦音乐节，为膜法世家音乐节IP沉淀品牌资产。



媒介&执行

四、收官态度片赋能升华，诠释初心与远方

在全国音乐大篷车结束巡游之后，一支以音乐人视角，

从点到面传递初心与坚持的品牌态度片已正式上线，

在情感共鸣方面赋予了膜法世家更深层的品牌价值。

品牌态度片整体以青春、轻快的节奏，记录了四组不

同城市、不同领域、不同命运的民谣音乐人的生活态

度。透过镜头，记录了音乐人对生活的热爱、对艺术

的坚持、对音乐的专注、品牌创始人尚良对梦想的执

著，四组音乐人对音乐的热爱，共同传递出“不忘初

心，努力追梦，终将会到达内心渴望的远方”的人生

态度。



效果&反馈

• 品牌得到极大关注，影响力和知名度同步提升

本次膜法世家青春民谣音乐节从兴趣入手，在Z世代中建立品牌理念与生活态度之间的关系，引发

情感共鸣，既辐射了品牌自有粉丝，又打通了不同圈层消费群体，为深化内容营销、催生消费机会

和提升流量转化创造了新可能。

线上传播曝光量3000万+，线上互动量25万+，“膜法世家”微信指数在活动期间均有不同程度的

飙升，其中成都场音乐节预告发布当天，微信指数甚至一度飙升至全年最高值。

• 用户参与积极性高，为品牌收获正面评价

积极正向的品牌态度更能打动年轻消费群体，用户因对音乐的喜爱嫁接到对品牌的喜爱，积极参与

活动和索票，为2022年的音乐营销开启了良好开端。


