
紧扣时代脉搏，连接大众情感
碧桂园#隐形冠军#高考季

u 品牌名称：碧桂园

u 所属行业：地产

u 执行时间：2022.07.01-07.12

u 参选类别：公益营销类



背景&目标

科技兴则民族兴，教育强则国家强。从科教兴国到科技强国,

青年才是根本的动力引擎。作为极具社会责任感的企业，

碧桂园希望借势高考热点，紧扣时代脉搏，连接大众情感。

传递对学子的鼓励以及对“专精特新”企业崛起的热望。

一场有关科技的青春逐梦故事通过社交媒体拉开大幕。



洞察&策略

这场有关科技的青春逐梦故事，如何创造霸榜两日高居不下的记录？

高考
50+

高考相关热搜话题

成绩公布

仅2022年高考期间
7天热搜话题

考生考分

志愿选择

#北京高考录取最低控制分数线公布#
#2022全国各地高考分数线汇总#

#江苏高考分数线# #陕西高考分数线#

男生高考查分朋友连喊18个好

#女生高考660分老师们沸腾#

#男生高考681分满脸淡定父亲抹泪激动#

男生高考677淡定说至少不用复读了

# 高考成绩选城市还是选学校#

#2022高考志愿填报指南#

#四川高考志愿填报秘籍#

#2022高考志愿填报指南#

# 2022年高考分数线#

#高考成绩#

55.3亿
阅读量

霸榜三天 最高榜一

191.3万
讨论量

10.8亿
阅读量

霸榜三天 最高榜四

19.1万
讨论量

2.5亿
阅读量

霸榜三天 最高榜四

3.5万
讨论量
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好内容需要找到好的时间点，碧桂园挖掘相关高考节点，捕捉传播机会和内容方向。

三 大 节 点 话 题 放 向



洞察&策略

好故事引发共鸣

以#你好隐形冠军#为命题，讲述许许多多年轻人在科技前沿实践着他们的志愿。
投身物理教学的李永乐老师、95后航天设计师王楠、建筑机器人专家周献华讲述选择与热爱。



洞察&策略

好故事需要优秀的讲述者：连接用户情感，扩大传播半径

人民
日报
首发

媒体蓝 v
自发下场

微博官微
矩阵助推

校园类大账号
参 与 讨 论

多领域KO L达人
发 布 内 容 带 动
U G C 内 容 产 出

引 领 者— 助 推 者— 参 与 者— 围 观 者

内 容 传 播 裂 变 路 径

辐射平台全网用户

10.7亿
话 题 阅 读 总 量

6647万
视 频 播 放 量

7.6亿
话 题 互 动 总 量

1 194 9 20+ 7.3万
话 题 讨 论 总 量

人民日报下场背书、媒体蓝V自发传播、平台矩阵助推热
度，20+校园媒体参与讨论。从点到面将议题推向全网。



媒介&执行

人民日报首发博文与碧桂园点赞联动

科研工作者故事自述带入

送给人生路口的青年人

扬 帆 时
找到风的方向

人民日报视频讲述用青春书写科技强国梦

热门视频榜全站视频总榜

视频定调引发热议 人民日报先行对话青年抢占视线

发现页大视窗重点资源曝光推送

1.7亿+
博文阅读量

第13位
上 榜 最 高 位 置

11.5万+
博文互动量

2100万+
累计曝光量

2.1万+
累计点击量



媒介&执行

这个机器人不简单
建筑业的冠军选手

智能化作业正在
推动行业转型升级

话题上场引爆阵地 双话题联动入场热度累加，双维度层层辐射用户

要闻榜双话题同时高位在榜

热议话题第2位

热议话题第4位4.7亿+
话题阅读量

1.8万+
话题讨论量

6.2亿+
话题阅读量

5.7万+
话题讨论量

新闻社会议题向话题线

行业向热点议题话题线

热点议题跟踪传播

@人民日报
首发定制视频

李永乐老师转发

视频内容紧跟扩散

愿每个年轻的朋友都能从事
自己热爱的事业

官媒下场引爆全场关注

在自己的喜欢事情上花费时间

不管选择什么都把它干好

填报志愿要明白自己擅长什么

校园账号围绕议题发起互动

围绕专业发起互覆盖学生

还是选热爱的有动力

有没有一种可能热爱的就是热门的

各领域kol讲述自己故事

选热爱的专业
大学不后悔

18岁过去好久
依然梦想自由

告别大学了
继续追随梦想

@人民日报
首发定制视频

官媒下场输出科技发展

机器人是科幻作品的元素
建筑机器人让科幻走进现实

隐形冠军让我们窥看了
世界未来的样子

媒体矩阵聚焦隐形冠军

杂交水稻到农业现代化科
研水平翻天地覆变化

采摘飞行机器人
帮助果农高效工作

多领域达人讨论科技梦想

编程思维是未来不可缺少的
也是国家未来风口企业

还记得18岁的科技梦
专精特新小巨人令人兴奋

18岁的对人工智能感兴趣
科技蓬勃发展越来越融入生活

#
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媒介&执行

平台媒体联合碧桂园发起话题活动

互动承接激发共鸣 #你好隐形冠军#打call榜上线，持续共情大众

一键参与分享人生梦想

748人
打CALL榜参与人数



媒介&执行

全民参与同频共振 多领域KOL参与扩散，带动内容衍生多维发酵

“兴趣是最好的老师
成就感才是长期驱动力”

“18岁的时候坚持梦想
现在依旧朝着梦想前进”

“很懊悔当年读书没有选择
热爱，而是选择看似的热门”

“如果能够学习自己热爱且热
门的专业课太幸福了”

“每个时代都在变化，所以
父母不能替孩子选择专业”

“18岁的梦想就和理想就是
报效祖国”

“自从18岁学医一来，就希望有机器人
代替医生操作”

数码

母婴

科技

Vlog

时尚

教育

美妆

护肤

视频

科普

从数码科技到娱乐生活等领域 10大圈层广泛渗透



媒介&执行

投 放 人 民 日 报 博 文
持续触达正反馈人群

精准投放稳固信任 通过精准投放沟通互动正反馈人群，加深信赖

品 牌 核 心 人 群

碧桂园以往话题人群
（排除负反馈人群）

碧桂园以往搜索人群包

碧桂园话题以往兴趣人群

品 牌 核 心 人 群

碧桂园本次话题人群
（排除负反馈人群）

碧桂园本次搜索关注人群

碧桂园话题本次相关兴趣人群

房产相关账户粉丝人群

房产相关兴趣关键词

品 牌 潜 在 人 群

新闻资讯人群

新闻相关账户粉丝人群

财经新闻账户粉丝

建筑设计兴趣人群

机械丨工业设计工程相关账户粉丝

建筑器械相关兴趣关键词

科技数码人群

数码科技相关账户粉丝

数码科技相关关键词

碧
桂
园
增
量
人
群

碧
桂
园
存
量
人
群

碧
桂
园
复
用
人
群
包

品 牌 核 心 正 反 馈 人 群

碧桂园本次话题人群

碧桂园本次搜索关注人群

碧桂园话题本次相关兴趣人群

新闻资讯人群

博文互动正反馈人群

新闻关注兴趣人群

建筑设计兴趣人群

机械丨工业设计工程账户博文互动人群

建筑器械相关兴趣关键词

科技数码人群

数码科技博文账户博文互动人群

数码科技相关关键词

3767万+
曝光量总计

10.17%
互动率

2200万+
人日视频
观看量增加



效果&反馈

6/7/2022 6/14/2022 6/21/2022 6/28/2022 7/5/2022 7/12/2022

碧桂园

#专业选热门的还是热爱 #

#你好隐形冠军#

项 目 营 销 期

5913%
碧桂园品牌提及量
相较项目前提升

78.55%
项目前正面声量

88.4%
项目期间正面声量

VS

碧 桂 园 品 牌 及 双 话 题 社 交 声 量 图
（2022.06.07-2022.07.12）

声量提振收获正向好感度

碧桂园品牌声量在项目期间持续攀升至近期峰值高点，品牌正向声量大幅提升。



效果&反馈

紧抓情绪打造热搜爆点沉淀优质潜客人群

在品牌话题基础之上，隐形冠军兴趣人群成功引流至碧桂园品牌及兴趣人群。

+127.34%
碧桂园兴趣用户
较项目前扩容

+565
碧桂园官微
较项目前增粉

碧 桂 园 话 题

互 动 人 群

隐形冠军关键词

兴 趣 人 群

+78.4%
碧桂园话题互动人群

流转兴趣用户

+77.25%
隐形冠军关键词兴趣人群

流转兴趣用户

+18.07%
碧桂园话题互动人群

流转品牌官微

+11.2%
隐形冠军关键词兴趣人群

流转品牌官微

#你好隐形冠军# #专业选热门的还是热爱的#

+44.18%

+99.84%

SOURCE：微博社交用户数据银行 2022.07.01-2022.07.12
权利声明：本文件所载内容包含北京微梦创科网络技术有限公司及其关联公司的保密信息，未经微梦创科授权请勿复制、披露、传播或以其他方式使用本文件


