
我家“猫”走丢了（雪豹保护）

u 品牌名称：深圳市一个地球自然基金会

u 所属行业：公益

u 执行时间：2021.11

u 参选类别：移动创意作品类- H5



背景&目标

背景
约60％的雪豹生活在我国西部山区，属国家一级保护动物，国际易危动物。由于调查难度大、人手设备短缺等问

题，难以获得足够的数据资料，来确定雪豹的种群数量一一我们甚至无法精确回答“中国有多少只雪豹”这个基本问

题，连保护雪豹的第一步，都仍没迈出。

目标
雪豹保护的难点究竟在哪里，大部分公众对此并没有认知。在以往的动保宣传中，往往停留在呼吁捐款层面，而

公众不知道捐款去做什么，能够达到什么目的；如何让此次公益传播取得更好的社会效益是我们的难点。



作品展示

H5链接：https://gongyi3act.tencent-cloud.net/cat21/index.html （建议使用手机查看）

案例视频链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNTQyODIyOA==.html （密码：8888）

手机扫描下方二维码查看完整H5

https://gongyi3act.tencent-cloud.net/cat21/index.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNTQyODIyOA==.html


作品展示

洞察

绝大部分人都没意识
到，保护濒危动物的
最大难点是：甚至无
法获得它们的清晰影
像。

朋友圈投放

以视频+滑动式广
告的形式在朋友圈
进行投放。

用户通过“划线动
作”进入H5，增强
体验感。

寻“猫”启事

用简笔画将雪豹的
样貌补全，形成荒
诞的寻“猫”启事
吸引点击。

最大程度唤起城市
人对于「找“猫”」
的好奇。

朋友圈投放页 H5外层寻猫启事画



作品展示

伪纪录片

用户划线互动后，跳转
视频。以一部荒诞可爱
的“伪纪录片”，让简
笔画“大猫”出没在真
实的环境中。

伪纪录片截图

公益项目
背景介绍

伪纪录片结束后，带出
公益项目。

用生动有趣的动画，让
用户循着“大猫”的足
迹，了解到 “保护雪
豹”的真正难处。

H5截图

伪纪录片链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNTQyNTE4MA==.html （密码：8888）

https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNTQyNTE4MA==.html


作品展示

引导捐款&分享

将捐款数额具象化：1元，助力

调查1000㎡的雪豹栖息地，使

用户感受到自己的善意可以落到

实处，从而激励更多的善意。

当用户选择捐款或分享，系统都

会生成海报。海报上加入“找猫”

的热心网友数量会随着项目的推

进而增多，激发用户的好奇心和

参与欲望。

捐款页 分享页

“大猫”周边

用“大猫”形象设计系列创意周边并进行发售，
所得钱款也全部捐给雪豹保护计划。

系列周边



效果&反馈

• 投放后收到3150w+曝光量和近180w点击数，

助力科考调查近2000w㎡；

• 点击率和总停留时长均大于行业均值，获腾

讯2021 “我是创益人”年度金奖，作为优秀

案例在微信广告首页进行展示。

总曝光量

31,500,000+
总吸引点击

1,780,000+
朋友圈投放首周点击率

9.03%
首周人均捐款较往期提升

179%


