
传递百年梦 燃遍一座城

◆ 品牌名称：丹东市文化和旅游广播电视局、丹东文旅局

◆ 所属行业：文旅

◆ 执行时间：2021.06.01-2022.01.30

◆ 参选类别：区域特色品牌营销类



依托百度知识内容链接亿万用户爱国情怀，开
创城市量级百科矩阵先例，以25条秒懂百科
重筑英雄之城美誉，通过创新整合营销场景，
赋能城市发展商机。

开创百科矩阵先例，以丹东为主题，依托25
条秒懂百科，在普及抗美援朝内容，承接流量
热点的同时，加深丹东“英雄城市”的定位。

以百度大数据观星盘辨识热点机会，以百科
矩阵作为热点流量入口，引导至丹东城市名
片，以视频通栏品专+视频内容+多场景展现
如今丹东之美，完成“历史”与“现代”的
城市印象



结案视频
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https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_12945007857115522378


营销背景与目标

（1）合作历程：百度携手丹东文旅，全方位城市形象升级

沈阳盘古与丹东文旅达成合作，初期为其提供内容生产并通过建

设品牌矩阵，完成初步线上城市形象展示

丹东市正式进入了全新的互联网营销时代，盘古&百度开始协助

丹东文旅推进互联网+服务及全面网络建设服务



营销背景与目标
（2）新的挑战：深挖城市多维需求，为丹东赢取更多流量

城市热度仅随着旅游旺季旅游变化

丹东检索词热度

如何让更多人关注丹东？



营销背景与目标
（3）营销困局：无现象级IP，城市内容引流难！



营销背景与目标
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（4）解决思路——五步引流，重燃“英雄城市”之魂！



营销策略与创意

1.热点流量

高涨的爱国热情

2.热点关联

3.需求挖掘

（1）找到切入点：抗美援朝的爱国热情&匮乏的城市内容



营销策略与创意

4.需求满足

3.需求挖掘

（2）需求满足：用一座城市的视觉+秒懂百度讲述英雄故事



营销策略与创意

5.流量承接4.需求满足

（3）流量嫁接：满足爱国情怀诉求，切入丹东城市名片



KOL内容挂载百科

营销策略与创意
（4）内容助燃：度星选达人征文+百度挂载，启动全面造势



传播
节奏

营销
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资源丨融合
城市文化价值

城市口碑打造

文化丨渗透
城市景区传播
城市情感链接

精神丨缔造
城市文化营造
城市内核强化



执行实施与展示
（1）秒懂百度矩阵——权威内容矩阵深入触达网民心智



执行实施与展示
（2）城市名片矩阵——城市聚合窗口，完成历史与现代形象切换



执行实施与展示
（3）信息流曝光——提升文旅热度，用视频故事覆盖用户流量



执行实施与展示
（4）城市内容矩阵——直播+服务，提升城市红色文化影响力



执行实施与展示
（5）营销闭环承接——多场景&事件营销布局，燃续红色热度



营销成果与反馈
增值服务+官方背书——百度平台获得客户高度认可



丹东文旅成为辽宁区域首单签约并上线的视频通栏品专，百度代理商首个建
立25个以上秒懂百科矩阵的项目，项目总曝光超过8600万+。

丹东红色主题直播总曝光

城市名片总曝光/点击次数
456万/27.5万

百家号城市话题总传播

1600万+

915万+

秒懂百科视频总播放量

5000万+（持续曝光中）

信息流活动传播总曝光
366万+

营销成果与反馈



营销成果与反馈

度星选
百度内容
撮合平台

创作者 文旅局

下一阶段布局规划：1+1+1=更多流量赋能


