
九牧“浴室就派对”超品日营销推广

◆ 品牌名称：九牧

◆ 所属行业：卫浴

◆ 执行时间：2022.08.12-09.16

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

卫浴作为实用型消费品，市场处于饱

和状态，消费额人群85-95后人群占

50%左右，75-85后人群占31%左右，

在TA年轻化的趋势下，营销上比起功

能点强打强卖，更需要打造轻松感

知浴室场景体验

背景

社交种草消费观盛行，品牌要勇于破

圈。正值京东超品日活动，借此热度

破圈时尚界，通过挖掘九牧浴室

“产品+场景”的体验价值，打出强

记忆的产品效果感知，实现引流、

促进站内转化。

目标



洞察&策略

高压的社会环境下

TA们是被时代巨浪“贴脸”冲击的时代「门面」

外在的压力都从TA们的生活中全方位包夹，几乎不留丝毫缺口



洞察&策略

宝妈
轻松处理家中大小事务
却忘了自己也需要休息

社畜
运筹帷幄穿梭应酬场上
却丢失了对游戏的热情

白领
有条不紊解决工作难题
却打乱日常生活的节奏

九牧将带领消费者探索打开浴室的新方式

进入浴室空间，消费者可以忘记一切烦恼

尽情释放自我，尽情时尚开趴



洞察&策略

九牧卫浴回应TA诉求向内探索

打造身心放松的浴室打开方式

“浴室就派对”

主题：

浴室：强调以浴室为主体的体验感，直指放松

就：态度感，也是品牌实力的自信表达

派对：浴室产品的放松体验，也是面对压力的放松态度倡议



洞察&策略

九牧卫浴回应TA诉求向内探索

打造身心放松的浴室打开方式

打造全新主题

“浴室就派对”

带领TA们进入浴室化解压力放松身心

浴袍一披，派对走起！



洞察&策略

以<浴室派对>时尚大片
定调浴室时尚场景

将产品包装为“时尚道具”
强化功能体验感放大利益点

“浴袍走秀”收割好感
促进站内外销量转化



洞察&策略

核心创意一

+

周边套装打造入口
破圈触达年轻受众

+

派对高定OOTJ套装
制造时尚出圈事件

+

深入受众心理需求
治愈主题引起共鸣



洞察&策略

作品展示1

《浴室就派对》MV

https://v.qq.com/x/page/s3357obxsmi.html
打开链接观看哦~

https://v.qq.com/x/page/s3357obxsmi.html


洞察&策略

作品展示2

杂志风OOTJ海报 “袋你开party”镭射福袋



洞察&策略

核心创意二

+

产品改造特装服装
趣味展示产品卖点

+

以浴袍进军时尚界
浴袍走秀强势吸睛

+

浴事派对聚集目光
引流京东超体店



洞察&策略

作品展示1

产品改造“特装模特” 浴袍走秀队伍



洞察&策略

作品展示2

《浴袍走秀快闪》花絮

https://v.qq.com/x/page/c3357qkmabs.html
打开链接观看哦~

https://v.qq.com/x/page/c3357qkmabs.html


媒介&执行

传播ROAD MAP

【持续预热】

主KV全网首发
• 进一步预热派对活动

派对前夕：

定调派对场景全网卷入时尚浴室
派对启动：

浴袍走秀快闪掀起派对狂欢潮

9.149.09 9.13

【OOTJ海报预热】

派对杂志风OOTJ海报
• 海报先行发布预热派对事件
• 微博达人分发引流
• 线上发起#浴室就派对#话题

事件
造势

预热
告知

扩散
引流

[破圈事件]

九牧浴室派对时尚大片

• 九牧#浴事就派对#视频首发
• 定调派对场景，触发Social热点
• 时尚套装提升受众参与意愿

[沈阳京东MALL]

浴袍走秀快闪
打造浴袍快闪事，引流京东MALL九牧店铺

• 花絮视频/照片传播
• 达人活动现场打卡
• 行业PR稿传播+战报

沉淀泛化

• 微博达人分发引流
• 抖音达人种草视频
• 行业PR稿传播

活动物料引流

海报物料引流

视频物料引流



媒介&执行

01/9月8日先行发布了派对杂志风OOTJ海报预热派对事件，用卫浴潮流套装打开派对新方式，宣发破圈时尚潮
品，拉满围观群众的期待感，并多方打卡种草“OOTJ浴室派对套装”，派对系浴室单品潮流演绎，强化产品卖
点同时预热914九牧京东超品日。

九牧#浴室就派对#话题发布，触发Social热点



媒介&执行

02/9月9日《浴室就派对》首发定调“浴室派对”场景，围绕三个角色时尚演绎如何在浴室空间内放松身心：在
镜柜前变成你想象中不同的自己，坐在马桶上尽情放松游戏，打开花洒弹奏属于自己的生活BGM，拉开派对序
幕，引起全网热烈讨论，收获消费者好感，预告后续活动。

九牧#浴室就派对#话题发布，触发Social热点



媒介&执行

01/九牧推出特别时尚高定：2022年度限定“袋你开party”镭射福袋，并在9月14日沈阳京东MALL九牧店
铺开业当天，举行线下浴袍走秀快闪活动，除了用浴袍进军时尚界，马桶、花洒、镜柜特装改造时尚演绎“行
走的时尚卫浴单品”，聚集人群目光，打出全城热点大事件，留存品牌印记！

九牧沈阳线下#浴袍走秀快闪#活动，掀起浴事派对狂欢潮



媒介&执行

02/浴袍走秀快闪活动当天，#浴室就派对#的话题瞬间登上微博热搜，话题曝光量1.8亿+，再次掀起浴室就派
对热度，引发全网高度讨论。

九牧沈阳线下#浴袍走秀快闪#活动，掀起浴事派对狂欢潮



效果&反馈

微博
话题

#浴室就派对#
话题曝光量：1.8亿次+
讨论量：29.8万次+

微博
互动

微博达人发布内容35篇
曝光量：1.2亿次+
互动量：35万次+

#浴室就派对#视频
曝光量：354万次+
互动量：1765次+

微博超级粉丝通

曝光量：9200次+微信公众号

抖音信息流
#浴室就派对#视频
曝光量：224.7万次+
互动量：2349次+

抖音互动
抖音达人发布视频4个
曝光量：1413.1万次+
互动量：28.6万次+

播放量：1283.3万次+《浴室就派对》视频

播放量：1437.2万次+《浴袍走秀》花絮视频

截止至9月19日，活动传播曝光总计3.5亿+，互动量94万+



效果&反馈

市场反馈

各大媒体平台反响激烈，网友参与度高

引起消费者的深度共鸣，有效反哺站内

九牧京东超级品牌日营销活动一改以往的调性，结合

时尚大片风格成功破圈，每一个营销都围绕着浴室就派对

的主题，浴室不再局限于生活场景，也不局限于家里，而

是变成了派对现场，跑上了街，把普普通通的浴室变得欢

快趣味起来，大大提升了消费者对品牌的信赖感和好感度，

实现了传播效益的最大化，有效地反哺站内，助力九牧京

东超级品牌日取得了不菲成绩。


