
养乐多×小三三“小小幸福加工厂”

◆ 品牌名称：养乐多

◆ 所属行业：食品/饮料类

◆ 执行时间：2022.01.24-06.30

◆ 参选类别：IP营销类



结案视频

项目资料
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https://www.bilibili.com/video/BV11D4y1q7Vm/?vd_source=e88839df9c60
e31a9d1d66d985f8cc53

https://www.bilibili.com/video/av893430165?vd_source=e88839df9c60e31a9d1d66d985f8cc53
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背景&目标

为什么大多数人会感到不幸福？

当幸福开始习惯跟成功等标签挂钩，我们仿佛永远在追赶幸福的路上 …



背景&目标

“小小幸福”的下一站？

2018 小幸福大厦 2019 幸福是什么？ 2020 幸福在哪里？

其实小小的幸福就在身边，只是常常被忽略

多年来，养乐多坚持打造“小小幸福”IP。2022，品牌希望加深互动，与用户共造IP



背景&目标

营销目标：

唤醒
用户心中沉睡幸福感

强化
“养乐多”与“小幸福”关联感

养乐多希望借营销：

与用户共造“小小幸福” IP，让更多人感受来自养乐多的陪伴与治愈



洞察&策略

√ 养乐多 小瓶子 里装让肠道 快乐 的益生菌；

√ 生活里的 小幸福 让人感到 快乐 ；

那就把“小幸福” 装进“小瓶子” ！

结合养乐多标志性瓶身，赋予更多情感价值。



洞察&策略

治愈 系IP小羊驼三三

坐拥全网 2000万 粉丝

守护幸福 养乐多
喊来

担任 小小幸福收集官，一起开了家：

喜欢收集各种可爱的小东西

朋友眼中可爱又温暖

萌系形象和治愈故事给人以成

长的力量和最温柔的陪伴

活跃于



媒介&执行

治愈系动画片

开厂生产小幸福瓶

测试条漫

创造个人专属小瓶子

主题盲盒

召唤每个人的小幸福

1

2 3

传播规划：



媒介&执行

友情的闪光 √ 亲情的温暖 √陌生的善意 √ 

动画短片萌化开厂：还原生产全过程，赋予小瓶子小幸福力！



媒介&执行

互动测试√
个性小幸福瓶，解读每个人的小幸福成分和秘诀，

激发用户关注散落在生活里点滴幸福。

测试条漫个性赋能：创作自己的小幸福瓶，激活小幸福裂变力！



媒介&执行

宅 家 三 三

爱 神 三 三

信 使 三 三

度 假 三 三

幸福场景落地成盒：『三三的小幸福』主题盲盒诠释不同时刻的小幸福

还 原 幸 福 场 景

巧妙故事化产品

触 动 用 户 回 忆 ， 共 鸣 幸 福 闪 光

进 一 步 强 关 联 养 乐 多 与 小 幸 福



媒介&执行

【三三不上班】微博账号连续9天置顶，3波抽奖互动

线上“巡游花车”，「幸福巡游」抓到幸运小朋友传递幸福

更能

全方位触动分享欲！代言自己的小幸福

主题盲盒只送不卖：打卡日常小幸福，赢取『三三的小幸福』

在微博上带话题#小小幸福打卡活动#晒出盲盒返图

有机会加赠一整套『三三的小幸福』盲盒！



媒介&执行

主题盲盒只送不卖：官方账号多渠扩散，激活全民小幸福打卡

王三三官方账号 养乐多官方账号 养乐多私域社群



效果&反馈

沉睡小幸福感成功苏醒，3.1万用户一起打卡小幸福



效果&反馈

全网小幸福灵感激活，个性二创，共造养乐多『小小幸福』IP

音 乐 小 幸 福

清 爽 小 幸 福

自 然 小 幸 福

假 期 小 幸 福

小 幸 福 时 光

要 小 幸 福 鸭



效果&反馈

KOL&KOC视频开盒，潮玩博主激活更多小幸福能量

6位KOL开箱种草 数十KOC幸福二创



效果&反馈

备注：数据来自于微博话题及微信指数阶段统计

#小幸福#关键词多平台暴增，吸引全网注意力



效果&反馈

围观群众叫好叫座， 『小小幸福』IP撬动人心



效果&反馈

行业权威营销复盘，IP价值再度升级，引爆营销行业影响



效果&反馈

千万级曝光，百万级互动，成功唤醒现代人的『小幸福』感

24个大V账号深度联动

6大微信、微博、小红书等主流社媒传播扩散

数十KOL和KOC自来水二创，助力养乐多╳小羊驼三三小幸福营销实现：

70,649,832次营销曝光，8,401,000+话题扩散，2,020,000+次视频播放，5000份盲盒全部幸福送达


