
巴黎欧莱雅紫熨斗：关注职场新纹

◆ 品牌名称：巴黎欧莱雅

◆ 所属行业：美妆

◆ 执行时间：2021.09.01-09.15

◆ 参选类别：移动创意作品类-H5
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是巴欧第一支复颜玻尿酸水光充盈全脸淡纹眼霜

面向 年轻群体主打“ ”产品卖点，

品牌长线代言人： 。

适逢 ，产品面临来自内外部的双重挑战——



美妆
淡季

市场
内卷

代言
乏力

时间
紧迫

8、9月美妆淡季
如何提振销量？

眼霜品类饱和且竞争激烈
如何打破内卷僵局？

仅凭明星代言难掀热情
粉丝惊喜感和购买欲下降

项目时间紧任务重
如何巧妙借力？



击破同质化营销，打造social buzz，帮助紫熨斗进入

18-35岁客群的视野，提升整体热度。

结合99档期，进行潜在纹的市场教育，激发潜客购买欲。

从而提升紫熨斗在淡季的销售额，同时为双十一蓄水



市场竞争同质化，功效沟通👉情感链接另辟蹊径

明星代言

功能解析

KOL种草

成分解析
趣 味 互 动

情 感 共 鸣

紫熨斗更应基于目标群体痛点，从情感层面对竞品的

粉 丝 惊 喜



看似是一条条 ，

背后其实是

每一个职场人的 。

世上本没有新闻，

吐槽多了，

就变成了“新闻”。



“虽然我们的 了，但是

哦~  辛苦啦 ”
“我就要五彩斑斓的 ”

层层堆叠的压力，大起大落的情绪，每一次嬉笑怒骂过后，

职场里的「新闻」在脸上也会留下「新纹」

翻出来的 挤出来的 憋出来的

“说了多少次，不要用 ，要用

，那个高大上一点！”



欧莱雅紫熨斗眼霜主打卖点是

真实可见的淡纹效果，让紫熨斗上市就成为王牌爆款



关爱打工人
别让职场「新闻」
成为面部「新纹」

年轻用户 一二线城市 1.4亿DAU

跨界专业新闻内容平台
成立「新wen编辑室」，关注职场新wen



携手网易新闻打造一份因打工人

而存在的「福报」

致力于刊登所有职场槽点



围绕新闻经典 采集用户的辛酸打工经历。



用户化身「当事人」，通过啼笑皆非的选项，持续激发用户好奇心倾诉个人境遇。

人生成专属打工日报，发行即巅峰！

106条带梗文案调侃职场痛点，453个新闻头条实现用户专属结果页，趣味性与独一性无不撩拨着用户的分享欲



在结果页设置产品承接：下班最后遇到的人

帮助解决了问题，并递上欧莱雅紫熨斗说



18-35岁 一线城市女性为主

网易新闻旗下社交爆款制造机

职场吐槽报刊的图文内容，收获 阅读量及近 打工人的留言互动

用户争相体验H5，发行自己专属的「打工日报」



H5中的元素被延伸成为打工人的实用主义表情包，作为有

趣的彩蛋呈现，进一步疏解职场情绪与压力。



「打工日报」H5发行即巅峰

用户互动热情超预期

155万 人次参与H5 26万 人次分享结果页

180% 较商业H5均值提升 95.32秒 人均停留时长

（美妆H5平均停留时长40秒左右）



市场认知度提升，有效带动淡季销量，增势喜人

113%
当月天猫总销量同比增长 当月天猫GMV同比增长120%

120%

87%
主推款30ML紫熨斗

当月天猫销量占比

主推款30ML紫熨斗

当月天猫GMV占比

85%89.8%
主推款30ML紫熨斗

当月销量同比增长

主推款30ML紫熨斗

当月GMV同比增长

86.7%



用户评价

出街内容引发打工人强烈共鸣，自来水好评不断



行业口碑

跨界创意出圈，获广告媒体报道和行业人士点赞


