
新浪微博

u 品牌全称：新浪微博

u 所属行业：网络平台

u 参选类别：年度最具影响力移动网络平台



公司简介

关于微博

微博改变了人们在网络空间的表达和互动方式，给传播带来极大便利。“以微博之力，让世界

更美。”为实现这一愿景，微博持续践行企业责任，不断创造社会价值，将自身发展与国家进

步紧密结合。引导多元表达，营造更清朗的微博空间，激发更多正能量，创造更广阔的未来。

1.微博改变了人们的表达方式，承担了社会责任

2.微博提供了多元的商业机会，创造营销价值

“社交+算法推荐”是目前社交媒体的普遍定位, 从产品战、流量战到品牌战，微博不断为企业

提供多元商业机会。以内容生态联动品牌长效运营，加强品牌标签，实现品效合一。品牌可以

通过借助微博社交资产数据经营及管理体系，长线经营品牌与用户的关系。

“以微博之力，让世界更美”



核心优势

1.微博赋予了事件情感价值，特别是在社会事件中，能引发共鸣并传递向上的力量



核心优势

2.多样消费讨论在微博交织，理解用户是沟通用户的前提



核心优势

3.贴靠用户实时热议价值，实现品牌成功入局，强化品牌社交印象



核心优势

4.通过微博持续沟通用户，长效运营内容，把价值标签变成品牌标签



年度表现

2022年，这些品牌踏在热点的节奏之上，打造优质品牌内容，传递时代价值与品牌声音



年度表现

微博电影之夜

自2021年起，微博与电影频道两大平台强强联手，打通银幕、荧屏和网络全媒体平台，推出全面升级的微博电影之夜电影盛典活动，
为年度佳作及实力影人搭建荣誉平台。光影见证下，属于这一年度的多项荣誉诞生。作为中国电影宣传核心传播枢纽，微博在典礼现
场携手电影频道及头部影业公司达成战略联盟“微影力联盟”，集结行业力量助力影市发展。



年度表现

微博之夜

在全球公共卫生危机之际，后疫情时代的营销 更需要凸显 品牌可信度 、 社会关联性 才能赢得消费者心智 。 通过特定内容创建品牌资产至
关重要 。 当 下 “ 平台即讯息 ” 而 微博作为“ 有情感的 社 交 媒 体 平 台 ” 具有无限的包容度没有第二个平台比微博更具备社会关联性和
公共事件的舆论扩散性 。由微博官方发起，全网参与，共同回忆怀念过去一年中，值得纪念的人和事，激发用户分享自己年度印迹。



年度表现

微博超级红人节

# 超 级 红 人 节 # 是 国 内 唯 一 ， 聚 集 社 交 平 台 全 垂 直 领 域 专 家 大 V 及 领 域 达 人 的 ， 线 上互 动 + 线 下 盛 典 活 动 。 全 程 三 
大 环 节 ， 紧 密 衔 接 。 # V 影 响 力 峰 会 # 聚 合 专 家 大 V 思 想 激 荡 ， 红 人盛 典 达 人 自 我 风 采 闪 耀 全 场 ， 大 V 粉 丝 互 动 见 面 
会 , 零 距 离 粉 丝 互 动 现 场 ， 燃 爆 社 交 红 人 节 。



合作的主要客户

全行业品牌与微博多元合作实现公私域壁垒击穿，打造长效私域营销阵地


