
无限极萃雅 《我们恋爱吧3》
爱就在一起，萃雅莹白守护甜蜜

u 品牌名称：无限极萃雅

u 所属行业：美妆类

u 执行时间：2021.9.29-11.30

u 参选类别：新消费品牌营销类



结案视频

项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwMzU3OTcwMA==.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频



背景&目标

背景：萃雅作为无限极美妆产品线的主力品牌，急需在泛青春女性群体中打响知名度，因此选

择与《我们恋爱吧3》进行深度合作，通过深度内容植入，将品牌“四周白一度”的核心产品功效深

度传递，构建品牌心智，同时利用节目合作授权提升品牌背书，为线上及线下售卖提供助力。

【核心受众】
泛青春女性群体

【品牌卖点】
四周白一度



背景&目标

目标

通过护肤场景深度植入，将品牌
“四周白一度”的核心产品功效
深度传递，构建品牌心智，有效
提升对品牌及新品的认知及好感，
将节目粉丝转化为品牌可运营的
会员人群，实现品牌长期增长。

借力《我们恋爱吧》的 IP价
值，利用节目合作授权提升
品牌背书，为线下经销商售
卖提供助力。

目 标 1

目 标 2



洞察&策略

消费者洞察



洞察&策略

贴片硬广｜品牌花字｜创意中插｜情节植入｜产品露出等
持续渗透“四周莹白”卖点

节目内
硬核曝光强化品牌记忆｜情节融入提升品牌好感

节目logo授权 合作身份授权 合作素材授权

无 限 极 萃 雅 X  《 我 们 恋 爱 吧 3 》 ：

深度构建护肤场景，打透产品美白心智，实现认知度好感度全面提升

创意表现



洞察&策略

策略

策略一：节目内植入精耕细作，优选人气选手，助力提升品牌好感。

重点突破主要在创意中插、深度植入两大方面：深度植入融入节目剧情，体现真实使用；创意中插由节目

中人气形象最佳的CP为品牌定制拍摄，最大限度提升品牌好感度



洞察&策略

策略

策略二：立体化IP授权，供给品牌线上线下使用

通过《我们恋爱吧》 IP授权，充分为品牌背书，助力线上传播，同时也为线下经销商售卖提供助力。

节目logo授权 合作身份授权 合作素材授权



媒介&执行

媒介

网络平台：优酷

《我们恋爱吧3》

身份：指定产品

卫视平台：江苏卫视

《我们恋爱吧3》

身份：指定产品



媒介&执行

执行过程
花式包装：覆盖用户观看路径，提升品牌曝光

——节目内口播+口播压屏条—— ——标版—— ——片尾鸣谢——

片头片中片尾包装资源重点释放，完整覆盖节目人群观看路径，

实现品牌反复触达，强化品牌印象



媒介&执行

执行过程
内容植入：深度场景构建，打透产品卖点

——情节植入——

护肤场景深度情节植入+日常产品露出，为品牌打造场景记忆，将美白护肤与萃雅深深连接在一起

——产品露出——



媒介&执行

执行过程

创意中插：激活人气CP吸粉势能，形成好感迁移

通过人气选手CP出演高甜剧情

将萃雅莹白系列的卖点清晰融入

在粉丝嗑糖同时

给粉丝留下品牌的深刻印象

——创意中插——



效果&反馈

1）品牌传播破圈：节目火力全开，微博主话题阅读量过50亿，微博热搜144个，上榜热

搜375个

2）人群高效触达：网台携手扩大影响，大面积触达年轻女性高一、二线用户。其中，

18-29岁年轻人群超过50%，女性收视人群占比超76%，一二线城市占比近60%，直击

品牌目标客群。

3）品牌价值传递：《我们恋爱吧3》用真实真诚的拍手法，展现了年轻人正向恋爱观和

生活观。35+业内主流媒体，发布200+稿件笃定节目价值，肯定节目立意，其中中央重

点新闻网站光明网、中共北京市委宣传部媒体新京报予以15篇次报道《我们恋爱吧3》。

为萃雅的品牌实力及信任背书充分加成。


