
平安银行汽车金融全域生态圈公关传播项目

u 品牌名称：平安银行股份有限公司

u 所属行业：金融行业

u 执行时间：2021.07.19-2022.02.14

u 参选类别：金融类



案例缩略图
（请在此处粘贴）

项目资料

• J PG格式，用于TMA官网案例展示
• 像素：620（长）×440（高）
• 分辨率：300



背景&目标

项目背景：

平安银行自2002年进入汽车金融领域，至今已深耕近20年，目前已围绕“金融+科技”、“金融+生态”的战

略方针，依托平安集团全牌照的业务资源优势，推出一站式金融服务平台“平安银行汽车金融全域生态圈”，目前

平安银行已服务50多个汽车品牌、4300家经销商，经销商库容发放超过3500亿元，平安汽车消费金融年发放额超

过2500亿元，凭借综合金融优势，解决客户痛点，持续赋能汽车全产业链，助力汽车产业高质量发展。



背景&目标

挑战及困境：

伴随监管加强，金融行业营销宣传受限，传播手段玩法不多，如何站在行业高度上将“平安银行汽车金融全域

生态圈”战略概念瞄准受众进行清晰且立体地传达，是本次项目的最大挑战。

传播目标：

抓住平安银行对汽车产业端和消费端全方位全覆盖优势，从0-1输出车生态战略性概念，建立“平安银行汽车金

融全域”心智，针对BCG端人群强势输出平安对B端+C端一站式串联整合服务的独特价值，并突出平安银行积极响

应国家政策、致力行业高质量发展，坚持履行社会责任的企业形象。



洞察&策略

高举高打 深度解读 热议破圈 霸屏曝光

1 2 3 4

第一财经1+4权威视
频首发实现战略卡位，

抢占用户心智

财新专题+3篇深度
稿件，深化车生态

核心优势

线下广深交通枢纽
视觉霸屏，精英人

群持续覆盖

搭建今日头条微头
条产业话题，实现
内容破圈传播

占位-深化-破圈-延续层层递进，实现品牌价值双向沟通



洞察&策略

汽车金融全域生态圈
概念占位

从“0-1”提炼“平安银行汽车金融全域生态圈”创新型行业战略概念和内涵
通过线上线下联动、内容多层级渗透的传播策略，助力品牌声量爆发

塑造汽车金融标杆品牌的形象，抢先实现赛道占位

G端 B端 C端

创新性打通“数据+金融+服务+内容”的整合
互相数字化赋能，推动汽车行业的电动化、智能化、共享化发展



洞察&策略

携手《第一财经》《财新传媒》两大顶级财经媒体
借助媒体纪实视角，联动数名汽车行业专家、产业链上中下游多方角色嘉宾

深度解读“平安银行汽车金融全域生态圈”的优势和价值

《第一财经》 《财新媒体》 汽车行业专家

权威公信力为品牌带来强背书，提升品牌认可和信任

产业链中下游角色

l 选题引领性和前瞻性强
l 新闻可视化能力强、产量大
l 新媒体爆款产品成为影响力助推器

l 谙熟中国经济和商业的新闻工作者
l 深具全球化视野的市场观察家
l 专业内容，全景视角，国际公信力

和影响力TOP新闻媒体

崔东树
全国乘联会秘书长

张进华
中国汽车工程学会常
务副理事长兼秘书长

沈进军
中国汽车流通协会会
长

姚嘉
深圳市银行业协会首
席经济学家

徐振兴（上
游）
锦州汉拿电机有限公
司财务总监

石锋（中游）
平安银行汽车生态事
业部总裁

刘修战（下
游）
北京比亚迪环耀汽车
服务有限公司总经理



媒介&执行

第一财经1+4权威视频强势霸屏，实现行业首发占位

STEP 1 高举高打

第一财经1+4权威视频首发，抢占汽车金融服务行业第一位

第一财经《链接生态 汽车金融新图谱》专题片 供应商融资/经销商库融/新能源发展/汽车生态 4个短视频



媒介&执行

借助财新专业内容力，深化平安车生态全链优势

STEP 2 深度解读



媒介&执行

核心话题搭建，KOL助力品牌破圈传播

STEP 3 热议破圈

优质
评论

优质
评论



媒介&执行

广深两地主视觉强势霸屏，品牌传播效果持续深化

STEP 4 霸屏曝光



效果&反馈

1.06亿
项目曝光

90万
项目点击

797万+
线下曝光

9852万+
线上曝光

项目效果：广覆盖、强曝光，线上线下双线触达整体曝光突破1亿+



效果&反馈


