
《哥哥的飞驰人生》IP跨界购车微综艺

◆ 品牌名称：易车App

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2021.11.06-11.11

◆ 参选类别：网络平台及服务类



项目资料

【 1 1 . 6 - 1 1 . 1 0直播回放】汽车品牌专场

• 1 1 . 6 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 4 0 6 . h t m l

• 1 1 . 7 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 4 0 7 . h t m l

• 1 1 . 8 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 4 0 8 . h t m l

• 1 1 . 9 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 4 0 9 . h t m l

• 1 1 . 1 0 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 8 7 4 . h t m l

【 1 1 . 1 1直播回放】B i g  D a y  飞驰车店开业

• 1 1 ． 1 1 ： h t t p s : / / l i v e . y i c h e . c o m / l i v e / 1 3 1 8 7 5 . h t m l

结案视频

https://live.yiche.com/live/131406.html
https://live.yiche.com/live/131407.html
https://live.yiche.com/live/131408.html
https://live.yiche.com/live/131409.html
https://live.yiche.com/live/131874.html
https://live.yiche.com/live/131875.html


背景&目标

• 背景和初衷

• 2 0 2 1 年 Q 4 受 疫 情 不 可 抗 力 影 响 ， 车 市 陷 入 行 业 “ 缺 芯 ” 大 潮 ， B 端 主 机 厂 商 面 临 交 付 延 迟 、 客 户 流 失 风 险 ， C

端 用 户 面 临 减 配 、 提 价 的 购 车 难 题 。 后 疫 情 时 代 ， 整 个 汽 车 行 业 回 溯 本 质 需 求 ， 在 “ 线 索 ” 和 “ 成 交 ” 核 心 目

的 下 ， 易 车 希 望 回 归 垂 媒 价 值 ， 为 主 机 厂 商 提 供 汽 车 垂 媒 独 有 的 能 力 及 长 链 服 务 。

• 营销目标

• 单 纯 的 流 量 红 利 世 代 已 经 过 去 ， 在 双 十 一 大 促 营 销 节 点 ， 易 车 作 为 汽 车 垂 媒 领 军 者 ， 借 势 优 质 I P 强 大 的 吸 引 力

和 创 造 力 ， 联 动 芒 果 T V 双 平 台 间 以 “ 联 合 共 创 + 跨 界 营 销 + 全 新 内 容 I P ” 的 模 式 ， 打 造 品 效 兼 顾 的 双 十 一 汽 车

行 业 创 新 营 销 标 杆 。

• 挑战和困境

• 正 值 Q 4 销 售 旺 季 ， 如 何 保 持 品 牌 和 主 销 产 品 热 度 、 在 自 然 流 量 节 点 百 花 齐 放 营 销 中 脱 颖 而 出 ， 且 赋 能 后 链 路 服

务 于 线 索 及 成 交 转 化 ， 成 为 易 车 作 为 垂 媒 为 车 企 营 销 服 务 的 首 要 课 题 。



洞察&策略

• 目标人群洞察

1 . 前 两 季 《 浪 姐 》 受 众 多 为 女 性 ， 《 披 哥 1 》 作 为 年 度 收 拾 领 跑 的 “ 现 象 级 综 艺 I P ” ， 传 递 的 “ 男 性 群 像

+ 审 美 开 拓 + 时 代 精 神 ” ， 受 众 辐 射 面 更 广 ， 大 幅 拉 升 综 艺 I P 中 男 性 观 众 占 比

2 . 汽 车 核 心 消 费 群 体 重 点 集 中 2 0 - 4 0 岁 ； 《 披 哥 1 》 的 受 众 年 龄 分 布 中 ， 1 8 - 2 4 岁 占 3 0 . 7 9 % 、 2 5 - 3 0 岁

占 2 5 . 1 % 、 3 0 - 3 4 岁 占 2 1 . 8 % ， 与 主 力 消 费 人 群 呈 年 轻 化 态 势 重 合 度 极 高



洞察&策略

1 .  核 心 策 略 ： 联 动 2 0 2 1 年 最 强 综 艺 I P 《 披 哥 1 》 、

联 合 主 流 汽 车 品 牌 开 启 促 销 狂 欢 ， 由 传 统 的 “ 硬 广 +

优 惠 ” 驱 动 转 向 优 质 内 容 驱 动 ， 最 大 的 亮 点 就 是 联 动

头 部 I P ， 双 平 台 联 创 全 新 跨 界 I P “ 飞 驰 车 店 ”

2 .  创 意 媒 介 & 形 式 ： 芒 果 T V 聚 焦 “ 泛 流 量 + 新 流

量 ” 、 易 车 聚 焦 “ 精 准 流 量 ” ， 双 平 台 集 中 黄 金 点 位

释 放 ， 在 双 十 一 、 双 十 二 天 然 大 促 节 点 ， 由 人 气 哥 哥

赵 文 卓 、 白 举 纲 、 欧 阳 靖 、 胡 海 泉 领 衔 最 强 “ 种 草 带

货 天 团 ” ， 布 局 “ 前 期 种 草 直 播 + 飞 驰 车 店 正 式 营 业

引 爆 + 限 时 福 利 促 销 ” 的 设 置 完 成 双 十 一 营 销 释 放

• 核心策略



洞察&策略

• 案例亮点

1. IP赋能创意直播内容种草，花式竞聘品牌心智蓄力

从11月6日起4天的明星小直播互动为《哥哥的飞驰人生》强势预热，白举纲、欧阳靖和胡海泉线上竞聘“飞驰推荐官”，白

举纲车载歌单大揭秘、欧阳靖化身汽车知识老炮、胡海泉展现商业才能。

另有”飞驰车店“飞驰推荐官悬念海报、节目亮点路透海报，节目倒计时海报等预热为双十一当天造势。节目IP效应加上明星

IP效应，成功地将观众的关注度转化为实际消费力，实现直播带货的同步联动。

2.  打造首档跨平台「汽车娱乐直播微综」IP联动共建内容消费阵地

- 车圈首个热门综艺IP联动衍生的直播微综艺，集结具有“披荆斩棘”精神的哥哥们以及各届“爱车懂车”人士，共同探讨当

代社会背景下的新型“人车关现IP流量为品牌深度导流

- 同时从品牌传播层面，还为吉利、荣威、日产和东风五菱四个品牌，由魔动闪霸创意定制品牌主题曲，极具洗脑和病毒传播

的内容演绎，为品牌车型的产品力宣推极尽助力

- 除明星和IP，还有23岁却有自驾环游83国经历的张世臻讲述，打造纯电动方程式赛车的湖南大学方程式车队、车模收藏家蔡

葵等汽车达人亮相，通过平凡人精彩的飞驰人生，传递出具有共鸣共情的“人车情感”，打破圈层壁垒



洞察&策略

3. 布局促销节点，以“强内容+强电商”驱动消费心智带动营销转化

借势哥哥强大的吸睛流量带动，“飞驰车店”IP深入人心，同时在双十一购车季期间，易车电商平台还推出了品牌星选日、

超级品牌日、品牌奖池、悬赏车库、爆款车、半价车等多种专场活动，承接流量转化赋能销售。

4. 沉浸式内容IP营销，赋能车企营销品效兼顾

从品牌焕新到内容视频化战略，易车借势创新营销方式成为拉动品牌销量增长的重要引擎，在不断为用户带来更好的体验

的同时，引领行业“IP+”的创新内容变革，为主机厂商带来高位热度及品-效-销三重创收。

吉利、荣威、日产、东风五菱飞驰车店挂牌营业 飞驰车店全阵容盛大营业 魔动闪霸为每个品牌定制洗脑推广曲 平凡素人的人车生活，聚焦飞驰人生共情



媒介&执行

①前期引爆（10.31）：赵文卓官宣“飞驰车店主理人”，引爆悬念预热

阐述与飞驰人生的理解，出易车“飞驰车店”开店序幕。飞驰店员（其他哥哥）、飞驰大咖（PGC），应援呼应做足造势

②种草预热（11.6-11.10）：哥哥上演职场大考，“飞驰候选人”花式自荐卖车营销技能大PK

一天一场品牌专属直播日，由赵文卓店长授任“易小鲨”化身飞驰车店“首席人力官”，联动入驻“飞驰车店”的汽车广告主，

对哥哥应聘“飞驰营销官”进行花式考核。配合一天一场品牌日大促，将品牌理念、产品种草、车型福利…以综艺娱乐形式深

入人心

③正式营业（11.11）：飞驰车店正式营业！打造首档沉浸式购车微综艺

易车“飞驰车店”3小时挂牌庆祝，邀请飞驰哥哥好友、飞驰车咖、扩圈达人一起互动狂欢！为东风五菱、日产天籁、全新荣

威、吉利星越L 四个品牌量身打造品牌专属时刻以生活化的用车场景切入生活痛点，引发消费者共鸣，另通过舞美视觉，演绎

汽车无穷的能量与张力，开启超越时空的对话，展现品牌及产品优势，实现与用户的深度互动和种草

④限时营业（11.12-12.31）：限时营业大促继续，福利酬宾拉升销量狂欢

“飞驰车店”线上持续营业，以易车App花式补贴、电商IP组合拳联合出击，为年末大促节点持续拉升品牌口碑、促进车型成

交持续赋能



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行

• 媒介的优化与组合
以“泛娱乐媒体+垂媒垂直”媒介组合拳作为核心，跨端强势曝光资源；辅以微博+全域社媒推广，强势口碑扩散



媒介&执行

• 媒介的优化与组合
概念、预热及群像海报，哥系阵容+芒果主持人+PGC全阵打call ID/VCR联动，飞驰车店强势曝光引流



媒介&执行

• 媒介的优化与组合
全域PR稿件热度收录，打造行业第一汽车跨界大促微综艺营销标杆，赋能合作汽车品牌破圈营销



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈


