
Intel 《不要回答》
用“芯”创美好，突破未来营销之路

u 品牌名称：英特尔中国

u 所属行业：3C类

u 执行时间：2022.7.18 – 9.9

u 参选类别：元宇宙营销类-数字藏品营销奖



背景&目标

背景：乘“未来之势”，Intel正当时！
大众科幻热情不断高涨，科技产业硬实力与人们数字化愿景不断提升，虚拟偶像、数字人等元宇宙相关话

题备受z世代关注，科幻营销赛道上，IP成为品牌破局的重要武器。Intel携手优酷合作国内首档三体官方

授权的科幻漫谈综艺节目《不要回答》，一起以现实之境论未来之题，共创人文精品佳作，助力品牌乘未

来之势引爆高线高知人群关注，打造科技合作典范。

品牌愿景
科技向善，创造改变世界的科技

节目主张
以未来之境，论现实之题



背景&目标

目标

节目内，通过深度合作传递intel
的技术领导力与超凡科技实力，
强化品牌“用芯创美好”的理念。
深化品牌形象，深入高知高线群
体，拉近与观众的距离。

节目外，借势潮流文化与前卫
营销玩法助力品牌发力元宇宙
领域，斩获年轻好感的同时强
化品牌认知，突破IP+元宇宙
营销创新新想象，开拓一条通
向未来的营销之路。

目标 1

目标 2



洞察&策略

消费者洞察

品 牌 受 众  –  聚 焦 都 市 高 学 历 稳 定 收 入 的 社 会 中 坚 力 量

用户年龄结构用户性别占比

60%+
男性占比

男性为主

60%+
18-39岁占比

社会中坚力量

70%+
本科及以上学历

学历较高

50%+
公司员工占比

穩定发展

用户学历分布 用户人群标签

节 目 受 众  –  科 幻 话 题 深 受 高 线 城 市 高 学 历 年 轻 男 性 喜 爱

30~34岁
25%

35~39岁
18%

25~29岁
17%

18~24岁
17%

40~29岁
17%

其他
6%

4.8%
8.4%

16.1%

49.7%

19.8%

1.2%

未知 初高中 专科 本科 硕士 博士

25.2%

36.6%

16.3%
12.2%

9.7%

一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

59%
41%

女性

男性



洞察&策略

高 定 内 容

论未来之题

宣 传 共 创

造未来之势

花 式 营 销

探未来之路

高定话题
“大数据匹配爱情”

探讨技术对未来情感的影响

高定角色
Intel中国研究院院长

宋继强以科技视角高能输出

高定情节
深度探访Intel中国研究院
体现品牌科技向上的愿景

话题共创
联合节目共创#大数据找对象靠谱吗#

直冲微博热搜总榜

U G C共创
联合节目+三体社区发起#与未来科技对话#

征文活动，邀全网共论未来

联合数字人发布数字藏品
联合阿里大文娱首个数字人厘里

推出首个数字藏品《用芯创美好》，双版发行

活动共创
携手天文学家张双南

定制直播专场分享，共聊宇宙浪漫



洞察&策略

策略

策略一：平台与品牌共创潮流内容，突破综艺营销新想象。

定制单期节目内容，深度参与嘉宾谈话，诠释Intel全新品牌理念。开创创意情景植入，软性植入节目场景，

提升品牌与节目的关联度，强化Intel最具标志性的品牌音，深化“科技向善”愿景，呈现独特品牌魅力。



洞察&策略

策略

策略二：凝聚多平台宣推能量，与全网同论未来之题。

挖掘2022全网高涨的“科幻热情”，社交场利用微博、知乎、校园社群等高UGC内容产出发酵平台，与

英特尔一同描绘未来科幻世界蓝图，在激发年轻人群热情同时，促成品牌相关线上创新内容的大体量传播。



洞察&策略

策略

策略三：聚合时下创新玩法，全面引爆元宇宙营销。

抓住元宇宙营销与科幻题材IP的天然契合度，将品牌、IP、数字人、数字藏品以完整链路整合起来，在展

现品牌潮流力与创造力，收获年轻人好感同时，真正先人一步开拓出一条全新的元宇宙营销创新之路。



媒介&执行

媒介

内容场：优酷 社交场：微博/知乎

微博：优酷、三体社区等矩阵联合宣发；头部

KOL依托品牌内容开展二创；

知乎：英特尔品牌专区独家占位，领域大咖基

于技术点/案例共创；

微信：公众号+校园社群KOC，20余所高校共

同产出UGC内容。

优酷科幻漫谈综艺节目《不要回答》

首席特约合作

元宇宙生态场：淘票票灵境商城

联合灵境文化

在淘票票数字藏品平台

发布《用芯创美好》数字藏品



洞察&策略

执行过程

第一期 第二期 第三期 第四期 第五期 第六期 第七期 第八期

7.18 7.25 8.1 8.8 8.15 8.22 8.29 9.5

节
目
内

节
目
外

节目传播

NFT事件

7.29-8.18
#不要回答科幻征文大赛 #与未来科技对话 微博征文活动

8.29-9.2
臻藏版优酷站内领取

9.5-9.9
典藏版淘票票灵境限时领取

7.25-7.27
#大数据找对象靠谱吗 话题热议

知乎阵地深耕 每期话题问答持续运营

不 要 回 答  X  英 特 尔  X  厘 里  联 合 定 制 N F T 发 布

内容植入

B I G  I D E A ： 用 芯 创 美 好

品 牌 高 光 亮 相

DIY音箱“蓝色风暴”登场
贾导安利超强处理力

单 期 深 度 定 制

#大数据找真爱
定制主题/定制嘉宾/定制探访

N F C 活 动 预 热

Leah下场
引导用户领取联名NFT

品 牌 印 记 强 化

贾樟柯趣味互动
强化Intel标志音乐

英特尔X不要回答直播分享会



媒介&执行

执行过程
01 节目内容深度定制，宋院长高能输出品牌实力

Intel中国研究院院长宋继强亲身参与第二期节目录制，围绕“大数据匹配真爱是否靠谱”的话题，在阐述

的过程中彰显Intel的超凡AI实力，深度参与嘉宾谈话，巧妙诠释品牌核心理念。

话题高定，与AI技术紧密相连 人物高定，宋院长全程高能输出 内容高定，结构Intel的科技向善

以“用大数据找真爱”为主题
深度探讨AI技术对人类情感的影响

邀请Intel中国研究院院长
宋继强以科技视角高能输出

深度探访Intel中国研究院
以科技体现品牌背后的温暖内核



媒介&执行

执行过程
02 冲破访谈环境束缚，开创创意性软性情景植入

录制现场蓝色空间号搭载英特尔酷睿i9 16核处理器的限量版“蓝色风暴”，向观众强势传达英特尔的强悍

处理实力。软性植入场景使得品牌植入方式自然巧妙，在大幅提升品牌与节目关联度的同时，输出Intel的

超凡技术实力和硬核形象。

EP01 蓝色风暴闪亮登场 EP04  “灯！等灯等灯”趣味互动
嘉宾all in介绍

以实体定制主机展现Intel强悍处理实力
人机活泼交互

强化Intel最具标志性的品牌声音符号



媒介&执行

执行过程
03 发起征文大赛，深度触达大学生群体

以节目为切口，Intel面向大学生群体发起“与未来科技对话”征文大赛。优酷双微、三体社区等官方账号

下场助推传播，覆盖清华大学、北京大学、南开大学等20余所高校社交公众号及社群，调动学生群体的参

与热情，促成线上创新内容的大体量传播，协助品牌深度触达大学生群体。



媒介&执行

执行过程
04 携手厘里发布品牌数字藏品，多渠道联合共创品牌曝光最强拉力

Intel携手数字人设计师厘里，以甄藏版+典藏版的模式双版发行数字藏品。优酷站内设置免费领取入口，

淘票票灵境商城开辟领取渠道。两大平台共同加持，站内站外合力制造品牌强曝光的最强拉力。

用芯创美好X X

《不要回答》X 英特尔 X Leah
定制数字藏品 臻藏版+典藏版双版发行

用于多平台领取

8.29 《不要回答》节目内告知领取
8.29 – 9.2 优酷站内专区
限时领取200套甄藏版《用芯创美好》数字藏品

9.5 – 9.9 淘票票灵境商城
限时领取1000套典藏版《用芯创美好》数字藏品

数字藏品创作者 – Leah厘里 创意来源– 《不要回答》

弘扬科技向善 - 通过人类科学技术的不断发展，
去探索更广阔的星空和更美好的未来生活

内容告知 +甄藏版发售

典藏版发售



媒介&执行

执行过程
05 邀节目大咖“售后营业”，延续宇宙科幻热情

节目结束后，邀请节目重要嘉宾 – 中科院粒子天体物理重点实验室主任张双南“二次营业”，与品牌粉丝

与节目粉丝一同直播分享，云对谈关于天体物理与宇宙未来的浪漫。



效果&反馈

节目声量 品牌曝光

口碑发酵 理念传递



效果&反馈

节目效果

13亿+
节目相关话题阅读

74个
全网热搜总数

98%
站内正向评价占比

数据来源：微博、知乎等平台前台数据，优酷北斗星数据平台

——   引全网关注未来议题   —— 

TOP 1 

优酷文化类节目榜

TOP3
最高热搜冲上总榜

——   匠心打造精品人文内容  —— 

71%
知乎推荐率



效果&反馈

品牌曝光

98% +
品牌卡段用户投入度

英特尔作为《不要回答》首席特约客户，在节目实现超长曝光，深度传递“用

芯创美好”的核心理念，让“美好”“科技”“未来”等核心词与品牌深度关

联，收获用户满满好感！

700S +
节目内超长市场露出

节目曝光新客占比

98%+ 87% +
品牌人物宋继强正向评价

数据来源：优酷北斗星数据平台，优酷鲸智数据平台



效果&反馈

联合厘里在淘票票灵境平台发布两款数字藏品《用芯创美好》

（ 200套甄藏版，1000套典藏版）

发布期内10日，每日开抢后1秒内秒空
粉丝热情高涨，争相领取。

两款数字藏品引发全网疯抢

品牌曝光

作为全网首个品牌XIPX数字人联合发布的

数字藏品，这一大胆前卫的尝试也收获了

全网数字藏品玩家的认可与追捧！



效果&反馈

与全网最聪明的大脑碰撞
联合头部知识平台知乎定制专题，

与大神共同探讨未来议题，共贡献优质问答超过50个，

程墨、张双南、霍华德等多领域超过15位大咖
共同为英特尔“用芯创美好”“科技向善”的愿景站台。

理念传递
Intel与《不要回答》的合作不仅强化了品牌与节目的关联印象，同时还通过节目内的植入与节目外的社交互动活动，

强势输出了品牌“用芯创美好”的核心理念。将Intel品牌与美好生活绑定，向用户传递了Intel坚守的科技创造美好生

活的核心价值，不仅展现了品牌的技术实力，也彰显了品牌的人文关怀。

数据来源：知乎前台



效果&反馈

口碑发酵

微 博 指 数 （ 截 止 2 0 2 2 年 9 月 8 日 ）

第二期品牌高定单期
“大数据匹配爱情”

IntelX《不要回答》
数字藏品发布

第四期品牌强相关主题
人工智能

英特尔X《不要回答》X张双南
云直播分享会预热

合作期间品牌最高微博指数突破27万

环比增长高达383%
IntelX《不要回答》联合话题#大数据找对象靠谱吗

阅读次数突破1.1亿，

同时冲上微博热搜总榜、文娱榜、上升榜

三联生活周刊、三体社区、广告门、 36氪、

中国电子报等

超过10家营销及行业大号发文正向点赞，

贡献超过5篇10W+优质公众号文章 

行业广泛认可

社交数据喜人

数据来源：微博指数、微博微信前台。



效果&反馈

#与未来科技对话#征文大赛

除了优酷双微、三体社区微博等官方账号下场助推外，

还覆盖了 清华大学、北京大学、南开大学、浙江大学、华南理工大学等20+所高校
的社交公众号、社群，搅动年轻用户踊跃参与

高校潜客深度沟通

天猫校园 山东大学

天猫校园 清华大学

天猫校园 华南理工

天猫校园 南开大学

④口碑发酵


