
统一绿茶，为新青年举大旗

◆ 品牌名称：统一绿茶

◆ 所属行业：食品/饮料类

◆ 执行时间：2022.04.25-05.30

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

五四青年节

项目时间

传播主旨

通过线上传播与各行各业的时代新青年们发声共情

打造事件营销，号召公众加入为新青年加油的相关活动

深入年轻圈层，提升年轻消费者对品牌的好感度



背景&目标

传播话题

#为新青年举大旗#

• 作为年轻人的节日，五四青年节向来是各大品牌与年轻人对话的一个重要节点。统一绿茶在此次五四营销的浪潮中，

立足于#为新青年举大旗#的主线，跨界联合多个领域的新青年代表，推出定制款产品和特别活动，与新青年们玩在

一起，树立品牌的健康形象，彰显企业的社会担当。



洞察&策略

穿行在城市大街小巷的外员 雨天坚守岗位的交警 最美逆行者-消防员

为了梦想不断拼搏的运动员 深夜值班劳累的护士 勤恳教书的老师

• 统一绿茶聚焦各行各业的职场新青年们，为他们的默默耕耘加酚，传递品牌人文关怀，打造五四情感营销。



洞察&策略

通过话题的打造与传播传递统一绿茶的人文关怀

话题打造

通过官方双微对五四青年节

话题的进行讨论，提升话题

热度，为后续活动做铺垫

话题引爆

借势全新品牌视频的传播，

打造五四情感营销，同步主

流官媒传播，在消费者心中

提升品牌影响力

UGC沉淀

以西瓜视频KOL打样制作视频，

为新青年加油，进一步提升

产品及品牌曝光量

资产沉淀

通过总结传播。PR传播扩散

活动影响力，提升品牌认可

度

营 销 策 略



媒介&执行

传播阶段

阶段内容

阶段目的

预热期

官方发布五四主话题与预热海报

官博发布五四青年节主话题
为五四青年节活动预热

话题建立
引出品牌视频内容

引爆期

品牌视频上线传播与西瓜视频征集赛

热度引爆
创意内容扩散，扩大话题声量

跨平台传播
UGC征集，再次引爆声量

延续期

官方活动内容总结

官微发布图片合集，征集赛优秀参
赛作品展示

微博营销号助力传播扩散

PR稿分发，提升行业内热度

提升品牌好评度
总结活动

传播内容

官博发布预热主题海报
预告即将上线的品牌视频与五四活动

五四当天，主流官媒同步带话题发布绿茶品牌
视频在话题下发文讨论，提升热度

双微于五四当天官方发布品牌TVC视频

社会性正能量的微博KOL转发品牌视频进行话
题讨论，为微活动引流

官博公布微活动中奖名单

配合不同种类的代表性KOL承接热度，谈
谈自己的奋斗心路历程，引发情感共鸣

官方顺势上线西瓜视频征集赛，引发网友
参与

官博发文引流，预告西瓜视频征集赛开始

KOL参与，诠释新青年精神

艺人同步发送品牌视频
传递统一绿茶五四新青年精神

官博发布艺人ID视频并开启微活动

号召粉丝参与微活动

#为新青年举大旗#传播话题

微信活动总结

官博公布征集赛中奖名单



媒介&执行

• 统一绿茶官微契合五四青年节节日点，继续以绿绿子身份宣导为新青年加油，发布艺人海报为活动进行预热

• bigday当天热搜#为新青年举大旗#上线，正式上架五四新青年加油包，发布两只艺人TVC，艺人发布相关TVC

• 承接艺人及热搜热度，宣导西瓜视频征集赛，邀请大众一起为新青年加油，种草新青年加油包，

• 发布微活动双微加大活动扩散力度，引发全网讨论

• 西瓜视频KOL打样制作视频，为新青年加油，进一步提升产品及品牌曝光量

• 最后，通过微信KOL及PR稿件对本次活动进行收尾总结，并宣传品牌周周赢汽车小程序，阐述品牌一直以来都和新青年统一战线的观点，提升品牌在目标人

群中的品牌形象及社会影响力



媒介&执行

⚫ 艺人李梦亲自发布相关TVC吸引粉丝参与互动并持续关注，为活动预热打造声量。通过这支热血短片，统一绿茶向社会展现了年轻且健康的品

牌形象，鼓舞着新青年们不忘初心、向梦而行。

⚫ 汪勇的短片故事，展现了那段他与志愿者共同抗疫的时光，让人感受到平凡中的伟大。同时品牌宣导愿与新青年们共同前行，奉献社会，发扬

正能量。

互动量：478

5月4日

统一绿茶_亲近自然

互动量：409

5月4日

统一绿茶_亲近自然

https://weibo.com/tv/show/1034:47632839668
53176?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:47632846
58913362?from=old_pc_videoshow

5月4日

女篮李梦

互动量：617

https://weibo.com/1912553497/LrpPhAJg2?fro
m=page_1005051912553497_profile&wvr=6&
mod=weibotime&type=comment

https://weibo.com/tv/show/1034:4763283966853176?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:4763284658913362?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/1912553497/LrpPhAJg2?from=page_1005051912553497_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment


媒介&执行

⚫ 官微发布艺人海报，及艺人TVC引发大众好奇心、吸引粉丝参与互动并持续关注，为活动预热打造声量，带上#为新青年举大旗#话题，在54青年

节当天打造相关热搜，提升用户关注度及话题讨论度。

⚫ 凤凰网、世间洞察等微博博主，在热搜上线时发布传播艺人相关TVC，持续为话题造势，并带上电商链接，为电商引流。

互动量：820

5月4日

凤凰网

互动量：3231

5月4日

世间洞察
5月3日

统一绿茶_亲近自然

互动量：257



媒介&执行

5月4日

统一绿茶_亲近自然

⚫ 承接热搜及艺人热度，正式上线五四青年节定制加油包，并由官微发布相关微活动，告知大众西瓜视频为新青年加油视频征集活动正式上线，

提升品牌的在TA人群影响力及本次活动的互动性，持续发酵热度。

互动量：287 互动量：534

5月4日

统一绿茶_亲近自然

互动量：301

5月6日

统一绿茶_亲近自然



媒介&执行

5月4日

吃饭啦光小强

⚫ 西瓜视频KOL以美食博主、运动博主、职场博主、生活博主四个不同赛道为主为粉丝记录他们的日常生活，讲述自己的故事，并植入统一绿茶

新青年加油包升华视频主题。重复强调统一绿茶一直在为新青年加油，引导粉丝们参与西瓜视频征集赛，多多为自己加油，加深大众对品牌的

印象。挂新包装电商链接，为电商导流，进一步实现品效合一。

互动量：1810 互动量：5136 互动量：2156

5月6日

超级英雄张艺杰

5月6日

瓢瓢在北京vlog



媒介&执行

⚫ 官方微信于五四青年节，正式官宣艺人植入统一绿茶为新青年加油概念，发布TVC，通过艺人效应，提升品牌知名度。号

召官微自身粉丝参与西瓜视频征集赛，持续为新青年汽车周周赢小程序活动导流。

5月4日 统一绿茶 阅读量：45831



媒介&执行

5月27日 统一绿茶 阅读量：40693

⚫ 官博总结活动，为粉丝回顾本次五四青年节活动。再次重申统一绿茶一直在为新青年加油，增加新青年群体对品牌好感

度，同步多次宣导新青年汽车周周赢小程序活动，为小程序持续引流



媒介&执行

⚫ 5位微信KOL：4A广告头条、品牌营销报、郑州本地宝、新生活派、盘点体育 对本次五四青年节活动进行总结，通过每年五四青

年节活动阐述统一绿茶与新青年同一战线的观点，最后引流新青年汽车周周赢小程序活动

5月20日 4A广告头条 阅读量：100000



媒介&执行

⚫ 通过腾讯网新闻&网易新闻&新浪网新闻&千龙网新闻 4个平台发布新闻稿，以清晰的时间线展示了本次五四青年节活动中，品

牌为助力新青年们所做出的事情，通过官媒影响力增加活动的知名度。

5月30日

腾讯网新闻&网易新闻&新浪网新闻&千龙网新闻



效果&反馈

总结：

1、整个专案期间，使用统一绿茶为新青年加油为核心传播点，#为新青年举大旗#为传播话题。通过官宣艺人后，配合多个不同种类、不

同群体的代表性KOL，共同发布符合当代新青年精神的视频内容，并号召粉丝参与征集赛活动，吸引粉丝及不同领域新粉参与活动，自主

传播。获得大量精准的TA关注并与其互动。

2、本次专案分多阶段多维度进行内容发布。

• 预热期：① 官微发布艺人海报，及艺人TVC引发大众好奇心、吸引粉丝参与互动并持续关注，为活动预热打造声量。

• 引爆期：① 五四青年节bigday当天热搜#为新青年举大旗#上线，正式上架五四新青年加油包，发布两只艺人TVC，艺人发布相关TVC

充分利用艺人效应，引发粉丝热议，增加话题讨论性

② 五四当天利用不同领域微博KOL对品牌TVC进行传播，进一步扩大品牌TVC的影响力，加强统一绿茶为新青年加油的标签

概念

③ 承接艺人及热搜热度，微活动&西瓜视频征集赛同步上线，为粉丝送上福利，多平台触达，调动消费者参与积极性，赢得

受众好感度。

④ 在西瓜选用不同领域的KOL、在年轻TA的聚集地APP上，陆续发布绿茶植入推荐视频，从多种角度切入做软性种草，深耕

统一绿茶为新青年加油的标签概念，信息在不同领域传播，辐射范围进一步扩大。以此创造大量UGC再次扩散，增大声量。

⑤ 将微活动中奖信息播报发布于微博上，为幸运粉丝送上祝贺，并号召大众持续关注，参与活动赢取大奖。除此之外还为

粉丝们送上加码福利，做有奖互动，拉近粉丝与品牌之间的距离。



效果&反馈

SUMMARY
通过品牌视频与微博话题运营，提升品牌好感度好感度

西瓜视频征集赛，吸引更多TA参与活动，提升品牌曝光度

传递品牌致敬五四，致敬当代青年，为职场人士健康加“酚”的品牌利益点


