
科大讯飞技术科普《谁是超会科普AI的人》

◆ 品牌名称：科大讯飞

◆ 所属行业：3C，人工智能

◆ 执行时间：2021.12.17-2022.01.31

◆ 参选类别：短视频营销类



结案视频

项目资料

https://www.bilibili.com/blackboard/activity-kedaxunfei12-pc.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/blackboard/activity-kedaxunfei12-pc.html


背景&目标



洞察&策略



洞察&策略

#谁是超会科普AI的人#

AI并不科幻

真实的AI能帮孩子实现因材施教

真实的AI能让全世界的人都听懂中国话

真实的AI能让输入法只用动动嘴

AI就在身边,每天像水和电一样赋能人类

比人类更强大的不是AI,而是掌握了AI的新人类

甭管是硬核科普还是鬼畜表演，是曲艺小品还是故事段子

人人都有能力用自己擅长方式把AI说明白

人人都可以给身边人科普5分钟的AI



洞察&策略

聚焦年轻人聚集地、知识氛围浓厚的B站，用有趣有料的内容收获潜在粉丝

2.67
1 8 - 3 5 岁 用 户 占 总 用 户 数

78
%

新 用 户 平 均 年 龄 2 0 岁

月 活 用 户 量

中 国 年 轻 人 聚 集 的 文 化 社 区

亿

B 站 知 识 氛 围 浓 厚 , 更 利 于 科 普 内 容 发 酵

泛 知 识 类 内 容 占 B 站 全 品 类 视 频
总 播 放 量 的 4 5 %

45%

1.13亿

2 0 2 1 年 共 1 . 1 3 亿 用 户 在 B 站 上 看 知 识 类 内 容
学 习 ， 这 个 人 数 是 中 国 在 校 大 学 生 的 3 倍



洞察&策略

出圈点一

演艺明星卢鑫玉浩

成为讯飞首席AI科普官

用相声跨界人工智能科普

出圈点二

科大讯飞寻人启事创意招募令

双微裂变传播

助推科普活动迅速升温

出圈点三

10+UP主跨界科普创作

音乐、相声、科普干货、动漫等内容

多维度破圈归拢潜在粉丝

出圈点四

增设奖励机制

吸引更多UGC参与科普话题讨论



媒介&执行

话题引流 心智占领 发酵扩散

卢鑫玉浩【娱乐区】

相声与AI科普的首度跨界

这知识好冷【动漫】

严伯钧、安森垚、李白尼的猜想、Ele实验室【科普】

知识领域优质UP主科普技术

官方

招募令视频朋友圈霸屏

【音乐区】

金句“洗脑”加深技术记忆度

百位KOC多平台炒作

B站+微博+微信

UGC共创加入

明星+头部UP+低门槛分区
保障品牌场流量

科普区深度内容
穿透技术理解壁垒

多端内容+用户共创
激发全网影响力

满意君UP 【动漫】

相声跨界+多领域UP+UGC，加成效应引爆技术科普



媒介&执行

12.17 12.22 01.20

讯飞首席AI科普官
卢鑫玉浩联合招募

#科大讯飞寻人启事
达人&粉丝矩阵裂变招募活动

STEP1 科普招募裂变
全网寻找AI科普官

STEP2科普内容圈粉
#谁是超会科普AI的人#全面开花，优质科普内容圈粉

【微博话题首发快速发酵】
微博热搜&卢鑫玉浩相声作品&@评测超人@指南针NewAngle等博主

活动扩散

STEP3 科普作品破圈
全面建立讯飞与春晚演员卢鑫玉浩关联

01.31

【B站核心内容输出】
B站专题页活动聚拢科普PUGC，@安森垚@严伯钧等知名科普达人、@

你好Pumg@浪_Wave等音乐区达人参与内容创作、话题发酵

【微博内容二次发酵】
@科技达人Jack@科技潮人@星探长等百名KOL+KOC参与科普创作、B

站内容搬运，通过跨平台联动实现品牌多端影响

【全平台建立讯飞&春晚演员卢鑫
玉浩关联】

微博、抖音、B站、小红书、视频
号、爱奇艺等音视频网站、贴吧

扩散科普相声作品

【营销行业案例收录】
广告狂人、创意黑榜、social 

markting作品借势扩散

科普招募裂变—科普内容圈粉—科普作品破圈
三步走实现人工智能技术人人听得懂，种草讯飞品牌







粉丝喜欢
粉丝们热情地表达了对表演者的喜爱和
赞誉，并有用户表示“没想到相声还能
科普”、“科普题材的相声充满新意”

科普知识有效传达
活动KOL显著激发了微博用户对语音技
术的兴趣，整体核心技术谈论的比例达
6.2%

科普相声《用技术说话》作品播放量225W+
是卢鑫玉浩常规作品播放量的百倍

播放
量

互动
量 点评赞1.7W+，257倍远超同期友商合作（（66点评赞）

粉丝
好感

※数据来源：秒针《科大讯飞科普AI活动营销效果评估报告》





B站专题页曝光 B站专题页点击

1441万 11.8万

微博话题曝光 微博话题讨论

1.2亿+ 4.5W+



用方言的，做动画的，玩说唱的，走古风的，搞“魔法”的，讲养猪的……各式各样

【作品合集】https://www.bilibili.com/blackboard/activity-kedaxunfei12-h5.html

https://www.bilibili.com/blackboard/activity-kedaxunfei12-h5.html


• 10位千万粉丝KOL大V参与话题讨论，涉及科技、生活、娱乐等多种类型，覆盖更广。90位KOC参与技术科普，用自己的方式，让粉丝认识AI、了

解AI





春晚当天，朋友圈广告&微博娱乐大号趁热发酵《用技术说话》 《用技术说话》全网入驻卢鑫玉浩经典相声合集，助推品牌破圈影响



效果&反馈

项目传播热度远超预期：
• 品牌声浪：收获4.5亿+曝光，350%达成传播目标
• 品牌兴趣：收获23W+点评赞
• 品牌美誉：社交媒体正面舆论（NSR）占比94.8%，远超行业均值85%
• 品牌影响：营销行业案例收录4次，破圈建立讯飞&春晚演员卢鑫玉浩品牌关联

核心技术科普传播有效提升18-25岁年轻族群的品牌认知深度：
科普后，人工智能无提示第一提及>18-25岁年轻人的品牌认知度达到12%，高出26-50岁人群7个百分点，有效提升了年轻族群的品牌认知深
度；人工智能总认知>提示前认知提升39%，提示后认知提升57%，品牌认知广度显著提升。

科技导向、进取、有活力的、新潮/酷在用户心智中形象感知显著提升：
科普活动让参与者显著了解到科大讯飞以科技导向的品牌定位，显著感知到科大讯飞品牌的进取、活力与激情、新潮/酷等品牌调性。

有效提升年轻人对人工智能技术的兴趣度，高出26-50岁人群6个百分点：
科普活动后，91%的受众表示有兴趣深入了解人工智能技术，比科普活动前提升3%；94%的18-25岁年轻人有兴趣深入了解人工智能技术，高
出26-50岁人群6个百分点。

科技力对年轻人的品牌购买意向影响程度高于大众7个百分点：
科普后，科技力对品牌购买高意向力影响程度提升27%；其中对年轻人的品牌购买意向影响程度高于大盘7个百分点。

科大讯飞&AI讨论关联度提升276%，夯实品牌认知：
项目运行期间，在微博、抖音、B站、小红书平台，有关科大讯飞相关讨论中，用户讨论最多的内容为AI，共计39,714次，对比项目执行前，
AI相关讨论量仅为8,405，用户AI相关讨论量提升276%。

科大讯飞B站号涨粉8423，视频号获赞10.3W+ 



效果&反馈

收获23W+点评赞

传播热度远超预期，正面舆论占比94.8%的品牌美誉值表现突出

品牌
声量

品牌
兴趣

收获4.5亿+曝光，350%达成传播目标

※4.5亿=微博话题页1.2亿+B站专题活动2447W+PUGC贴子曝光3.3亿

品牌
美誉

社交媒体正面舆论（NSR）占比94.8%，远超行业均值85%

※NSR=（正面-负面）/（正面+负面），用于衡量品牌/活动口碑

品牌
影响

营销行业案例收录4次，破圈建立讯飞&春晚演员卢鑫玉浩品牌关联
※广告狂人、创意黑榜、social markting创意案例收录共4次；
抖音、B站、小红书、视频号、爱奇艺，贴吧等平台已建立“卢鑫玉浩”关键词与科普相声《用技术说话》关联

※数据来源：秒针《科大讯飞科普AI活动营销效果评估报告》



效果&反馈

粉丝喜欢
粉丝们热情地表达了对表演者的喜爱和
赞誉，并有用户表示“没想到相声还能
科普”、“科普题材的相声充满新意”

科普知识有效传达
活动KOL显著激发了微博用户对语音技
术的兴趣，整体核心技术谈论的比例达
6.2%

相声跨界人工智能开创科技行业营销新方式，数据叫座粉丝较好

科普相声《用技术说话》作品播放量225W+
是卢鑫玉浩常规作品播放量的百倍

播放
量

互动
量 点评赞1.7W+，257倍远超同期友商合作（66点评赞）

粉丝
好感

※数据来源：秒针《科大讯飞科普AI活动营销效果评估报告》


