
《三行情书表白花城广州》

◆ 品牌名称：广州市文化广电旅游局

◆ 所属行业：旅游、政府机构

◆ 执行时间：2022.03.11-04.06

◆ 参选类别：区域特色品牌营销类



作品链接

项目资料

微信公众号图文：

《你有一封来自广州的三行情书未读，

门票福利待查收~》

微博话题页：

#花城广州花正开#

微博活动贴：

【#抽奖# 写三行情书表白广州】

https://mp.weixin.qq.com/s/E7pEGXKel4V0EekLJCwn9w
https://s.weibo.com/weibo?q=%23%E8%8A%B1%E5%9F%8E%E5%B9%BF%E5%B7%9E%E8%8A%B1%E6%AD%A3%E5%BC%80%23
https://weibo.com/2532579261/LlQVuqpTq


背景&目标

• 为做好疫情防控新形势下的广州文化旅游宣传，鼓励市民游客有序外出春游赏花，促进广

州疫后的文旅复苏

• 在正值广州三月百花齐放的花期之时，以广州市文化广电旅游局官方微博和官方微信公众

号为宣传主阵地，联动广州政务类头部大V和摄影达人，策划发起“三行情书表白广州”

主题线上营销活动，配合景区福利门票，刺激线下文旅消费转化。



洞察&策略

• 以“花”为媒，传情达意，广发邀请。

• 前期由官方微博发起#花城广州花正开#话题预热，

• 中期在官方微博已“三行情书表白广州”主题有奖征集网友写给广州的三行情书和赏花美图，

带动网友自发宣传广州，

• 后期精选网友的美图作品，制作广州十一区的情书卡片和游玩路线，作为对万千网友的表白

回应，向全国发起赏花邀请；由此与网友深层互动、共创素材，进行设计包装后，实现二次

传播。



媒介&执行

创意：

• 通过新媒体线上平台的话题活动，进行低成本运营。

• 借助“三行情书”的话题点，传播“花城花正开”的文旅氛围，从视觉和情感层面，发动网友

共创内容，发酵情感，带动市民游客出游赏花打卡，促进疫后文旅复苏和消费。



媒介&执行

前期
微博发起#花城广州花正开#话题预热

贴文阅读量7.9万 转评赞互动量132

点击了解详情

https://weibo.com/2532579261/Ljdk6B0tC?from=page_1001062532579261_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1663748202545
https://weibo.com/2532579261/Ljdk6B0tC?from=page_1001062532579261_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1663748202545


媒介&执行

中期
微博发起“三行情书表白广州”主题

有奖征集

贴文阅读量40.3万 转评赞互动量2261

点击了解详情

https://weibo.com/2532579261/LlQVuqpTq?from=page_1001062532579261_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1663748029194
https://weibo.com/2532579261/LlQVuqpTq?from=page_1001062532579261_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1663748029194


媒介&执行

后期
微信公众号发布十一区表白回应

图文阅读量5019 评论量70



媒介&执行

设计展示
后期



媒介&执行

头部账号联动

联动广州地区头部蓝V转发，助推活动热度

• 中国广州发布（粉丝量432.9w）

• 广州天气（粉丝量182.7w）

• 新浪广东城市频道（粉丝量32.5w）



媒介&执行

微博话题#花城广州花正开#

广邀广州地区头部大号、摄影博主

参与话题传播

✓ 话题阅读量3242.7万

✓ 话题讨论量9738  

✓ 原创人数120人

头部账号联动



效果&反馈

此次营销，在疫情环境线下推广受阻、财政紧缩的大背景之下:

✓ 实现0营销成本，以线上推广方式在双微新媒体平台，联动120+头部大号、摄影达人助推传

播、内容共创，达成3300万+自然曝光量，助力广州市文化广电旅游局在2022春季文旅营销

中，降本增效，进一步提升“花城广州”文旅品牌的知名度和广州城市文化旅游元素中“鲜花”

元素的辨识度

✓ 在宣传期内，全网铺满广州花开满城的春日氛围，带动周末市民游客出游赏花热潮，并为即将

到来的清明节小长假实现有效的节前预热。


