
长安汽车UNI粉丝嘉年华-西北站

◆ 品牌名称：长安汽车

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2021.12.25-12.26

◆ 参选类别：效果类-品牌传播
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背景&目标

• 传播实施背景

• 1. 产品实力提升逐渐渗透客户圈层营销新思潮。长安汽车自推出UNI系列，客户基数指数攀升。为进一步提升长安汽车西北地区圈层营销促

进口碑提升，加快销量转化良性循环进程，透过产品硬核实力映射品牌文化，持续塑造品牌向上新形象。

• 2. 长安汽车西北战区营销需要实现新突破。基于长安汽车“引力域”APP客户集群，如何联动线上线下，强化客户感知，加深客户体验，

是品牌营销的重要课题之一。

• 3. 临近新年，品牌与媒体、经销商与客户之间需要保持“走心”交流。塑造品牌营销价值，提升客户口碑及忠诚度，打造差异化粉丝嘉年

华保客营销IP，是长安汽车西北战区2021年四季度品牌营销的重中之重。



洞察&策略

创意核心洞察：

1. “生活的本质，就是陪伴”。陪伴是一种毫无条件，源源不断的力量。这种力量来源于信任，来源于爱，来源于身边的每一个对自己不离

不弃的“角色”。UNI自有引力，时刻在客户的生活中扮演着这样一个“陪伴”的角色。

2. “UNI陪伴，同走天涯”。西北地区多特色美景，地广人稀的西北，纯白世界下的西北更显“温度”。在UNI的陪伴下，我们懂得如何去

生活，如何去分享，如何去感动。同时陪伴与被陪伴间的角色互换，升华活动沟通主旨，善用走心的力量。

3. “生命中的那些仪式感”。偶尔一次情调，偶尔一次充满仪式感的聚会，是生活中不可或缺的调剂品。将UNI系列产品卖点与地域差异化

相融合，结合“尾崎八项”里“向大自然的力量致敬”的核心精神，针对天山天池、雪中温泉、林海雪原、雪道速降包装“地之觉醒”“水之生

灵”“力之信任”“雪之固结”四大主题，强调团队间成员地配合、体验，突显仪式感，向自然致敬，向生活致敬。



媒介&执行

传播策略与实施：

1. 为突显品牌营销价值，强调客户差异化体验，借助春节营销IP并结合西北地域特色，以冰雪主题为互动内核，依托UNI系列产品强大智造

工艺，强化媒体及客户认知，促成主动传播，实现裂变扩散效果。

2. 依托“引力域”APP客户圈层阵地，结合活动“陪伴”主题概念，线上发起活动招募，将客户聚焦、导流、裂变、扩散。通过发帖互动

机制，辐射更多隐藏客户参与。

3. 跨界美食，联合西北当地美食博主延伸“UNI寻找西北美食”辅助话题，嫁接活动四大主题地名竞猜环节，关联优质经销商自媒体账号，

实现公域流量到私域流量，美食与汽车跨界互动的传播效果，进一步扩大曝光，炒热话题。

4. 总体来说，传播的效果在于构建泛媒体联盟传播矩阵。依托“引力域”话题阵地，加设跨界联盟与优质经销商自媒体联盟两大活力输出，辅

助三大版块主流媒体（汽车垂直、门户网站、跨界媒体），结合利益链条诱发媒体及客户主动扩散传播并引流到店，提升终端客流，为终端的

销量提升扩大“开口”。



效果&反馈

项目效果说明：

1. 活动体验方面，媒体及客户对活动本身整体参与度、体验度，以及品牌形象有着较高的认可度。在活动过程中，能够走进参与嘉宾

内心世界，主动交流与分享他们的感动和喜悦。带来了一些不一样的新想法。

2. 活动传播层面，话题定位精准，裂变传播逻辑严谨，从战区之经销商，再到参与媒体及客户配合紧密。活动结束后，据统计“引力域”

三个活动信息窗口累计点击量18.5万余次，累计点赞量超5万，参与发帖客户达200余人；区域媒体新闻发布60余次；相关传播素材自媒

体转发量达2.6万人次。累计曝光量突破1.325亿次。



效果&反馈

亮点：

1. 传播层面，抓准客户圈层需求点，话题定位精准，能够把握住客户内心脉络，充分调动客户参与积极性。跨界联合借助优质资源事

半功倍，丰富品牌形象及价值的同时，快速有效地将信息裂变传播出去。

2. 执行层面，结合西北人文风景，彰显UNI产品实力的同时，将风景、人文、体验、漂移、滑雪等多种元素相结合，活动节奏紧凑流

畅，参与度高，体验较好。以冰雪漂移为例，彰显UNI-K产品车辆动力、操控及通过性对的同时，让现场媒体与客户充分体验了一次雪地

速度与激情。

再如雪中温泉，辅助软性物料配合，突显冰火双重天反差的同时，彰显品牌细节服务水准，将长安汽车服务理念及执行能力贯彻其中。


