
良品铺子天猫新品营销

◆ 品牌名称：良品铺子

◆ 所属行业：食品类

◆ 执行时间：2022.01.10-05.20

◆ 参选类别：电商营销类-内容营销



背景&目标

品牌营销的背景和初衷：

在平台大促和新品累计发布的时间，推出新品三零空气蛋糕，面对的是难点是流量短缺，认知低。

最终想要实现目标：

通过电商渠道，为新品三零空气蛋糕铺量投放推广从而得到曝光，让产品快速预热及爆发，

“三零空气蛋糕 ”  关键词被用户熟悉

目前面临的挑战和困境：

提升产品的认知，增加内容种草用户池，加大流量入口。



洞察&策略

策略与创意
营销主题：三零空气蛋糕，健康食用
针对新品，在内容形式上选择用种草短视频、种草图文形式，
围绕良品铺子健康理念，新品首发、方便食用为卖点，进行内
容输出，带动用户真实种草短视频分享推荐，引爆新品。垂直
打爆天猫旗舰店，通过淘宝站内、小红书、抖音等平台的大量
兴趣用户的导入，从而达到商品种草转化。



媒介&执行

内容执行投放到站内引流和小红书、抖音、优酷等各个
平台的开屏广告和红人种草。



媒介&执行

根据产品卖点，制定的图文内容方向、达人领域作出的数据区
分对比，分析做美食内容
方向、母婴方向，最终可以得出图文在内容上的差异性不大。

根据产品卖点，制定的逛逛短视频内容方向、达人领域作出的数据区
分对比，分析做美
食内容方向、母婴方向，最终可以得出短视频的母婴内容方向会比美
食的内容方向有优
势。



媒介&执行

这次的投放中，图文跟视频整体的进店转化率对比来看，图文的转化率要比短视频高
出一些。

•分析1：会跟平台的一些流量扶持会有相关，在图文投放的第二周，平台有对图文创
作内容进行流量扶持，前期来看图文的优势会大于短视频。
•分析2：图文的美食内容转化高于母婴内容方向，后期内容上可侧重在美食分享。

提炼以上关键词：“早餐来不及吃、不知道吃什么、早餐怎么吃（搭配饮
品）”“嘴馋又想吃、

嘴馋想吃蛋糕怕胖、放心吃营养不胖”

后续短视频内容上还是以用户痛点刺激，快速进入产品介绍，多用第一视角去代入
产品使用感受。

最后总结，
现在的电商内容更倾向于软文种草。内容方向上，更喜欢：新奇、好玩、高颜值、
可爱、偏年轻化内容，要有看点，账号有人设。视频方面，从平台的用户分析，零
食类产品，更适合试吃测评、美食教学此类的视频会更受用户青睐。其他内容形式
上，比如，单品盘点/榜单/合集类视频也深受逛逛用户喜爱。



效果&反馈

项目执行，总触达种草用户达到5000多万，目前内容还在持续发酵引导成交转化。

“三零空气蛋糕”被平台收录为关键词，成功引导各大平台用户对产品的认知。被多
个分销商与用户加入货品标题行列，成为主流引流词汇。
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