
AMD锐龙6000系列
移动处理器整合营销项目

◆ 品牌名称：AMD

◆ 所属行业：电商、3C电子产品

◆ 执行时间：2022.03.01-09.30

◆ 参选类别：3C类



背景&目标

AMD锐龙6000系列移动处理器上市，传播扩散搭载6000系列移动处理的笔记本电脑硬核性

能；

向用户传递大核配大显，性能才够强的核心slogan 

积极破圈，向用户传递更丰富、更新鲜、更创意的品牌形象，打破了过往相对严肃的刻板印

象。



洞察&策略

作为PC行业中的高端选手，AMD将代言人特质内化成品牌性格，可以玩梗，可以扮酷，向受众

传递更丰富、更新鲜、更创意的品牌形象，打破了过往相对严肃的刻板印象。随着签约大张伟、

发布无厘头魔性视频等一系列营销新动作，业内对AMD宣传风格的转变也给予了高度关注。此

次基调轻松的营销用年轻人的语言表达，诸多段子、用梗，实现了营销方式的年轻化迭代，也让

电脑厂商、数码爱好者之外的更大圈层了解到AMD不仅是一家芯片厂商，也是一个跳脱限制、

用于打破和创新的先锋品牌。而从数据表现来看，大众对品牌的认知度、美誉度，对营销活动的

参与度都相当可观。

AMD将更多网络流行元素融入到营销物料中，稍显“跳脱”的创意方向恰与当下年轻群体中拒

绝被定义、多元化的自我表达、更开放包容的生活态度拉平水位。品牌形象不仅更接地气，还展

现了AMD对青年流行趋势的前瞻和引领。



洞察&策略

巧妙用梗文案出圈 创意营销拉升品牌美誉度；

随着说唱这种类型音乐越来越受到年轻人追捧，大张伟也发挥优质唱作人的特长，在三支创意视

频的文案中大量运用押韵等创作手段，激发受众在内容分发层面主动传播，进一步提升广告触达

率。比如，办公室篇的文案中：“锐龙处理器、最高八大核、速度不打折、明智的选择。”实现

连续3次单押等，都在用当下年轻人易于接受的表达方式，实现与流行文化的无障碍联通。

除了“说唱风”的文案外，创意视频中的“用梗”也让很多年轻人会心一笑。比如，办公室篇中，

大张伟从抽屉中推出，与其在综艺节目中“住抽屉”里的梗实现call back；宿舍篇中，男生因显

卡卡顿而被卡出“码”来，与大张伟热歌《阳光彩虹小白马》创意联动，不仅在形象上运用了

“小白马”，还巧妙使用“谐音梗”。

在明星营销的操作中，新的玩法、创意内容才更有机会制造热点，并产生更好的传播以及转化效

果。此次大张伟个人IP贡献的诸多“爆梗”也协助AMD强势出圈，兼具笑点与爽点。



媒介&执行

从营销数据来看，各平台的舆情也好评不断。AMD官方矩阵账号首发联动、主动扩散，搅动粉丝

积极反馈，而诸多科技数码属性博主的接力传播则进一步引爆话题热点，引发数码发烧友广泛讨

论。而以大张伟粉丝群体为代表的跨圈层关注者的持续发酵，产生的群聚效应让AMD锐龙6000系

列移动处理器的话题与流量呈现倍速成长，持续贡献活力与热度。此外，B站热度的走高，也从侧

面作证此次营销在破壁破圈层、打通年轻用户群体方面的成效，从大张伟官宣ID投放开始，相关

物料多次霸榜B站科技榜首页，其视频播放量、累计互动量、覆盖粉丝量也不断攀升，尤其评论区

用户力挺大张伟与AMD的适配度，其受众群体和个人风格与品牌及TVC契合度颇高。



效果&反馈

AMD官方矩阵账号传播数据

传播期间，微博侧搅动【AMD中国】【AMD饭团】【锐龙AMDRyze】等矩阵账号主动扩散，累计覆
盖51.4万+人，视频播放量达41W+；
侧信侧【AMD中国】官方视频号发布，点赞超300+；评论区粉丝点赞其广告“接地气”并被催售；
B站侧，截至目前，魔性视频播放量124.3W+，点赞3.3W+；

https://www.bilibili.com/video/BV1h3411N7ZQ?spm_id_from=333.999.0.0

https://www.bilibili.com/video/BV1h3411N7ZQ?spm_id_from=333.999.0.0


效果&反馈

微博侧科技类账号传播数据

传播期间，微博侧邀请【科技新一】【数码君】【科技小懒虫】【科技的那些事】4个科技数码属性博
主传播扩散，累计覆盖2338.6万+人，阅读量达399.3W+，视频播放量86W+，累计互动量超
1.1W+；
其中，传播主话题#大核配大显性能才够强#5.9传播当天话题阅读量超186.6W+；

账号 发布链接 粉丝量 阅读量 视频播放量 互动量（转评赞）

科技新一 https://m.weibo.cn/2827386331/4767288873716837 603.3万 71.6万 27.2万 1001

数码君 https://weibo.com/1738877650/LsdzCo9aR 662.1万 117万 32.1万 3441

科技小懒虫 https://weibo.com/1802573521/Lsd9egXlm 411.7万 114万 12.9万 5535

科技的那些事 https://m.weibo.cn/2400814017/4767297728419447 661.5万 96.7万 13.8万 1579

https://m.weibo.cn/2827386331/4767288873716837
https://weibo.com/1738877650/LsdzCo9aR
https://weibo.com/1802573521/Lsd9egXlm
https://m.weibo.cn/2400814017/4767297728419447


效果&反馈

5月30日，大张伟发布相关微博，截至目前其微博阅读量509W+，视频播放量168万+，累计互动量
超1.85万+，覆盖粉丝1222.1万+；
其中，评论区粉丝力挺大张伟与AMD的适配度，其粉丝名和个人风格与品牌及TVC契合度高；



效果&反馈

传播期间，微博侧邀请【科技教主-娜娜】【吴小杰WJie】【科技头条榜 】【IT互联网资讯
】【科技九洲君】5个科技数码属性博主传播扩散，累计覆盖2006.6W+人，阅读量超723.6W+，累
计互动量超1.02W+；

账号 发布链接 粉丝量 阅读量 互动量（转评赞） 播放量

科技教主-娜娜 https://weibo.com/2722493191/LvqLaiPRk? 331.8万 106万 765 3.3万

吴小杰WJie https://weibo.com/2292724833/LvqD37JAb? 665.9万 158万 1794 21.2万

科技头条榜 https://weibo.com/1824868164/LvqF2BmtB? 209万 78.3万 1802 5.1万

IT互联网资讯 https://weibo.com/1575619643/LvqAYBp5V? 315.2万 316万 4217 5.2万

科技九洲君 https://weibo.com/2863918220/LvqRebVGC? 484.7万 65.3万 1659 12.9万

https://weibo.com/2722493191/LvqLaiPRk?
https://weibo.com/2292724833/LvqD37JAb?
https://weibo.com/1824868164/LvqF2BmtB?
https://weibo.com/1575619643/LvqAYBp5V?
https://weibo.com/2863918220/LvqRebVGC?


效果&反馈

传播期间，微博侧搅动【AMD中国】【联想小新】等官方账号主动扩散，累计覆盖104.7万+人；
艺人侧，【大张伟工作室】点赞官宣物料，撩动艺人粉丝团、后援会主动扩散；



效果&反馈

传播期间，于B站、抖音2个短视频平台传播扩散官宣物料；
B站侧，累计播放量19.9万，互动量（点赞、转发、评论）1.4万；官宣ID凭借其自然热度登录B站科
技排行榜，在榜时间超24h；



效果&反馈

截至目前，微博、微信、抖音、小红书等平台官方账号主动扩散大张伟TVC，累计覆盖48W+人，累
积互动量近3K；
其中，AMD中国官方微博TVC内容引发【联想小新】【惠普电脑】【小米笔记本】官方微博转发扩散，
累计视频播放量122.7W+，粉丝覆盖量416.3W+；



效果&反馈

传播期间，大张伟官宣ID于5月16日起在B站引发众多网友评论扩散，截至5月22日24点其视频ID持续
霸榜B站科技榜首页；
传播期间，网友对于从魔性视频开始的传播动作表示期待“在憋大招”；对标蓝厂代言人，对大张伟
大使身份表示认可；大核大显的slogan深入人心，与大张伟适配度高；粉丝侧，结合大张伟“住抽屉
梗”纷纷评论点赞；


