
红红虎虎谷粒多，百村干部斗直播

u 品牌名称：谷粒多

u 所属行业：食品饮料

u 执行时间：2022.01.10-01.29

u 参选类别：直播营销类
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背景&目标

项目背景：三重难关之下，谷粒多寻求春节营销破局之路



背景&目标

项目目标：



洞察&策略

如何将品牌营销活动变成全民都有参与感的国民大事件？

谷粒多在快手发起百村直播活动，以品牌实际行动践行国家助农主旋律，提升活动价值高度，同时结合用户春节DNA激发全

民参与感，带领千万用户红虎过大年！



媒介&执行

在预热期的氛围营造上，通过将谐音梗与表情包结合打造谷式海报、以及土到极致便是潮的土味儿预告，在强化谷粒多有梗有料的品牌形象

的同时、将谷粒多活动信息进行有效的软性传达。

激发春节DNA1：拉满春节期待值



媒介&执行

激发春节DNA2：春晚钥匙打开国民春节回忆

预告片 正片



媒介&执行

激发春节DNA3：百位村长携百村好年货火热PK，谷粒多实力助农格局打开！
在百位村长的阵容打造上，结合谷粒多目标市场区域情况选取来自河南、浙江等12个省份的100位村长在快手直播间为家乡好货代言，与谷粒多一起以

短视频直播的科技力量赋能新时代农人、助力乡村振兴；同时定制12省份虎年礼盒，从外包装纹样到礼盒内特产选品，都展示了谷粒多品牌的满满心意！



效果&反馈

不仅获得优异的媒介表现，谷粒多百村直播项目在伊利集团内部的众多开年项目中，夺得了整体评级及投放效果的第一名，获得客户内部一致好评！

谷粒多X新市井百村直播红火开年，交付满意答卷！



效果&反馈

价值向上而行收获央媒点赞，谷粒多沉稳落地开启长效运营！
在价值高度上，谷粒多百村直播项目收获央媒点赞，强化了品牌社会责任感，有效赋能品牌社会责任感；在品牌沉淀上，谷粒多账号涨粉318W，为品牌在快手长效运营打下了良好基础



效果&反馈

谷粒多案例经验思考总结：

案例分析


