
珠宝直播新视野，助力周六福实现商业新突破

u 品牌名称：周六福

u 所属行业：珠宝行业

u 执行时间：2022.06-07

u 参选类别：直播营销类



背景&目标

行业数据报告显示，在2021年1

月-2022年5月期间,周大生、周

生生等珠宝行业标杆品牌不断入

局品牌自播，同质化珠宝品牌太

多太杂，如何在同行中脱颖而出

？

如何脱颖而出？ 如何快速上
车？ 如何打造爆款？

后疫情时代的到来,用户通过抖音

电商多元化的场景进行消费,让珠

宝配饰行业线上渠道优势渐显。

周六福在直播电商上的战略布局

，相比同行步伐稍慢。

珠宝配饰大类作为非刚需型消费，在

抖音电商平台市场交易规模提升明显

，其中以Z世代为代表的年轻群体开

始加入珠宝配饰行业，呈现出年轻化

消费趋势。在珠宝行业前列品牌中，

周六福缺少年轻化的爆款去引爆Z世

代。



洞察&策略

面临两大挑战聚焦两大目标

战略目标

扩大周六福在抖音电商大盘市场地位，梳

理直播与投流之间相辅相成的关系，助力

周六福实现广谱人群市场拓展。

战术目标

精准锁定高价值用户，高效获客导流的同

时，提升场观活跃度，促进交易增长，降

低退货率。

面对珠宝直播电商的红海竞争格局，低成

本引流与精准高效触达成为周六福首要考

虑的问题。

提升周六福在抖音电商大盘整体渗透率，

如何有效规划流量与经营需要重点考量。



洞察&策略

专业的投放团队，规划、制
定符合大盘逻辑的投流内容
、时段、频次等，以短视频
引流，撬动抖音电商珠宝大
盘，抢夺流量先机。

主攻几款年轻化，价格中等产
品，打造“周六福专属”爆品
。如“小蛮腰吊坠”，以点带
面，渐进式稳固周六福品牌，
扩大在珠宝行业内的声量。

采取“一天一明星”策略，充分
利用明星名人效应，迅速在珠宝
行业直播电商上打出差异化。期
间每天与一位明星合作直播带货
，该明星直播只为周六福量身定
做，只带货周六福产品，打造“
周六福明星周专场”。



媒介&执行

明星专场需要快速起量，计划层

面开局以极速下单为主，快速测

试出起量竞价范围以及定向模式

。后续根据测试出价安排专业成

交提升转化ROI。

投流账户细化至转化目标、分时段、

分品、分人群、出价等，备用的账户

安排输出对应的不同的投流计划。制

定直播间运营和投流运营高效实时沟

通机制，有利于总体节奏的同频，通

过调整广告组预算和把控节奏。

优先高转化账户出价夺量，其他账户

保持原有水平，通过测试不同定向拓

展人群（如服装、美妆、娱乐等），

提升直播脚本和直播间的关注度，调

整放量节奏，并前置提升计划竞价能

力。



效果&反馈



效果&反馈
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面对珠宝直播电商的红海竞争格局，低成本引

流与精准高效触达成为周六福首要考虑的问题 。

提升周六福在抖音电商大盘整体渗透率，

如何有效规划流量与经营需要重点考量。

快速起量

促使极速下单

投放账户精细化运营

建立内部高效沟通机制

优化高转化账户夺量

定向拓展人群

短短20天

一举跃进千万级销量直播间！


