
梦之蓝M6+×百度
梦耀星空 中国航天空间站战略合作

◆ 品牌名称：梦之蓝M6+

◆ 所属行业：酒水

◆ 执行时间：2022.08-12

◆ 参选类别：内容营销类



相关视频

项目资料

https://www.bilibili.com/video/BV1YD4y1k7mf/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc

五期节目百家号链接（终版）：
第1期「问天实验舱」：https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_2362570184533295262
第2期「梦天实验舱」：https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_1894228985188485777
第3期「中国空间站」：https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_1789412192690647755
第4期「神舟载人飞船」：https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_2740681851631002992
第5期「天舟货运飞船」：https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_4897231920780129489

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV1YD4y1k7mf/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_2362570184533295262
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_1894228985188485777
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_1789412192690647755
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_2740681851631002992
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_4897231920780129489


背景&目标

• 2022年，中国空间站即将建成，中国载人航天三步走战略收官，是中国航天的“圆梦之年”。

• 2022年之后，中国将成为独立掌握近地空间长期载人飞行技术，具备长期开展近地空间有人参与科学

实验和综合开发利用太空资源能力的国家。
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作为中国航天事业合作伙伴“梦之蓝M6+”如何借助航天大事件点燃航天梦想！

背景



背景&目标

结合2022年中国空间站重要的时

间发射节点，把握每一次对用户

的高光触达。

需有效对资源进行整合，实现高

契合的营销组合。

利用创新的形式打造内容知识营

销体系，凸显品牌特点。

目标



洞察&策略

洞察：百度作为国民级搜索平台，承接用户上百亿航天航空搜索需求，正好符合洋河吸引对航天领域知识感兴趣的人群相

匹配。

策略：围绕中国空间站构建的核心节点，结合航天航空的IP内容，借助百度AICG的能力，打造与数字人度晓晓的内容合作、

以及数字人等创新web3.0的创意营销。

亮点：

1. 结合发射的核心节点，通过话题营销、致敬彩蛋、发射直播、品牌植入、内容共建等多方位、立体式合作，进行事

件信息触达。

2. 利用百度AIGC内容创作能力，与数字人共建内容推出航天公开课的核心知识，覆盖百度百科、百度APP、好看视频

等多渠道资源

3. 结合时下元宇宙热点，同步发布数字藏品，首创百度白酒行业首个元宇宙合作案例



媒介&执行

700+检索关键词

中国空间站

中国首个空间站

我国空间站

我国首个空间站

天宫空间站
……

问天舱

问天实验舱

问天实验舱发射

空间站问天舱

空间站问天实验舱
……

*数据时间：7.24-26

通过与航空相关的关键词搜索，以内容大卡，全域彩蛋，话题讨论等全方位资源进行整合传播。



媒介&执行

第一期 航天公开
课

片头赞助 片尾赞助

定制服装数字人主播

*数据时间：7.24-26

上线央视新闻网

官方权威助力

借助百度AIGC内容创作能力，洋河与数字人度晓晓共建核心内容推出《航天公开课》



媒介&执行

微博话题深度互动 OTT广告联动

百度域外资源联动，扩大传播影响力



媒介&执行

百度APP->数字藏品小程序 领取/购买 藏品
百度超级链备案交易，

获得藏品
领取数字藏品,参与抽奖

423万人
参与

60s售罄

3.5亿次
总曝光

推出百度超级链白酒行业首款数字藏品。



媒介&执行



媒介&执行

数字人 X 科普知识应用

此次内容合作上结合百度数字人“度晓晓”，

产出每次发射的内容科普视频内容，并实现

全网的信息传播。

Web 3.0 时代的创新结合，打造在元宇宙概念下的创新内容合作。

百度白酒行业首个商业合作数字藏品

伴随着每一次升空，会推出相对应的IP数字藏品，除了具

有一定的收藏价值，还能参与抽奖赢得洋河的互动礼品。



效果&反馈

结合航空大事件，洋河梦之蓝M6+实现百度全域内容生态赋能与智能互动，通过百度AIA- GROW
价值度量模型，项目总曝光突破30亿。

3.5亿+

全域实现覆盖-多形式触达 阵地化用户运营-强互动夯实心智

Gain 用户触达

内容激发用户参及持续影响

Obtain 用户转化React 用户互动

Weigh
资产管理

1.55亿+

Awareness
认知人群

423W+

Action
行动人群

30亿+ 运营资源曝光 17.64亿+ 数字藏品全域曝光本次项目曝光

开屏矩阵 搜索大卡 定制彩蛋 航天数字藏品

7280W+

Intention
意图人群

话题讨论 度星选 数字藏品
小程序

直播
&

公开课


