
「我就要这样生活」

u 品牌名称：OPPO Find N、伊利畅轻

u 所属行业：3C行业、食品行业

u 执行时间：第一季：2021.11.17-2022.01.15

第二季：2022.04.25-2022.06.07

u 参选类别：IP营销类



背景&目标

不断发力生活潮流趋
势的引领角色

小红书具有天然的生活和消费场景，却缺乏将生活趋势+消费场景整合的大型营销IP

平台视角 品牌视角 用户视角
乘平台趋势东风占领趋势

消费场景
获得有向往感的生活

方式

我 就 要 这 样 生 活



背景&目标

小红书作为中国最大的生活方式分享社区，创造了无数生活潮流趋势。
在流行趋势的背后，正在持续不断的涌现新的消费场景，并被用户复刻消费。

晚安小甜酒 滑雪 滑板租房改造 露营



背景&目标

小红书具有天然的生活和消费场景，却缺乏将生活趋势+消费场景整合的大型营销IP

乘平台趋势东风占领趋势消费场景 获得有向往感的生活方式

我就要这样生活

不断发力生活潮流趋势的引领角色

平台
视角

品牌
视角

用户
视角



洞察&策略

看到了明星和博主的梦幻联动，被真诚分享的生活态度鼓舞、get线上线下同款体验、

种草趋势生活与产品

收获高潜KOL背书与成长价值、用户正向评论与口碑、联动了线下商家资源联合助力

、趋势内容赛道的抢占（#飞盘 #露营季 站内高热搜索落地页均有IP内容）、销量的

间接转化（OPPO首销售磬）

持续的UGC增长，成就话题长尾价值（第一季结束后累计增长5000w），娱乐制造机

成为薯圈风云榜第三，站外热搜霸榜，两季活动总曝光高达13亿，客户复投（oppo

、伊利持续下单合作IP项目）

用
户

品
牌

博
主 借势IP传播期高速成长，正向口碑收获（参与博主刘逗逗在IP传播期涨粉30w+）

平
台



媒介&执行

小红书首档趋势生活系列IP

我们如何打造打造用户种草的爆款IP内容？

匹配「人」和「内容」 洞察趋势生活场景构建全链路内容消费互动体验

利用小红书内容洞察和数据追踪
，帮助品牌提前锁定趋势

围绕产品特点与洞察，匹配具有引
领感的明星博主与趋势内容

小红书首创「双视角+线上线下+多维
玩法」的整合营销新模式



媒介&执行

2021年10个趋势词的底层逻辑，趋势的本质是回归到用户当下生活的底层需求

国家形势
政策支持

社会环境
因素变化

群体生活
观念变化

冰雪热潮

国家政策大背景
冰雪旅游发展行动计划（2021—2023年）

民族自信，国家实力崛起
对中国品牌的扶持

外出露营

对外出有渴望，但疫情不稳定
主要选择个人或小众方式，更关注内心治愈

回家做饭在家健身
疫情以居家为主
刺激居家生活蓬勃，关注身心健康

无性别穿搭

无糖主义

女性力量崛起
女性有更大的选择话语权

一种新的生活理念，在疫情环境
以及新消费下，大家对健康的关注

国潮澎湃
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媒介&执行

我就要这样生活全面击中2022年趋势热词，给到品牌洞察先知的底气！

2022年趋势预判
原则上，一般趋势在短期内不会有翻天覆地的变化但会有新的小趋势出现

飞盘运动 宅家调酒 义工旅行 城市寻宝

国家政策
大势不变

疫情好转
「走出去」

个体观念
精神世界

宅家调酒 义工旅行
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媒介&执行

围绕产品特点与洞察，匹配具有引领感的明星博主与趋势内容
站内外视频内容总播放量2500万+ 以丰富的露营内容增添话题讨论

产品力传播难破局
单一颜值导向的种草角度：过往折叠机型在小红书传播做创新做新亮点难
Find N卖点传播难整合：手感、悬停、分屏等多个卖点较难整合呈现

以品牌一己之力难以撬动特定场域人群
高端人群：高端人群是泛化概念，在传播规划中较难真正全面触达
时尚/效率人群：精准投放不足以形成深入透彻的认知影响
小红书特色人群：既打出自身特色，又能真正引领平台用户兴趣趋势较难

!""#$%&'()*

+,-#./&'()*

012#3456789:

;<#=>?@3ABCDEF

GHI#JK$%

当品牌成为内容的一部分，用户在种草生活方式的同时，实现场景化的产品种草

匹
配
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人
﹂
和
﹁
内
容
﹂



媒介&执行
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站内外视频内容总播放量1300万+ 以综艺化手段产出共创爆文，留存品牌内容资产

新锐白领

年轻/精致/追求健康和质感

何超莲：豪门千金

破产兄弟：户外博主

造洋饭书：美食博主

西门大嫂：精致时博

DeeenaM：运动博主

自然
无添
加

高蛋
白



媒介&执行
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畅轻蒲公英博主定制合作，通过户外/美食博主笔记

增加美食露营酸奶印记

畅轻与IP形成强关联，上下游词中前5位均为活动词

“畅轻”笔记热词排名中，“露营”关键词上升900+名

帮助品牌在趋势内容结合中挖掘人群喜好需求，深度参与并影响品牌策略投放！



媒介&执行

创造小红书首个「双视角+线上线下+多维玩法」的整合营销新模式
娱乐营销创新性玩法，持续反哺社区，两季话题近1亿，并在项目结束后持续增长，目前已1.5亿+

打破传统单一系列短视频输出模式

官方记录+嘉宾直拍双视角

更多元正式，多账号多形式

卷入更多用户跟风模仿

线上与社区6家露营基地联动，共同宣发

线下去露营基地拍摄露营视频，

给用户提供具有向往感的露营生活

吸引用户找同款，并前往线下复刻打卡，

笔记回流线上，在站内形成规模化种草形态

打破传统单一系列短视频输出模式

官方记录+嘉宾直拍双视角

更多元正式，多账号多形式

卷入更多用户跟风模仿

线上与社区6家露营基地联动，共同宣发

线下去露营基地拍摄露营视频，

给用户提供具有向往感的露营生活

吸引用户找同款，并前往线下复刻打卡，

笔记回流线上，在站内形成规模化种草形态

构
建
全
链
路
内
容
消
费
互
动
体
验

丰富的互动产品，让用户沉

浸式深度探索线上线下

同款内容体验



媒介&执行

参与
讨论

绑定文化

关注IP
只是第一步

品牌产品种草

以品牌产品为驱动力的生活方式种草

绑定文
化

六大营地梦幻联动，直戳露营爱好者心窝

花絮卡段精准满足实用&情绪需求

参与互动
模仿跟风
UGC

扒同款
观看
卡断

参与活动

话题热度居高不下

构
建
全
链
路
内
容
消
费
互
动
体
验

娱乐营销创新性玩法，持续持续激发存量用户参与活动，两季笔记投稿量近6w



媒介&执行

TOB 营销站位，与品牌营销携手共成长；TOC 面向年轻群体，发散热点议题；两季站外话题浏览量2.2亿

站外针对不同群体，选择不同渠道，输送用户需要的价值信息
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TOB 传播重点：
深度粉丝品牌营销合作，挖掘小红书营销新亮点
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效果&反馈

站内外活动总曝光

13亿+
近1亿

5.4万 3850万2.2亿

话题浏览量（前台数据）

站外话题浏览量 话题笔记投稿量 IP站内外总播放量

第一季6亿+；第二季7亿+

第一季5500w+；第二季4000w+

第一季2.4w+；第二季3w+ 第一季1350w+；第二季2500w+

项目结束后话题仍在不断增长

目前已1.5亿+

第一季7000w+；第二季1.5亿+



效果&反馈

Find N : 302128
P50Pocket：169514

期间总搜索量对比

准确激发机型持续的搜索兴趣热度
期间超越头部友商竞品近1倍
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大热兴趣趋势内容准确命中目标人群
搜索机型的用户与计划高度匹配
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效果&反馈

搜索侧

品牌搜索指数持续攀升
站内酸奶品类搜索排名上升

用户侧

产品相关笔记数量大幅上升
品牌相关笔记数量频出高峰

增长30.6%

“畅轻蛋白时光”关键词排名上升53名，对比投放前
，搜索指数增长42.7%

增幅达到2000%

增长40.3%
活动结束后，讨论度仍保持上升态势

149名

96名

伊

利

畅

轻


