
小红书野奢秘境漫游

u 品牌名称：vivo

u 所属行业：3C行业

u 执行时间：2021.09.01-10.30

u 参选类别：场景营销类



结案视频

项目资料

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://xhslink.com/AY9vmk

http://xhslink.com/AY9vmk


背景&目标
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小红书官方十大趋势报告
2021年：冰雪热潮、治愈式旅行、外出露营
2022年：冰雪正当潮、山系生活、城市漫游

户外出行连续两年占据十大生活趋势中三席
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小红书用户各兴趣垂类搜索规模 出行排Top3



背景&目标

借助出行趋势热潮和
“住好民宿来小红书”心智
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规模化联动民宿酒店资源
实现线上+线下体验整合

三方联合营销
小红书×民宿酒店×品牌

下一个小红书趋势在哪里？

借势

整合

达成



背景&目标

时尚
美妆
美食
出行

家居家装
娱乐
影视
素材

兴趣爱好
科技数码
运动健身
母婴
宠物
文化
游戏
汽车

星座命理
医疗健康
生活记录
减肥

正餐
去处

合集类攻略
传统景点攻略
美食探店
出行攻略
穿搭

购物地攻略
家居用品
箱包
鞋靴

民宿酒店攻略
配饰

美食教程
家用电器

人文风光展示
烘焙&甜品教程
明星娱乐资讯
美食展示
知识科普

出行
时尚
知识
美食

家居家装
美妆

医疗健康
影视
资讯

科技数码
母婴

运动健身
娱乐

兴趣爱好
素材
文化
潮流
减肥
摄影

生活记录

箱包
美食教程

彩妆
穿搭
美甲

出行攻略
护肤
配饰

明星娱乐资讯
发型

美食测评
装修

个人护理
电视（图文）

正餐
移动数码
文字素材

鞋靴
手工
家具

一级兴趣标签 二级兴趣标签 一级搜索品类 二级搜索品类

匹配目标人群偏好的绝佳赛道——户外出行
兴趣总结

对造型、拍照、自拍等有
较强需求

对出行有强烈的兴趣倾向

箱包、配饰、护肤等表明人
群往可选、轻奢消费倾斜

要潮流

要享受

还要晒

小红书的高端人群偏爱什么？

vivo X80 系列目标人群：高线用户兴趣画像



背景&目标

露营兴趣标签热搜词

4月 6月 8月 10月 12月 2月

野奢近一年搜索趋势
露营

秋天的第一场露营
一起去露营
露营装备
帐篷

无痕露营
张震岳露营
露营穿搭
户外
野奢

帐篷推荐
露营拍照

「野奢」进入露营热搜词TOP10

NO.10
数据维度：
近一年

匹配目标人群偏好，定位更精英化的「野奢」赛道，营造vivo X80向往感

3/8/21 5/8/21 7/8/21 9/7/21 11/7/21 1/7/22

近一年「野奢」笔记曝光表现
一年内曝光量+213%

营造产品TA向往感的生活方式

「野奢」是人们在城市生活之外、回归自然的精神追求
承载着人们对美好生活的向往，「野奢」的背后，是精神的奢侈
vivo不止是拍照手机，它陪伴我们探索世界，寻找生活多元可能

人群TA升级



背景&目标
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全面升级
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洞察&策略

对小红书社区的反哺价值

夯实心智

拉新入驻

激活资源

帮助社区加深用户“住好民宿来小红书”的心智

加固民宿商家和小红书的关系
合作酒店粉丝量上涨、成交表现优异
2家民宿上榜官方5月人气酒店推荐

通过项目合作拉动麦大湿丹波意象酒店
入驻、开店铺、并有用户下单
成为官方6月好宿推荐封面



媒介&执行
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媒介&执行

小红书联动野奢酒店和品牌 形成联名效应 实现站内外三方联合营销

酒店 品牌



媒介&执行

站内邀约近百位博主/明星发布出行笔记 ； 站外营造向往感话题引发网友真实讨论

抓住用户五一出行心智

C端

微博话题#眼睛和灵魂总有一个在云南#初发布即收获
微博视频榜TOP7

借助微博总榜热搜#这大概是洱海最好的表达吧#带双
话题传播PGC内容

站内 站外

微博话题阅读量 1886万+

B端

13篇行业稿件宣发 寻找世外桃源生活

传播策略升级



媒介&执行

定位「野奢」赛道，借助社区资源，触达小红书用户向往的美景地，精选野奢酒店
遍布全国各地，反复沟通当地疫情政策，最终达成9家资源置换深度合作

松赞
香格里拉

大乐之野
中卫

墅家
雪嵩院

尧珈
养心墅

明月松间
洱海

麦大湿
丹波意象酒店

富春山居
高尔夫度假村

野语
野景酒店

悬崖上的
天空之城

丽水悬崖 德钦雨崩 藏式酒店 川西观星 大理洱海 杭州山居 中卫沙漠 玉龙雪山 绍兴山谷树屋

沙漠笔记64w+ 雪山笔记88w+ 山谷笔记27w+杭州笔记708w+大理笔记171w+川西笔记171w+香格里拉笔记30w+梅里笔记4w+悬崖笔记31w+

精选小红书用户向往的美景地 达成9家风格多样的野奢酒店合作



媒介&执行

@胡一 @阮遇 @叶航成 @纯白夫妇@梨涡允允@陆仙人 @壶提提@zhangdarl in@倪磊楚

49.6w粉丝 18.8w粉丝 67.3w粉丝 92.2w粉丝 135.5w粉丝 66.4w粉丝 18.5w粉丝 22.2w粉丝 23.3w粉丝

情侣旅行 高知旅行 知性旅行 个性时尚 清新时尚 复古怀旧 颜值随性 颜值时尚 俏皮情侣

一周内完成全国9地酒店所有打卡拍摄，去向往感目的地打卡野奢美景，博主自用式种草产品

对应不同酒店风格 匹配不同个性博主 人景合一 成就电影级美景大片

丽水天空之城 德钦雨崩 香格里拉藏式 川西高原观星 大理洱海 杭州江南山居 中卫沙漠 玉龙雪山 绍兴山谷树屋

9条视频笔记总互动量近7w，其中2条笔记超1.5w赞



媒介&执行

香格里拉篇松赞 洱海篇明月松间

中卫篇大乐之野 绍兴篇尧珈·养心墅

杭州篇富春山居度假村

丽水篇悬崖上的天空之城德钦篇野语野景酒店

马尔康篇麦大湿丹波意象酒店

丽江篇墅家雪嵩院

全程使用vivo X80 Pro拍摄视频 电影级大片质感 展现内容种草力
内容即产品力的影像表达

多物料产出 1条宣传片+9条博主打卡片+1条总结片 共14篇笔记，超千赞爆文笔记12篇 视频站内阅读量280w+

❤ 1.6万 ❤ 2万博主+官号❤ 7400+博主+官号❤ 7300+

产品力升级



媒介&执行

以香格里拉·松赞篇为例

美景大片多重细节小巧思 种草vivo新机强大功能 创新产品加码影像表达

内容IP小红屏首次亮相
宣传片❤ 3600+

在 湖 边 、 树 林 感 受 微 风
蔡 司 电 影 人 像 风 格 化 旋 转 光 斑

去 藏 民 家 感 受 风 土 人 情
超 级 合 影 每 个 人 脸 庞 都 清 晰

设 计 统 一 开 篇 形 成 系 列 感
举 起 手 机 进 入 v i v o  X 8 0 拍 摄 的 世 界

观 摩 松 赞 的 唐 卡 画 室
暗 光 环 境 展 现 微 光 手 机 夜 视 仪



媒介&执行

官号发布 8条

品牌发布

博主发布 9条

酒店发布 14条
站内话题累积笔记数 2.3万+，其中10+篇超5000赞

小红书×酒店×品牌三方联合营销

博主发布 9条

从X70一个露营地周末活动 到九家野奢酒店同期迸发 规模化效应升级

营销价值升级

博主发布 9条
博主发布 9条



媒介&执行

任务打卡累计互动13万+次

用户打卡积分 兑换vivo新机、价值上千元酒店免单券

从硬广投放 到内容IP合作 更多UGC玩法 给用户线上线下的野奢体验

2021年vivo X70 2022年vivo X80
#48小时周末重启计划 #野奢秘境漫游

话题浏览量是去年的10倍+
话题参与人数是去年的40倍+

活动H5打卡积分 兑换奖品 线下实现拔草 主动发布笔记



效果&反馈

4.304.28 4.294.27 5.1 5.2 5.3 5.4 5.5 5.6

贴 纸

火焰话题

小红屏

话题页/活动H5

5.18 5.27

活动品专

5.9… … …

信息流

宣传片官号
发布

香格
里拉片

洱海片 中卫片
9地
海报

9地
总结片

博主
发布 9条博主视频笔记

酒店
发布

9条打卡
视频

资源
排布

宣发 站内外
宣发

奖品兑换

9地氛围
感海报

公司内宣
活动



效果&反馈

1 . 7 亿 +

1 7 9 4 万 +

站 内 总 曝 光 量

话 题 页 浏 览 量

2 8 0 万 +
站 内 视 频 阅 读 量

1 8 8 6 万 +
微 博 话 题 阅 读 量

1 0 0 万 +
站 外 视 频 播 放 量

数据截止2022年5月27日



效果&反馈

IP合作沉淀超千赞爆文笔记 12篇

4月22日 4月25日 4月28日 5月1日 5月4日 5月7日

vivo X80搜索大涨4.6倍(4.22~5.9)

大涨465%
（4.30峰值 vs 4.25发布日）

数据周期：2022.4.28~5.10

用户评论直接表达被产品种草

实现品牌与「野奢」赛道的深度绑定

数据周期：2022.4.28~5.20

• vivo X80在野奢笔记中成为高热关键词

野奢相关笔记关键词TOP50 品牌将项目产出物料
进一步在微信朋友圈

进行广告投放

• 野奢赛道下 品牌词 vivo Top1


