


传播背景：互联网用户和日均时长趋稳，存量争夺阶段已来



洞察&策略：紧扣美团用增业务需求，驱动美团流量业务闭环



洞察&策略：总体方案-建立ROI优化模型，场景化用户触达提升转化



媒介&执行：契合美团平台站内业务，构建多样化人群包



媒介&执行：RTA离线对接，实现量级正向提升



媒介&执行：精细化素材定制，强化用户心智，建立本地生活联想



媒介&执行：DPA+RPA商品智能动态推荐，个性化导购



媒介&执行：AI创意生成，多元创意一键实现



媒介&执行：非竞争资源位拓展，提升大促期间流量竞夺展示机会



媒介&执行：智能物料审核平台，先投后审素材投放大幅提效



媒介&执行：自有+头腰尾部流量多驱，用增效能plus



媒介&执行：人机耦合的反作弊系统，实现流量双重过滤



媒介&执行：AI“手”“脑”加持，IDP+IOP双平台增量提效



媒介&执行：OCPX智能算法优化，获得更高用户转化



效果&反馈：投放周期内助力美团千万级用户促活，成为头部供应商



附录：科大讯飞——海量自有AI建模数据+自有流量池资源


