
云朗太鲁阁马拉松：大自然应援团

u 品牌名称：花莲县马拉松路跑协会

u 所属行业：观光业

u 执行时间：2022.02.16-03.05

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容合作



结案视频

项目资料

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

【case film【雲朗太魯閣馬拉松】大自然應援團 (2022)】
https://www.bilibili.com/video/BV1GT411N7LZ?share_source=
copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9

https://www.bilibili.com/video/BV1GT411N7LZ?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9


背景&目标

「云朗太鲁阁马拉松」
拥有与其他马拉松截然不同的独特资产

品牌背景

那就是「国家公园峡谷赛道」的

自然资源与天然美景



背景&目标

品牌任务

除了跑者亲身体验外
如何将赛事的独特之处传递给社会大众?



洞察&策略

TA insight 太鲁阁马拉松

将生硬的运动赛事，转换为具娱乐性的内容
感染一般大众，产生兴趣及好感！

STRATEGY

有人说…
跑马拉松是孤独的运动
只有跑过的人才会懂

其实…
绝美的大自然太马赛道

正用它的声音、温度、空气…
沿途为跑者喝采



洞察&策略

用自然应援大自然
CORE IDEA



洞察&策略

最自然的蔬果乐器
为最自然的马拉松配乐！

运动赛事x音乐艺术

创意亮点/表现方式



媒介&执行

利用真实蔬果制作成各种乐器
并由专业音乐人作曲

将丰沛的音乐结合热血的赛事画面，为马拉松选手演奏应援
使人沉浸在太鲁阁马拉松氛围中，获得听觉与视觉的双重享受!

作品执行

STEP1 主题影片



媒介&执行

作品执行

主题影片推出后
网友纷纷好奇：「蔬果怎么可能吹出悦耳乐曲？」

创意团队趁着讨论声量达到高点时
正式推出制作自然蔬果的「幕后花絮」

向大众展示蔬果乐器的真实性，更为整体宣传增添趣味性与讨论度

STEP2 幕后花絮



媒介&执行

主 题 影 片 社 群 操 作

强化自然美景赛道
维持太马的独特性

幕后花絮与社群素材
引发网友兴趣与共鸣

媒 体 操 作

建立品牌好感 创造品牌互动

宣传影片概念
扩大触及目标族群

提升品牌声量



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈


