
纽迪希亚2022年世界过敏日整合营销传播

u 品牌名称：纽迪希亚

u 所属行业：奶粉

u 执行时间：2022.06.09-07.31

u 参选类别：母婴类



结案视频

项目资料

https://weibo.com/2398293834/LALbhfRFA?pagetype=profilefeed

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频



背景&目标

背靠纽迪希亚百年品牌历史、拥有产品硬实力的纽康特

在行业的品牌口碑和市场份额占领上较为出色

ü 收获了良好的用户口碑，成为大多中国儿科医生首推的氨基酸奶粉品牌

ü 市场份额领先的氨基酸奶粉品牌



背景&目标

婴幼儿过敏现象高发，大

多消费者缺乏认知

婴幼儿食物过敏已成为全球性的公共

卫生问题，然而很多宝妈存在对宝宝

过敏根源了解不足、对轻微症状不重

视、对治疗方法认识片面等问题。因

此，亟需加强该品类的市场教育。
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但品牌与消费者沟通上仍面临困境

特医品类因合规性推广受

限，品牌曝光受限

纽康特作为特殊医学用途配方食品，

其传播推广和售卖皆受合规性影响，

主流媒体硬广点位限制。

03 
如何精准圈定TA？找准对

的人

中国过敏潜在人群巨大，且市场需求

日益扩张，对品牌实现用户拉新利好。

但实现用户拉新的前提是精准投放，

那么，品牌在哪才能覆盖到潜在目标

人群呢？
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背景&目标

借助世界过敏日节点整合营销传播

强调「远离过敏，从氨基酸配方开始」的品牌主张

对消费者进行市场教育，夯实行业专家形象占位

是纽迪希亚2022年亟需完成的课题



洞察&策略

Step1 母婴垂媒宝宝树合作，精准狙击目标TA

作为国内TOP1的母婴社区宝宝树，拥有用户体量大、用户活跃度高等优势，借助多个黄金硬广点位

的曝光，实现覆盖目标人群站内全链路，能精准有效触达目标用户。

Step2 借权威专家大V影响力，打通用户信息获取到品牌信任建立的链路

据调查报告数据显示，医生专家推荐是宝妈们最主要了解抗敏产品的途径，借助专家直播、KOL内

容营销、创意交互H5 「特爱抗敏学院」作为载体驱动目标人群，提升品牌的优势认知。

Step3 借势世界过敏日节点，为品牌曝光增长助力

利用世界过敏日关注热度，配合有价值有创新性的内容做承载，引爆品牌氨基酸特配品类第一心智。





媒介&执行

育儿专家抗敏公开课直播
补强市场过敏心智教育，为品牌背书

Step1 Step2 社媒投放精准触达目标TA
导流专家直播间，助力品牌用户拉新



媒介&执行

Step4 特爱抗敏学院H5承载抗敏知识
撬动潜客兴趣，拓宽用户沟通入口

Step3 母婴社区宝宝树深度合作
放大过敏日IP势能，多频触达目标TA



媒介&执行

打出KOL花式传播组合拳
为品牌扩大传播广度和深度

Step5



媒介&执行

专家直播：借育儿专家行业影响力，以科普教育唤醒用户需求，
以需求连接品牌价值

崔玉涛等五大权威育儿专家坐镇

崔玉涛等五大权威育儿专家医生直播，在线解答消费者过敏疑问，补强品牌抗敏市场教育，为品牌背书，快速建立

消费者信任。



媒介&执行

社媒投放：朋友圈广告&微博粉丝通精准定向目标TA，强势曝
光直播资讯，带动品牌公众号增粉

利用兴趣标签精准定向目标人群，巧用育儿专家崔玉涛形象和直击用户痛点的文案，拉近品牌与“敏妈”的距离，引发

用户点击关注专家直播。

（外层素材） （长图文落地页） （公众号页面）

朋友圈广告

（视频素材） （直播预约&直播间页面）

微博粉丝通



媒介&执行

头部母垂IP合作：宝宝树黄金点位强曝光+深度内容沉淀，覆
盖目标人群站内全链路，实现“品效”收割

• 开机大图
• 信息流
• Banner
• ……

多流量入口包围 专题页承接

内容分发

黄金硬广强曝光 抗敏白皮书权威赋能
多形式/内容分发抓取

用户
品效收割

纽迪希亚露出

• 专家直播间

• 文章

• H5游戏
• 话题聚合页

• 好物推荐
• ……

投放总曝光量达4438w+



媒介&执行

创意互动H5：搭建「特爱抗敏学院」H5，抗敏知识驱动宝妈
群体关注，打通用户沟通入口

抗敏故事征集 过敏知识问答+专家直播

真实的抗敏经验分享，突显氨基酸配方
优势，为品牌积攒口碑和好感度

母婴奖品吸引用户参与轻量知识问
答互动，围观专家直播

H5总浏
览量达

242,677

引导页&总览页



媒介&执行

KOL内容种草：发挥不同渠道资源优势，公众号&微博育儿大V
双发力，最大化覆盖目标人群，形成种草势能

科普教育
科普氨基酸奶粉抗敏优势

实现目标人群产品的心智教育

精准渗透
讨论交流宝宝抗敏经验

精准捕捉目标用户，渗透品牌认知

持续触达
二创直播切片实现长尾效应

持续触达目标客群

公众号专业育儿营养师 微博母婴育儿类垂类KOL

营养师文利

@部落落联盟盟

营养师米米妈

@媛妈蔡老师

@营养师Nina

@斜杠主妇小鱼

视频号母垂KOL

@育儿汇

@母婴期刊

@母婴推荐

@名人育儿录



效果&反馈

社媒投放
总曝光量

1亿+

H5
曝光量

24.2W+

全平台
直播观看人次

100W+



效果&反馈

BRAND

品牌价值势能迸发
开启特奶行业营销全新赛道

在市场抗敏需求旺盛之际，通过

权威育儿专家直播背书，传递品

牌倡导的科学喂养认知，有效建

立消费者信任度，为行业开辟一

个新的赛道。

USER

精准撬动潜客需求
触达广阔的母婴人群市场

通过专家直播、垂媒宝宝树、公

众号/微博KOL内容种草等营销动

作构建内容矩阵，精准触达目标

TA，快速提升潜客的认知。

MARKET

扩宽用户拉新入口
助力品牌生意持续增长

宝宝树专题文章、公众号/微博头

部KOL合作，进行目标客群拦

截，刺激用户购买动机，打通科

普教育-品牌信任-销售转化链

路。


