
寻找植人计划

u 品牌名称：台新金融控股股份有限公司

u 所属行业：金融业

u 执行时间：2022.08.17-09.30

u 参选类别：移动创意作品类-H5



背景&目标

BACKGROUND

后疫情时代
加速全球企业

对绿色环境永续议题重视



背景&目标

BACKGROUND

身为全台第一家全面启动净零金融业

以ESG (Environmental、Social、Governance)

向大众传达品牌使命与永续精神



背景&目标

BRANDMISSION

台新透过减碳植树带领消费者一起实践绿色生活

当所有品牌都在种树

台新如何种进消费者的心？



背景&目标

STRATEGY

沟通策略

邀请TA一起成为绿色生活的创新实践者



营销策略
1. 结合品牌数字化定位与TA兴趣点，设计「养成游戏」机制吸引TA参与
2. 「客制化设计」让TA成为独特「植人」：当TA完成在线种树，台新线下也为你种树
3. 游戏过程融入TA在社群上最爱参与的「心理测验」，促动社群分享动能

作品展示



• 创意表现方式：结合品牌吉祥物「狮马特」，设计插画风格Intro介绍页，邀请消费者一起在线种树成为植人

作品展示



• 创意表现方式：「客制化」小树造型，可任意填色并改主题背景。其中主题背景与三名「知名意见领袖」合作设计

作品展示



• 创意表现方式：「客制化」小树命名，结合心测得到不同「植人结果分析」(可截图分享)，最后小树养成页可浇水互动

作品展示



• 创意表现方式：设计「植人随堂考」置入永续教育正向倡导，正确解答方能浇水(动画)让小树茁壮。可分享各社群渠道

作品展示



• 创意表现方式：设计「植人手册」置入品牌永续活动，让消费者了解更多永续减碳行动并与品牌一起实践绿色生活

作品展示



• 知名意见领袖合作：邀请「豆苗先生、呗姬、猫日」设计专属主题背景供TA选择，并支持永续减碳精神

【豆苗先生】主题设计 【呗姬】主题设计 【猫日】主题设计

作品展示



RESULT
• 作品传播渠道：Facebook、Instagram、LINE LAP、Google关键字

Facebook Instagram LINE LAP Google关键字

作品展示



• 成果：上线一个月(2022.8.17-2022.9.15)：(预定2022.9.30结束)

1.  曝光量已达 15,391,613 次 ，KPI达成率 334% , 超乎客户期待！

2.  互动数已达 108,759 次 ，KPI达成率136%，品牌好感提升！

3.  进入网站互动人数 24,199 人 ，网站互动参与度84.65% ，社群互动极佳！

效果&反馈



• 成果：吸引知名意见领袖自主分享

桑洁鱼
sunjadefish

电商人妻
ec.wife

内内
nene_shao

豆苗先生
mr.doumiao

呗姬
594becky

效果&反馈



• 成果：吸引消费者社群分享扩散

效果&反馈



PTT口碑文章自主讨论 中时新闻网报导

• 成果：口碑论坛渠道消费者热烈讨论，并吸引媒体采访报导

效果&反馈


