
谷雨：国货护肤新贵的品效破圈公式

u 品牌名称：谷雨

u 所属行业：美妆行业

u 执行时间：2021.03-12

u 参选类别：新消费品牌营销类



背景&目标

• 【行业维度】国货破圈难，品牌力亟待弯道超车

• 【品牌维度】立足美白功效，打通品牌-产品-用户

• 【用户维度】做用户心中新的“白月光”

随国货护肤产品市场规模不断扩大，品牌间竞争激烈，作为新锐国货品牌，谷雨在竞争红海中需要
弯道超车；其次，在高端护肤市场爆发式增长趋势下，如何展现谷雨品牌力并逐步实现产品溢价，
同样是品牌营销的痛点。

谷雨品牌的营销核心新品围绕美白展开，但美白赛道长期被一线国际大牌占据用户心智，谷雨如何
通过美白产品立住品牌，赢得用户，卖好产品，是其营销传播过程中的三大命题。

美白常年处于护肤诉求NO.1，但用户在选择美白产品时往往首选国际大牌，谷雨不仅需要打破困
局，同时需要增加用户忠诚度，快速上升为消费者心目中的白月光品牌。

谷雨背景



背景&目标

平台背景

2020年美白护肤赛道竞争激烈
小红书为2021年谷雨品牌成长提供广阔蓝海

20年4个季度美白类目热搜品牌产品热搜TOP10

4季度美白产品TOP10均被国际大牌占据

美白精华 美白身体乳 美白面膜 美白牙膏 美白沐浴露 美白水乳 美白牙贴 美白面霜 美白磨砂膏美白护手霜

20年全年美白产品种类热搜TOP10

精华类大行其道潜力赛道提供发展机会



背景&目标

玩透小红书品效合一 打开国货新格局

向新国货护肤标杆品牌全力成长

新格局 新高度 新人群
打破现有竞争格局
提升新品市场占有率

品牌声量到达新高度
建立更高的品牌调性

新人群不断拓宽
撬动高消费人群关注



洞察&策略

!"#$%&'

()*+,-.

'/01234

爆品塑造 = 赛道空缺+人群需求+爆文策略

品宣升级 = 平台力+达人力+节点力

站内闭环 = 官号+商城+自播

+

+

=

生意增长有效种草

品效破圈公式：可借鉴可增长可循环可复制

2021年成为谷雨爆发式成长的关键之年
小红书助谷雨实现国货白月光的成长破圈



媒介&执行

谷雨的种草成长策略——

3/3新国货护肤品效合一成长公式

助力谷雨实现从站内到站外的全面爆发

爆品塑造 = 赛道空缺+人群需求+爆文策略

品宣升级 = 平台力+达人力+节点力

站内闭环 = 官号+商城+自播

+

+

=

生意增长有效种草



媒介&执行
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2020年2月-4月面霜类目热搜词

美白精华

美白面膜

美白水乳

美白面霜

美白洗面奶

2020年2月-4月【美白】热搜词
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赛道机会-美白面霜站内存在空缺

公式1 爆品塑造 = 赛道空缺+人群需求+爆文策略
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质感调性升级-低单价印象的品牌联想
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爆品种子选手确定

谷雨美白奶罐
产品为品牌拉动新人群
品牌焕新升级做基础准备
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媒介&执行

公式1 爆品塑造 = 赛道空缺+人群需求+爆文策略
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谷雨美白奶罐

全肤质平价水乳 美白抗老 学生党护肤套装

全线产品搭配早C晚A搭配品牌调性内容 网感沟通方式

攻
守

攻坚新人群拓宽影响力
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干皮/敏感肌沟通 !"#$%

（撬动油皮用户关注）

美白细分化内容 &'()*+,-.

（场景内容触达更多潜在用户）

高调性内容
稳守

学生党人群

一个被市场需要的产品-击中用户需求痛点



媒介&执行

公式2 品宣升级 = 平台力+达人力+节点力
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深合作 扩影响

3月|潮流季盛事
为谷雨注入时尚基因

6月|国货节
夯实谷雨国货地位

12月|惊喜双旦
品牌&产品力双收

浅试水

联名礼盒



媒介&执行

公式3 站内闭环 = 官号+商城+自播

官号内容 商品 品牌自播 商城

小红书商城

护肤品牌
销量TOP3

长期精细化自运营
自闭环效果喜人

*数据周期 2022年上半年



效果&反馈
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21年 VS 20年谷雨兴趣人群年龄对比

2020 2021

人群缺口得到填补 品牌知名度全面扩散

补齐人群缺口

小奶罐面对竞争激烈的护肤赛道

品牌稳居美白面霜TOP1

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

站内品牌热搜全年实现飞跃式成长
2021全年谷雨品牌热搜趋势

站内：爆品塑造成功 人群结构完善 品牌热度提升



效果&反馈

站外：生意持续增长 品牌力飞跃式提升 破圈公式验证有效

连续三年
GMV增速

200%
美白面霜
天猫销量

TOP1
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2022 Q1
品牌偏爱调研
上榜TOP5


