
广丰赛那×LCP大师：人生版图，越拼越幸福

u 品牌名称：广丰赛那

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2022.06.19-06.30

u 参选类别：汽车及交通运输类



结案视频

项目资料

https://weibo.com/7157120467/LypIEDud1

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://weibo.com/7157120467/LypIEDud1


背景&目标
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2021年，

中国自主品牌乘用车销量增长23%
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与广丰赛那一样，

众多MVP车型瞄准家庭场景演绎产品



背景&目标
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对广告套路

免疫力极强

靠USP打响第一波话题

赛那无望

换包装、换场景、新故事...
“都市奶爸”见多识广，见招拆招

MVP中的三好生，难以惊艳
深刻第一印象，是个难题



洞察&策略

you are what you buy？
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消费主义时代，消费价值巨大的中产男性，
永远不缺具体清晰的、品牌化的生活指南。
但这真的是“都市奶爸”所需要的吗？



洞察&策略

you are who you are!
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回首初出茅庐时，从不是品牌告诉他们何为理想生活，
而是在滔滔不绝的畅想中，一点点拼出理想未来模样。
而如今，想象变成经历，经历塑造了自己，
也期待着想象力继续导航，开启更多美好生活。
所谓人生，都是想象力的延伸。



洞察&策略
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乐高作为适合3-99岁的“玩具”，陪伴过他们作为“孩子”身份的成长，
也陪伴着他们作为“爸爸”身份的成长，连结奶爸心中最柔软的时光；

step1：
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正如抛下各种消费主义打造的“人生典范”，携手LCP乐高大师蒋晟晖，“抛下图纸”
第一人，做超级奶爸神队友，携手去乐高世界里找幸福生活！

step2：
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洞察&策略

BIG IDEA ——
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携手乐高专业认证大师蒋晟晖，以20万颗乐高颗粒复刻三大家庭幸福场景，
讲述背后的创作故事，结合个人经历，立体化呈现赛那#越拼越幸福！



媒介&执行
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媒介&执行
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老街有灵，收纳着三代人的幸福记忆。不胜富裕的年代，爷爷奶奶曾经在摆摊，守护好小日子；经济发展的年代，
爸爸妈妈曾经在此风风火火，置办几大件；而如今幸福平稳，孩子们自由自在地穿梭，仿佛受到了时光的庇荫。

创意视频

老街篇：https://www.163.com/v/video/VK95BSO9V.html

https://www.163.com/v/video/VK95BSO9V.html


媒介&执行
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和家人一起探索自然，越是天高地阔，彼此的链接越是紧密。
阳光暗下，营灯亮起，看束束下的美好家庭剪影，便是陪伴家人的最大意义。

创意视频

露营篇：https://www.163.com/v/video/VK95C33CA.html

https://www.163.com/v/video/VK95C33CA.html


媒介&执行
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爷爷奶奶在大树下乘凉，爸爸妈妈还在外头上班，孩子们挥霍着漫长的夏日暑假，等待爸妈回来满载的礼物...
回忆中最普通的一天，也酝酿着万千幸福。

创意视频

庭院篇：https://www.163.com/v/video/VK95CAE2B.html

https://www.163.com/v/video/VK95CAE2B.html


媒介&执行

作为前赛那车主：
与它共度的时光，始终在丰富着我
对生活的无限想象。

作为CLP大师：
追梦路上，坚持自己的想象力导航，
让梦想成为现实。
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LCP大师蒋晟晖-态度视频

作为超级奶爸本爸：
用乐高记录的场景，是我的幸福，
也是所有人的幸福。



效果&反馈
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效果&反馈

网易哒哒微博矩阵加持传播，唤醒大众深读讨论，全链路护航全周
期传播。前期关于创意的讨论爆满+后期传播沉淀态度分享不断，使
得#人生版图，赛那与你越拼越幸福#的核心传递深入人心。
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效果&反馈

-./.01-2345678<8=::8<:78777>



效果&反馈
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“超级奶爸”、“家用MVP”的品牌传播，
究竟还有多少种打开方式？
赛那xLCP大师，创新跨界、内容共创，
打造行业营销典范！



效果&反馈
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车友群里不少群友反馈

家里孩子看中了赛那模型乐高
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一旦接受了赛那=乐高=幸福
随手拍都是“大玩具！
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想带孩子参观沙盘
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以赛那三大场景

唤醒大众关于父爱讨论


