
重新定义跨界“含金量”

u 品牌名称：六福珠宝

u 所属行业：珠宝行业

u 执行时间：2021.09.01-2022.01.10

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

过往种草单一 审美疲劳

*数据来源：CNNIC

小红书聚集高价值年轻用户

成为珠宝品牌
与年轻人对话的重要途经之一

各珠宝品牌官方涌入小红书
新鲜玩法百花齐放

六福热搜排名靠后

六福珠宝作为黄金传统品牌
成长周期长，模式有待革新

平台沃土助力行业迅速崛起，六福珠宝品牌营销传播面临挑战



背景&目标

从品牌周年庆到平台双旦
核心占领用户核心场景

在激烈的行业竞争中激流勇进
强势吸引用户目光

找到六福珠宝在小红书的全新发力点，重构有生命力的合作模式

冲出 竞争
重围 抢占 重要

场景

找到创新的珠宝合作方式
实现品牌焕新

撕开 旧有
格局



洞察&策略

把握用户心理，利用联名重塑
品牌年轻化形象

迎合年轻用户的喜爱，以小金薯作为传播钩子，两波
“限定款”全方位锁定新爆款

精准定位高互动用户，有效沉
淀品牌人群资产

利用平台玩法惊喜盒子，吸引高互动用户送出“惊
喜”，好感与口碑齐收

抓住周年庆&双旦节点，联动
平台活动实现全域最优曝光

深耕平台惊喜双旦玩法发挥IP价值，核心占领用户送
礼场景

迎合人群，抓住节点，焕新传统品牌新形象才是重点
跨界含金量，不止在创意



媒介&执行

六福珠宝携手薯队长，小红薯摇身一变小金薯！
萌即正义，小红书官方吉祥物icon薯队长重拳出击，史上含金量最高的联名款诞生
两波限定小金薯全方位锁定新爆款，撬开用户的心门，让六福珠宝更年轻、更会玩

品牌周年庆
小金薯 1.0

平台惊喜双旦
小金薯 2.0

打造更具含金量的营销，从何谈起？



媒介&执行

小金薯1.0：九月周年庆官宣引爆小金薯热度上架3秒售罄！



媒介&执行

小金薯2.0：12月双旦换新装持续推流融合全新玩法赢取口碑+流量



效果&反馈

官号粉丝沉淀

11.8 +
万

笔记关联词礼物升至

NO.7
品牌排名飙升至

TOP3
投放期间搜索上涨

2100+%
公域+私域触发曝光

3500 +
万


