
大师所驭，所驭造极
广汽传祺——新一代M8豪华MPV品鉴会

◆ 品牌名称：广汽传祺

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2022.08.23

◆ 参选类别：场景营销类



结案视频

项目资料

http://t.cn/A6SMkFMY

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

http://t.cn/A6SMkFMY


背景&目标

活动背景

1、 广汽传祺A88车型于7月初正式亮相

2、紧接车型发布热度，举行线下造型设计品鉴会

3、品鉴会将以现代国风元素进行线下场景布置及现场体验

4、活动重点突出A88内外设计造型理念及亮点，加强用户对新车形象认知



洞察&策略

项目洞察1:车型亮点-匠由心生 威颜天成



洞察&策略

项目洞察2:人群特性-品质生活艺术官

品质生活
艺术官

平均
年龄36岁

家庭
事业兼顾

有主张
懂享受

中产精英 顾家奶爸 新富阶层



洞察&策略

项目洞察3:品位拉升-现代艺术品鉴会

超 现代 建筑 风格 新 中式 庭院 融合

艺 术 诠 释

新中式·现代·艺术
打造高品位「现代艺术品鉴会」



洞察&策略

中 国 豪 华 M P V 新 旗 舰
<产品定位>

新 能 源 时 代 大 师 进 阶 之 作

<核心策略>

聚焦释放豪华卖点中最容易感知、升级感最强的内外造型，

融合设计理论及文化内涵解读，打造一场展现传祺工艺底蕴和旗舰形象的亮相品鉴会

①作为首次面向消费者和媒体的亮相，以高规格、高格调的形式为A88定下传祺旗舰的产品调性

②通过正式亮相加深媒体和消费者对30万+豪华价值和旗舰定位价值认可，进一步打消市场猜疑

品鉴会
核心任务

<外观主要释放卖点>：
◼ 醒狮前脸+竖威前格栅
◼ 觉醒之眼前大灯+时光之门尾灯
◼ 光塑曲面车身等

<内饰主要释放卖点>：
◼ 云山珠水/巴黎歌剧内饰主题
◼ 天鹅之拥内饰整体布局
◼ 半苯胺顶级真皮座椅面料等



洞察&策略

执行痛点

场地调性要求高
国内可配合场地资源匮乏

需打破常规发布会形式
及区别于古风的新中式艺术表达

1 3

现场布置需充分体现
中国豪华MPV新旗舰定位

2

同期多台精品MPV产品进入市场，亟需一场符合M8产品调
性的品鉴发布会为M8证言及抢占市场声量



媒介&执行

执行亮点1： 场地选址完美
通过场地的简约/新中式/现代建筑艺术为产品作衬托，两者结合后，更加凸显出新一代传祺M8的豪华艺术之美

乌镇·阿丽拉酒店 传祺M8展车区



媒介&执行

执行亮点2：
车型设计充分展示
以画卷/境界等高意境为现场布置核心思想，打造水景/山境/云境等场景展示区，让客户不知不觉间进入M8的设计画卷中，
感悟M8内圣外王的大师设计语言

水境·外观展示区

山境·自由品鉴区云境·自由品鉴区

外
王
外
造
型
品
鉴
区

内
圣
内
饰
设
计
展
示
区

内饰设计展示区

CMF设计展示区 CMF设计展示区

主会场外长廊，用白砂石池搭配立体字布置出意境，并通过半透明说明牌对整体进行分区，结合展品，清晰体现
m8内饰设计理念



媒介&执行

执行亮点3：
新型发布会形式
场地有高格调艺术的同时，也伴随执行难点（活动主会场不能进车）；在执行难点下，通过内外场结合，以分会场讲车直
播的形式，开创了品牌方新品鉴会形式，并取得成功

广汽乘用车有限公司副总经理
广汽传祺汽车销售有限公司总经理

李勇

广汽研究院副院长
概念与造型设计中心主任

张帆

新旗舰外造型设计负责人
传祺品牌设计总监

但卡

M8新旗舰内造型设计负责人

张明彪

M8新旗舰CMF设计负责人

聂曲聆

内场·说明会 外场·问答讲车

活动规模

传祺领导约10人

媒体嘉宾约63人

线上媒体约500家

核心发布内容

①M8车型设计核心

②外观设计分享

③内造型设计理念分享

④云山珠水+歌剧殿堂内饰设

计理念分享

⑤M8豪华mpv品鉴会总结

⑥品鉴说车-户外直播自由问

答



媒介&执行

阶段
目标

阶段

公关/媒
体

媒介 微博热搜（以民族自豪感为主要方向，8月24日） +抖音热搜（成都车展前后）

➢ 《占豪》约稿（民族自豪感，8
月31日）

➢ 意见领袖、党政、财经、跨界类
媒体深度解析

• 预热稿
渲染图曝光稿件扩散

·倒计时3天动态
倒计时3天海报：外观、内饰、光毯

➢ 虎哥说车（全网首发，价值解读，8月23
日）

➢ 官方新闻稿《醒狮醒国魂，M8新旗舰演
绎内圣外王之道》

➢ 线下60家媒体视频+图文
➢ 线上514家媒体图文稿件发布
➢ 张院、李总专访（TBD）
➢ 官方精美图片、活动视频*2；

延续期
★8.25-9.5★ 8.19-8.22

预热期

活动预热，营造期待

活动期
★ 8.23-8.24

集中声量，多维度传播 话题打造，实现共振

延续期
★8.25-9.5

-官微：外观、内饰预热小视频
用户
生态

➢ 官方平台：转发、二次剪辑视频素材内容发布
➢ 产品力设计长图发布

➢ 经销商直播（5家）；经销商矩阵剪辑100条

垂直媒体图库更新、信息流二次扩散；尾翼维护



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈
传播思路：
结合新一代M8豪华MPV品鉴会讲解内外造型设计理念以及设计亮点展开，深度剖析新一代M8豪华MPV设计内核，全面解读新一代M8豪华MPV的“内圣外王”，以造型及
内涵拔高产品定位，建立中国豪华MPV新旗舰地位

传播概况
1、出席媒体555家573人，出席率100%

2、媒体见刊中
全网共计见刊1w+频次，邀约媒体已见刊548家，落稿率99%
媒体朋友圈见刊428频次
抖音见刊126频次，抖音话题播放量超3463w次
首页焦点图 / 文字链：181
微信公众号头条/次条：143

3、9月8日汽车之家/易车/懂车帝排名
- 汽车之家：国产MPV细分市场排名1，全部MPV细分市场排名2
- 易车：自主MPV细分市场排名1，全部MPV细分市场排名1
- 懂车帝：自主MPV细分市场排名1，全部MPV细分市场排名1

4、237家媒体直播拉流，播放量1446w+

5、微博传播：
截至9月8日16:00，微博累计传播965频次，微博话题阅读量7776.1万，讨论次数1.2万

6、声量&互动量对比
8月1日-9月6日M8声量&互动量远高于腾势D9



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈

邀约媒体见刊示意



效果&反馈



效果&反馈

媒体调研



效果&反馈

媒体调研



效果&反馈

优秀见刊
1、媒体：汽车之家
标题：我发现我最近好像总试这种大块头# 传祺m8 # 传祺
链接：https://v.douyin.com/jKX8g7S/

2、媒体：汽车族
标题：从广汽传祺新一代M8豪华MPV 看到自主品牌设计的崛起
链接：
http://app.cnmotortrend.com/news/detail.html?cid=331

3、媒体：萝卜报告
标题：广汽传祺新一代M8亮相！颤抖吧GL8？# 新一代M8
链接： https://v.douyin.com/jE9FrVh/

https://v.douyin.com/jKX8g7S/
http://app.cnmotortrend.com/news/detail.html?cid=331
https://v.douyin.com/jE9FrVh/

